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На сучасному етапі 
розвитку України, який 
відрізняється 
динамізмом і якісними 
змінами в усіх сферах 
громадського життя, 
зростає роль реклами, 
особливо на зовнішніх 
ринках



Розповсюдження неналежної, тобто 
недобросовісної, недостовірної, неетичної, 
свідомо помилкової та іншої реклами, що 

порушує загальні та спеціальні законодавчі 
вимоги, може бути направлено на придбання 
необґрунтованих переваг у підприємницькій 

діяльності, а також може завдати збитки іншим 
господарським суб'єктам-конкурентам або 

завдати шкоди їх ділової репутації.
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Недобросовісна реклама:  
реклама, яка внаслідок неточності, недостовірності, 
двозначності, перебільшення, умовчання, порушення 
вимог щодо часу, місця і способу розповсюдження та 
інших вимог, передбачених законодавством України, 

вводить або може ввести в оману споживачів реклами, 
завдати шкоди особам та державі.



Недобросовісна реклама характеризується двома 
складовими:

• Перша – це змістовна частина 
самої реклами, яка в свою чергу 
розподіляється на рекламне 
наповнення (неточність, 
недостовірність, двозначність, 
перебільшення, умовчання, 
наявність чи відсутність тих чи 
інших відомостей, які передбачені 
законодавством).

•  Другою складовою є негативний 
наслідок,   який така реклама має 
для осіб, держави.



Контроль за дотриманням законодавства 
України про рекламу здійснюють

❖спеціально уповноважений 
центральний орган виконавчої 
влади у сфері захисту прав 
споживачів;

❖Антимонопольний комітет України;
❖Національна рада України з питань 

телебачення і радіомовлення. 



Виходячи з наведеного, для 
кваліфікації реклами як 

недобросовісної, компетентні 
органи мають, по-перше, 

довести невідповідність змістовної 
частини законодавчим вимогам, 

а, по-друге, наявність 
негативного наслідку, який 

проявляється у введені в оману чи 
завданні шкоди. 



Згідно 
ст. 8 Закону України 

«Про рекламу» 
у рекламі 

забороняється:



Вміщувати твердження, які є 
дискримінаційними за 
ознаками 
походження людини, її 
соціального і майнового стану, 
расової та 
національної належності, 
статі, освіти, політичних 
поглядів, 
ставлення до релігії, за 
мовними ознаками, родом і 
характером 
занять, місцем проживання, а 
також такі, що дискредитують 
товари 

інших осіб; 



подавати відомості 
або закликати до дій, 
які можуть 
спричинити порушення 
законодавства, 
завдають чи можуть 
завдати 
шкоди здоров'ю або 
життю людей та/чи 
довкіллю, а також 
спонукають 
до нехтування 
засобами безпеки; 



Використовувати або імітувати зображення Державного 
Герба 
України, Державного Прапора України, звучання Державного 
Гімну 
України, зображення державних символів інших держав та 
міжнародних 
організацій, а також офіційні назви органів державної влади 

України



Наводити 
твердження, 

дискримінаційні 
щодо осіб, які не 

користуються 
рекламованим 

товаром;

Чому твоя мама не миє тебе 
милом «Fairy?»



?????????



Вміщувати 
зображення 

фізичної особи 
або 

використовувати 
її ім'я без 

письмової згоди 
цієї особи; 



Вміщувати твердження, які є дискримінаційними за ознаками 
походження людини, її соціального і майнового стану, расової та 

національної належності, статі, освіти, політичних поглядів, 
ставлення до релігії, за мовними ознаками, родом і характером 

занять, місцем проживання, а також такі, що дискредитують товари 
інших осіб; 



Імітувати або копіювати текст, зображення, 
музичні чи звукові ефекти, що 

застосовуються в рекламі інших товарів, 
якщо інше не передбачено законами України 

у сфері інтелектуальної власності; 



Бережіть себе, не 
піддавайтеся впливу 
недоброякісної реклами!!!

До нових зустрічей!


