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Тенденции

1. Изменение структуры маркетинга
2. Развитие социальных медиа

3. Открытость бизнеса



Изменения в маркетинге

1 – 1

  1 – ∞
 

 ∞ – ∞



Развитие социальных медиа



Открытость бизнеса



Индивидуальный подход



Сообщества потребителей



INTEL



SPLAT



+100500



Социальная реклама









Бизнес должен быть 
открытым, естественным     
и иметь общие ценности с 

потребителями
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