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I. Общи постановки

01.  Поставете си ясни търговски цели
02.  Поставете си реалистични времеви рамки за реализация на проекта
03.  Разделете мащабния проект на фази
04.  Дефинирайте възможно най-точно таргет групата си
05.  Не пестете от R&D 
06.  Дефинирайте отчетливи търговски предимства и ги изкажете ясно
07.  Създайте средносрочен и дългосрочен план за развитие на платформата
08.  Възползвайте се ефективно от предимствата на интернет медията
09.  Проучете и анализирайте добре конкурентите си
10.  Отделете изключително внимание на представянето на продукта/услугата 
11.  Не подценявайте тривиалните логистични проблеми
12.  Не подценявайте ползваемостта
13.  Не подценявайте визията
14.  Не подценявайте емоцията
15.  Не подценявайте характера
17.  Съсредоточете се върху бизнес целите
18.  Създайте лоялна аудитория
19.  Комуникирайте проекта си чрез интегриран медиен подход
20.  Обърнете внимание на копирайта
21.  Бъдете смели 
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II. Специализирани е-магазини VS e-Mall's 
от гледна точка на дизайна

Има голяма разлика в графичния при създаването на специализиран електронен 
магазин за конкретна марка (вид продукти) и този при създаването на "е-Mall". 













III. Продава ли по-добрият дизайн повече?

Да. Не. Не мога да отговоря.







IV. Навигация

Загубилият се човек се чуди къде е, а това отвлича вниманието от основната му цел 
и го кара да се чувства несигурен













V. Тежест на интерфейсните елементи

Интерфейсните елементи в електронните магазини трябва да са подкрепящи и 
организиращи съдържанието, а не доминиращи го.





VI. Цветова схема

Цветът е мощен естетически, емоционален, навигационен и фонов инструмент







VII. Представяне на продуктите

"Пакшотът" е всичко. 







VIII. Четимост

Ясното и логично представяне на сложните информационни структури е ключ към 
лесното им възприемане







IX. Скалируемост

Голямата динамичност налага и големи визуални ограничения





X. Шрифтове

Натрупан потенциал с много скорошно развитие...











XI. Контекстни филтри

Истинската сила на управлението на съдържанието



XI. Търсене

Който търси (лесно) намира



XII. Кошница и плащане

Лесно, ясно, бързо, сигурно





* Акцентно степенуване на съдържанието
* Консистентност на елементите
* Liquid VS Fixed Layout

XIII. Неща за които няма картинки, но 
са важни



ДОВЕРИЕ, ЕМОЦИЯ И ПРОМОЦИЯ



Сърдечно благодаря за търпението!
Въпросите са повече от желани.
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