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План
• Понятие товарного знака

–Виды товарных знаков

–Регистрация товарных знаков

–Функции  товарных знаков
• Использование товарных знаков в маркетинговых 

целях

–Место торгового знака в фирменном стиле

–Охрана товарных знаков в России и на 
международном уровне

–Споры, связанные с защитой и регистрацией 
товарного знака

• Статистика регистрации и использования 
товарных знаков

–Самые дорогие брэнды мира





Понятие товарного знака

• В соответствии с 1 статьей Закона РФ 
“О товарных знаках, знаках 
обслуживания и наименованиях мест 
происхождения товаров” (далее — 
Закон) “...товарный знак и знак 
обслуживания (далее — товарный 
знак) — это обозначения, способные 
отличать соответственно товары и 
услуги одних юридических или 
физических лиц от однородных 
товаров и услуг других юридических 
или физических лиц”
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Яркие  примеры товарных знаков

• для словесных товарных знаков — Apple; 

• товарные знаки, представляющие собой 
вымышленные или произвольные 
обозначения — Nike, Coca-Cola; 

• товарные знаки-имена — Ford, Peugeot;
  
• товарные знаки, содержащие элементы — 

звезда с тремя лучами (Mercedes-Benz);
 
• товарные знаки, представляющие собой 

символы или картинки — небольшой крокодил 
в эмблеме Lacoste; 

• товарные знаки-звуки — «фирменная» 
мелодия звонка сотовых телефонов Nokia; 

• товарные знаки-аббревиатуры или буквы — 
GM (для General Motors).
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Регистрация товарного 
знака
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Функции товарных знаков
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Использование товарного  знака в  
маркетинговых целях

Понятие 
товарного 
знака

Использован
ие товарных 
знаков

Статистика 
использован
ия



Основные правила использования 
товарного знака в рекламе
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Охрана товарных знаков  в России

• Российское законодательство гласит, что на 
территории РФ правовой охране подлежат не 
только зарегистрированные в России товарные 
знаки, но и знаки, имеющие право на защиту в 
соответствии с международными договорами 
РФ. 

• В регистрации товарных знаков используются 
международные договоры, а также системы 
региональной регистрации. В совокупности они 
позволяют значительно упростить проведение 
таких процедур. Тем не менее, подобные 
системы так или иначе предполагают 
регистрацию товарного знака в каждом 
отдельно взятом государстве и регионе. 
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Статистика использования
Количество зарегистрированных договоров и 
количество товарных знаков, в отношении которых 
зарегистрированы договорыПонятие 
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Самые дорогие бренды мира
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