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Настольный рынок, как 
обособленный экономический 

элемент
•Детские товары

•Морской бой
•Змеи и лестницы
•Шарады (Ассоциации)

•Хобби
•Шахматы
•Домино
•Кости

•Уникальные продукты
•Монополия
•Колонизаторы
•Scrabble
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Структура рынка настольных игр

• Структура рынка неизвестна
• Неточная терминология

• Неверный выбор критериев

• Устаревшая классификация

Рынок детских товаров – $ 6 млрд Детские игрушки – 20% ($ 1,2 млрд) Настольные игры – 5% ($ 60 млн.)
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Структура рынка настольных игр

Рынок настольных игр

Классические настольные игры
Tabletop

Tile - based games
Карточные

Кости

Миниатюры (Варгейм)

Ручка и бумага

Салонные игры (parlor)

Словесные игры

Ролевые  настольные игры

(Классификация по типам продукции, на основе входящих в комплект 
атрибутов)
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Основные макроэкономические показатели
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Основные макроэкономические показатели

Российский рынок 
настольных игр

Оборот за 2011 год: Более $ 70 млн. 
долларов (зафиксировано)

Покрытие  совокупного спроса: Не более 
20-30%

Прогнозируемый оборот при 100% 
покрытии спроса – более $ 230 млн. 

долларов (без учёта роста 
потребительского спроса)

Темпы роста: 25% стабильного роста 
ежегодно.
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Классификация участников

Разработчик
и Издатели

Дистрибутор
ы

Магазины и 
клубы

Потребители
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Спасибо за внимание!

E-mail:   d-zhuravkov@mail.ru
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