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Подготовка сайта для 
продвижения
Заголовок второго уровня

Часть 1 Тема 2



План урока
1. Сайт в цепочке контакта

2. Сайт или Landing page?

3. Пользовательские сценарии



Сайт в системе продвижения



До принятия решения нужно много 
касаний



Цепочка контакта 



- Удобство

- Качественный контент

- Типовой дизайн и шаблонность
Требования к сайту



аудит сайтаТехнический 

● Индексация

● Каталоги

● Санкции поисковиков

● Вирусы

● Трафик

● Системы веб-аналитики

● Оптимизация контента

● Информация о сервере

● Коды ошибок



Анализ веб сайта: pr-cy.ru



Скорость загрузки страниц

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/



Аудит 
контента

● Тексты: 

○ Нет избытка ключевых слов
○ Лаконичные и простые
○ Грамотные 
○ Имеют структуру, логичны 
○ Уникальны ‒ технически и по смыслу 

● Изображения

● Видео

● Элементы форматирования



Каким должен быть текст?



Отталкиваемся 
от задач

1) задача - SEO

2)   задача - коммуникация



Что означает SEO-текст?



Где оценит качественный текст?

http://advego.ru/
https://text.ru



Тексты: вхождение ключевых слов

http://advego.ru/text/seo/
https://text.ru



Тексты: орфография и пунктуация



Типы текста ● Копирайт
● Рерайт
● Копипаст
● Синонимайз ( с помощью программы ) 
● Скан



Структура текста. Верстка

https://lifehacker.ru/kak-vybrat-kolyasku/



задачи по контенту

Итог 1. Отредактировать тексты на страницах; 

2. Создать новые тексты для категорий товаров; 

3. Написать статьи для блога под ключевые слова «купить 
молоток», «обзор моделей молотков», «преимущества 
молотков компании “Тор”»;   

4. Добавить видео к статьям.



ТЗ для 
копирайтера
часть 1



ТЗ для 
копирайтера
часть 2



Usability сайта



Что такое usability?
- показатель удобства сайта для пользователей из вашей целевой аудитории.



1. низкая визуальная сложность (чем проще, тем 

лучше);

2. соответствие стереотипу (дизайн должен 

соответствовать представлениям пользователя о 

том, как выглядит сайт определенной категории).



Наш мозг это такой орган который 
постоянно задает вопросы.

И самым главным, пожалуй, считается 

вопрос “Что это?” 



На сайте мы тоже задаем себе вопрос



на которые должен 
ответить человек на 
нашем сайте

ТРИ БАЗОВЫХ 
вопроса, 1. Что это такое?  (Что за сайт? )

2. Что я могу сделать/ получить  здесь? / 
Это то, что я ищу? 

3. Чем это выгодно для меня? / Почему я 
должен купить именно здесь? 



Ответ на вопрос 1 на первом 
экране

Ответ на вопрос 2- в шапке
Ответ на вопрос 3 - в шапке и на 2м 
экране (и далее на всех остальных) 

Ответ на вопрос 1 - в шапке
Ответ на вопрос 2 - в шапке и в 

теле
Ответ на вопрос 3 - в УТП сайта

САЙТ ЛЭНДИНГ

http://p147.alconexx.ruhttps://hoff.ru/



Юзабилити элементы 
которые следует использовать на сайте



Опрос пользователей любого 
сайта в среднем покажет вам 
что 95 % людей ссылаются 
именно на визуальные 
недостатки сайта, и только 5% 
- на контентные 

ВИЗУАЛИЗИРУЙ 
0,05 секунды пользователю хватает 

чтобы принять решение о “приятности 

сайта” 



70% пользователей смотрят в 
самом начале в ЛЕВЫЙ верхний 

угол СМЕНА ПРАВИЛА ОБРАТНОЙ F



КОНТРАСТ

Не важно, какого цвета кнопка, 

главное - контраст



Здесь продается лучшая пицца в городе

У нас самая лучшая музыка

Лучшая стоматология в регионе

Прилагательные в превосходной 

степени не работают

Кто то вообще на такое 
ведется?



О важности того или иного 

элемента на сайте

Пустое пространство говорит



50% покупок в Интернете не 
совершаются по причине 
недостатка сведений о 
товаре – люди 
предпочитают работать с 
полным объемом 
информации.

короткая или 
длинная?

lead-страница



Большие фото 
привлекают 

внимание

просто убрав из ряда 1 модель - 
увеличиваем к-во продаж на 25%



Мы НЕ используем 󰢄

1. эгоцентричный жаргон 
2. “простыня текста”
3. “Добро пожаловать на наш сайт”
4. “О нас”
5. “Наша философия”, “наша миссия” 
6. стоковые картинки из интернета



Мы НЕ используем 󰢄

7. А ТАКЖЕ                           ❔❔❔



Мы НЕ используем 󰢄

7. всплывающие окна



Мы НЕ используем 󰢄

А также выравнивание
 по центру



Психологические факторы, 
влияющие на конверсиют  

🚀 



Если сайт загружается быстро, то 

пользователь подсознательно 

связывает скорость загрузки с 

эффективностью вашего бренда, 

состоятельностью вашего оффера и т. 

д.  

Психологический 
фактор №1
скорость загрузки



Чем более похожим будет похож человек 

на фотографии на потенциального 

покупателя- тем выше будет показатель 

конверсии!  Хороший ход- чтобы на 

фотографии человек смотрел на форму 

или кнопку

Психологический 
фактор №2

ассоциации 



Время, требующееся человеку для 
принятия решения, зависит от 
количества вариантов выбора

Психологический 
фактор №3

закон хигса



Психологический 
фактор №4

Страх потери
Боязнь не получить выгоду 

перевешивает страх от 
приобретения товара 

 https://www.qwertee.com



Психологический 
фактор №5

Закон близости

У людей есть естественная 

предрасположенность 

группировать одинаковые 

элементы ближе друг к другу.



Психологический 
фактор №6

Психокрючок
 

Примеры: 

- Цена снижена на …. 
- Сетка цен ( 5,10, 50, 100, 250$ ) 
- Цены еще ниже
- Доставка еще быстрее
- менеджеры еще вежливее

покупатель склонен доверять лишь одному из 
качеств предлагаемого продукта, либо одной 
сегментированной части актуального оффера



Поиск возможных проблем

- Главная страница
- Целевое действие
- Другие страницы



Главная страница сайта

1. Из шапки сайта сразу понятно, чем занимается компания и в каком регионе

2. Есть осмысленный заголовок

3. Есть краткая информация о компании, построенная на выгодах для клиента



Главная страница сайта

1. УТП видно сразу

2. Телефон виден сразу, в нём указан код города

3. Ссылки выглядят кликабельными

4. С главной страницы нет работающей ссылки на неё же



Формы и призыв к действию

1. В форме есть призыв к действию: оставить заявку, заказать замер и пр.

2. Полей в форме столько, сколько нужно

3. После отправки формы ясно, что произойдёт дальше.



Формы и призыв к действию



Формы и призыв к действию



Аналитика форм в Яндекс.Метрике



Ищем проблемы



Текст

Формы и 



S      LANDING PAGEСАЙТ        V



● 1 продукт или акция

● Сбор подписчиков

● Платный трафик

● Не для SEO

+ Страницы сайта по принципу LP.

Landing page



Все преимущества 
landing page на 
многостраничном сайте





Tilda. Бесплатный инструмент работы с лендингами



Пользовательские сценарии 



Пройти путь пользователя

1. Кто? 

2. С какой проблемой пришел? 

3. Как можно решить эту проблему с помощью сайта? 

4. Какие трудности возникают?

        + ссылки и скриншоты



Пройти путь пользователя

Светлана, студентка, слышала о курсах и 
хочет узнать подробности и записаться в 
группу. Вводит название в Google. Заходит на 
сайт поздно вечером, сидя в кафе. Интернет 
не очень быстрый. 



Пройти путь пользователя

Находит в меню страницу “Английский для взрослых” 
http://e-a-s-y.ru/adult_language/. Читает описание, но не 
находит форму заказа звонка. Откладывает звонок до 
завтра и забывает.



ИТОГ

● Решаем технические проблемы

● Избавляемся от плохого контента и добавляем 
новый

● Проверяем, удобно ли пользователю на сайте 
решать свои задачи

● Ставим себя на место пользователя.



Домашнее 
задание

1. Текст

2. Текст

3. Текст



1. Отредактировать тексты на 

страницах

2.

Итог: задачи по контенту



Домашнее 
задание

1. Подготовить краткий seo и  usability аудит своего сайта c помощью 
сервисов и полученных знаний

2. Создать лендинг в случае отсутствия собственного сайта на tilda

3. *Подготовить 3 пользовательских сценария для сайта.


