


Личный бренд — это когда вас рекомендуют те, 
кто не был вашим клиентом. 



ЧТО 
МЕШАЕТ?

I’M TOO OLD FOR THIS SHIT

Я НЕ ЗНАЮ, КАК ЭТО 
ДЕЛАТЬ

ЭТО ДОРОГОЕ 
УДОВОЛЬСТВИЕ

КЛИЕНТЫ САМИ 
ПРИДУТ

Я ИТАК ПРОФИ, ЗАЧЕМ МНЕ ЛИЧНЫЙ 
БРЕНД



ОХОТА 
НА 

АССОЦИАЦИИ









Платформа

• Миссия
• Ценности
• Ниша
• Образ
• Ассоциации



Создание образа

Я хочу, что бы КТО 
считали меня КАКИМ 

и делали ЧТО?



Миссия



Ценности

Ценност
и Полезность 

экспертизы

Эмоциональные 
выгоды и выгоды 
самовыражения

Маркетинг 
отношений

Ценность в 
профессионал

ьном 
сообществе

Ваши 
личные 
ценност
и

Жизненные 
ценности 
КЛИЕНТА



Миссия по SMART



Миссия
Миссия KFC: Привносить радость в жизнь.
Миссия Harley-Davidson: Мы осуществляем мечты 
людей, используя наш опыт создания самых лучших 
мотоциклов! 
Миссия XEROX: Распространение знаний с помощью 
документов. 
Миссия ЦРУ: Мы – глаза и уши нации, а иногда – и ее 
невидимая рука. Мы достигаем миссии следующим 
образом: 
- Собирая только необходимые разведданные. 
- Предоставляя актуальный, объективный и 
исчерпывающий анализ вовремя. - Выполнять 
защитные действия в адрес президента США для 
предотвращения угроз или для достижения 
политических целей США. 



НИША и Целевая аудитория



БОЛИ

СЕМЕЙНЫЕ 
ПРОБЛЕМЫ

ВОЗРАСТНОЙ 
КРИЗИС

ТРУДНЫЕ 
ДЕТИ

КАРЬЕР
А 



Задание для группы



AIDA



Продвижение
Загуглите себя



Социальные сети

ХОРОШО НЕ ОЧЕНЬ



Чек-лист для анализа профиля в 
соц.сети

1. Описание – включая места работы и учебы, опишите свою миссию, с кем 
и как вы работаете

2. ВСЕ!!! Сертификаты
3. Репосты превращаем в мини-статью, шутки превращаем в 

профессиональный комментарий
4. Задавайте вопросы аудитории, комментируете в профессиональных 

сообществах
5. Подпишитесь на тематические сообщества
6. Добавляйтесь в друзья с умом
7. Причиняйте пользу читателям, но не будьте «занудой», если это не 

входит в Ваш личный бренд
8. Отслеживайте упоминания
9. Работайте с обратной связью: хвалят-скажите спасибо, ругают 

отработайте
10. Пишите тексты, которые соответствуют Вашим ценностям и миссии
11. Life-style с умом
12. НЕ ЗАБУДЬТЕ КНОПКУ ОБРАТНОЙ СВЯЗИ



Площадки и форумы



Площадки и форумы



Сайт



Чек-лист
1. Заголовок – имя 
2. Логотип, название компании, контакты
3. Демонстрация продукта/услуги – описание подхода, 

описание Вас как специалиста, образование)
4. Преимущества бренда – преимущества подхода, 

консультаций
Описание оффера –консультация

5. Взаимная коммуникация
 -Лид-форма
-CTA
 -Акция

1. Социальные доказательства (отзывы, статьи в сми, фото 
с конференций)
Завершающий маркетинг (Следите за новостями, ответ 
на вопрос, подарок-тест драйв, бесплатная встреча)



Примеры



Где можно сделать сайт?

ЗАКАЗА
ТЬ

WIX

Tilda



Event

1. Мастер-классы
2. Семинары
3. Завтраки
4. Дискуссионные столы
5. Лекции
6. Вебинары
Рассказывайте тот, о чем любите – 
естественно, обаятельно, со страстью.



СМИ

• Заводите дружбу, обменивайтесь 
контактами, пишите в блоге

• Подпишитесь на группы журналистов и 
pressfeed



Профессиональное 
сообщество



Road show



Email-маркетинг



ИДЕИ ДЛЯ КОНТЕНТ ПЛАНА

❑ рассказы о проблемах — с какими проблемами 
сталкиваетесь в нише, как их решаете;

❑ кейсы — описание успеха: что было вначале, что 
сделали, чего достигли;

❑ мнения — что вы думаете о каком-то нововведении, 
ситуации на рынке, инструменте;

❑ советы — расскажите читателям, как сделать что-то в 
вашей нише.

89163842433
revolted2004@narod.ru



Контент план



Контент план



89163842433
revolted2004@narod.ru

Спасибо за внимание



СИСТЕМНЫЕ ЗНАНИЯ
ПРАКТИЧЕСКИЕ НАВЫКИ

ЭМОЦИОНАЛЬНАЯ 
ВОВЛЕЧЕННОСТЬ


