
Правильная структура веб 
сайта под SEO: 

примеры, виды и 
рекомендации по разработке 

структуры



Что такое структура сайта и в 
чем ее важность

Структура сайта - это логическое построение всех страниц ресурса. Схема, по которой распределяется путь к папкам, 
категориям, подкатегориям, карточкам товаров (если они предусмотрены). С технической точки зрения, навигация 
ресурса представляет собой набор URL, логически выстроенных в определенной последовательности. Структура 
взаимосвязана с семантическим ядром. Именно оно говорит о том, какие папки и документы должны присутствовать 
на сайте. Поэтому, собрав семантику, уже можно сделать наброски схемы построения каждого будущего урла. 



Хорошая структура = 
эффективное СЕО-

продвижение

 Сайт с правильной структурой распределяет внутренний ссылочный вес по всем 
страницам в соответствии с их важностью и для пользователя, и для продвижения. 
Таким образом, это также влияет на ранжирование. 



Типы структур сайтов: уровни 
иерархии и классификация

Путь от главной до товарной карточки занимает всего 3 клика, что максимально 
упрощает потребителю поиск продукта. 



Алфавитная организация 
структуры

 Как правило, она применяется при структурировании словарей и энциклопедий, но может быть 
задействована и в каталогах, цель которых продемонстрировать и продать товар. Данный тип не 
всегда удобен в качестве основного, и может использоваться в качестве дополнительного при 
необходимости выстроить информацию в алфавитном порядке, упростив тем самым поиск.



Хронологическая организация

Подобная организация подразумевает, что запрос потребителя связан с определенной 
датой. Чаще всего данный способ применяется при размещении какой-либо новости, 
пресс-релиза или информации на сайте и позволяет быстро сориентироваться во 
времени, выбрав ту информацию, которая его интересует. Ограничением для 
потребителя станет требование к пониманию четких временных рамок: дата, месяц, 
период. 



Географическая организация

Рекомендуется применять, если для доступа информации требуется сортировка по 
месторасположению. Это может быть, например, физическое размещение (удобное 
для места проживания потребителя) магазина, офиса или какого-либо центра, 
предоставляющие требуемые потребителю услуги или товары. 



Тематическая организация

Одна из самых распространенных организаций. Ее применяют интернет-
магазины, инфопорталы с большим объемом информации и многие другие сайты. 
Подразумевает градацию всей информации на отдельные категории по 
тематикам. Данная организация позволяет быстро сориентироваться на сайте, 
выбрав в один клик папку, интересующую пользователя. 
Тематическая организация оптимальна для SEO, так как ведет от общих понятий к 
частным и позволяет реализовать все семантическое ядро на сайте. 



Организация, ориентированная 
на целевую аудиторию

Данный вид организации структуры позволяет одновременно охватить все 
выявленные группы целевой аудитории с разными понтребностями. Предоставляет 
удобство для пользователя, а также позволяет создать необходимые условия для 
использования ресурсом. В частности, это могут быть дополнительные функции веб-
сайта, необходимые для определенной целевой группы, иной дизайн, даже иное меню 
для разных целевых аудиторий исходя из их интересов и т.д. 



Менее популярные 
организации

Организация, основанная по задачам позволяет классифицировать 
информацию не по темам, а по задачам, которые актуальны для пользователя. 
Применяется под приоритетные и важные действия, которые разрабатываются в 
отдельных блоках. 
Такая организация позволяет пользователю быстрее конвертироваться в клиента, 
но чаще выступает в качестве дополнительного классификатора. 



Метафорическая организация чаще применяется для узкоспециализированных 
сайтов. Предполагает использование метафор (изображений, символов, 
различных знаков), для вызывания ассоциативного ряда у пользователя  каким-
либо продуктом, услугой. 

Может просто нести развлекательную форму. Абсолютно не несет пользы с точки 
зрения SEO, поэтому для сайтов, которые планируются продвигаться, не 
используется. 



Гибридная организация

Представляет собой комбинацию из разных способов организации информации на одном 
сайте. 
Применяется для удобства потребителей и упрощения поиска требуемой им 
информации. В этом случае структура охватывает все и сразу, поэтому человеку проще 
сориентироваться на сайте, выбрав тот вариант поиска, который ему наиболее удобен.
Как видите, тип структуры должен ориентироваться исключительно на вид и цель сайта, а 
также быть удобен для целевой аудитории, позволяя ей найти интересующее, выполнив 
минимальные действия.



Основные требования к структуре сайта

• Информации на сайте одновременно влияет на два показателя: 
пользовательский фактор и эффективность и скорость ранжирования ресурса 
поисковиков. 

3 правила разработки правильной и удобной для пользователя структуры

1. Структура должна быть максимально понятной посетителю. Градация всех 
товаров по их предназначению должна быть интуитивно доступна.  

2. Вложенность страниц каталога должна быть максимально оптимизирована и 
логична.  

3. Простая навигация. Разместите меню, навигационные цепочки (хлебные 
крошки) и вспомогательные блоки (например, сопутствующие товары).  



Требования разработки схемы сайта для 
поисковых систем

    Чтобы страница проще ранжировалась и выходила в ТОП по 
определенным запросам, необходимо проработать ЧПУ. 
Человекопонятные URL помогут пользователю сориентироваться 
на странице.

Пример неправильного урла: 
mysite.com.ua/index.php?docid=17_88UaWp8hXtvMnFA-4P-e8Vj8MQ
ItEPbk&ln=ru

Пример правильного: mysite.com.ua/catalog/divany/uglovoy
Как видите, вложенность каталога просматривается только во втором 

случае, что позволяет и пользователю, и поисковику прочитать и 
оценить URL, поняв что находится на странице.



Проектирование структуры сайта в зависимости 
от вида и целей

      Любая структура сайта независимо от его вида напоминает древовидную схему, 
где главная страница - это ствол, а категории и подкатегории - ветки и листья. 
Принцип размещения и построения категорий и подкатегорий зависит от вида 
сайта и его целей. 

Структура сайта визитки

Сайт-визитка чаще всего выступает в виде простого ресурса с несколькими 
страницами для раскрытия потребителю ценной информации о компании. 
Поэтому структура данного сайта, чаще всего, самая простая и линейная, с 
минимальной вложенностью, а необходимый минимум страниц на сайте 
определяется исходя из тематики и специфики бизнеса. 



Структура коммерческого сайта компании

Коммерческий сайт - технически сложный проект, который, чаще всего, несет не 
только цель продать услугу, но и подробно рассказать клиенту о компании. 
Соответственно, структура должна максимально охватывать всю информацию. 
Чтобы перейти с категории в подкатегорию 3 уровня, нужно сделать всего 2 клика. 



Структура сайта интернет 
магазина

Интернет-магазины - самые сложные и объемные с точки зрения структуры сайта. 
Большое количество товаров и их разновидностей принуждают создавать тысячи 
страниц. На помощь пользователю приходят различные фильтры, которые 
позволяют сортировать товар по интересующим запросам. 



Структура информационного портала

Информационные порталы предусматривают множество направлений на различную 
тематику. Например, городские информационные порталы совмещают в себе новости в 
разделах спорт, события, происшествия и т.д. Исходя из этого, должна выстраиваться 
четкая иерархия разделов и подразделов, соответствующих тематике. 



Как сделать структуру сайта
     Разработка структуры сайта - это последовательные этапы сбора информации и 

ее логического размещения.  
Семантическое проектирование сайта

Семантика позволяет узнать количество страниц по определенным 
характеристикам товара (например, цвету, размерам, производителю, бренду и т.
д.), а также составить перечень ключевых слов, если они будут задействованы в 
названиях подкатегорий или URL. 



Обобщение категорий

После сбора семантики перед вами откроется огромный перечень различных 
товаров с их характеристиками. Необходимо выбрать продукцию, схожую по 
тематике, обобщив ее в одну категорию. Например, шампуни, бальзамы, маски, 
масла для волос логично разместить в категорию «Уход за волосами», а уже эта 
категория может делиться на десятки подкатегорий с разными особенностями. 



      Расставление приоритетов в навигации
      Разработав разделы, необходимо определить их иерархию. Она строится на 

том, что  у компании продает в большей степени, а что в меньшей. Например, 
если компания занимается продажей кондиционеров, то в меню категория 
должна стоять сразу после главной страницы, а услуга сервисного 
обслуживания - дальше. Аналогичным способом стоит размещать категории «о 
компании», «доставка» и другие, которые планируются создаваться. Это 
делается для того, чтобы потребитель сразу смог увидеть категорию и найти 
товары, которые его интересуют. 

Раскрытие потребностей для разных групп ЦА

Если сайт будет охватывать сразу несколько групп целевой аудитории, и у каждой 
будет своя группа потребностей, то для каждой необходимо создать отдельную 
категорию в навигации, а в некоторых случаях вообще отдельный раздел сайта с 
собственным меню. Например, целевая аудитория делится на группу физических и 
юридических лиц или юридических лиц по форме деятельности. 



  Правильная структура сайта – 
залог его успеха и эффективности!

 




