
•Уровень автомобилизации в Китае:
114 автомобилей на 1000 человек

В Индии:
25 автомобилей на 1000 человек

• 
•Кол-во телевизоров на 1000 человек:
Китай: 307 штук
Индия: 60 штук

• 
•По другому критерию - совокупному количеству 
телевизоров в стране - лидерами являются Китай (400 
млн.), Индия (63 млн.),

Обеспеченность техникой



•54% от общего пассажиропотока автомобильные 
перевозки, 31,5% жд перевозки 
14,5 воздушные перевозки. 
Жд дороги Китая являются наиболее загруженными в 
мире.

Количество высоток и вышек 1,7 млн по сравнению с 
индией 400 тыс.

Развитость 
ИНФРАСТРУКТУР
Ы



https://data.worldbank.org/country/%E4%B8%AD%E5%9B%BD 

ВВП Китая



•73,4 % населения в возрасте от 15 до 64 лет
• 
•15-64 года, мужчины:женщины=1,06
• 
•поло-возрастная структура: колоколо-образная

http://www.worldometers.info/world-population/china-popula
tion/
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СТАБИЛЬНОСТЬ ВАЛЮТЫ



Анализ конкурентов
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n terms of overall sales, OPPO ranked first with 76.37 
million units, but down 6% year-on-year; VIVO ranked 
second with sales of 74.64 million units, up 3% 
year-on-year; Huawei and Honor ranked third and fourth, 
respectively, with 64.90 million and 54.27 million units. 
At the same time, they achieved double-digit growth of 
29% and 13%, respectively. Apple ranked 5th with 52.7 
million units, down 5% year-on-year; Xiaomi increased 
7% year-on-year, ranking sixth with 47.96 million units.

Анализ конкурентов



Анализ конкурентов и рынка
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https://www.paymentscardsandmobile.com/chinese-mobile-p
ayments-market-projected-to-grow-21-8/

Анализ конкурентов и 
рынка



Плюсы и минусы конкурентов:

1. Huawei:
+ Современный дизайн 
+ Хорошая камера
+ Удобство использования
+ Бренд зарекомендовал себя на мировом рынке

- Отсутствие УТП

2. Xiomi:
+ Качество сборки
+ Средняя ценовая категория
+ Много товаров-комплементов 
+ Хорошо развит пост-продажный сервис

- Отсутствие УТП
- Плохой набор аксессуаров

3. Oppo:
+ Низкая цена

- Отсутствие finger-print функции
- Низкая лояльность к бреду

Анализ конкурентов



Тарифы на импорт электро-технического 
оборудования снижены с 12,2% до 8,8%

Политика и экономика



•ведение санкций со стороны США относительно Китая 
повышает конкурентно-способность индийских 
смартфонов на межд рынке

• 
•Политические аспекты: 
1) участвует ли страна в военных действиях – НЕТ
2) возможен ли гос.переворот? - НЕТ
3) нюансы в рекламной деятельности – ЦЕНЗУРА, 
СВЯЗАННАЯ С ПОЛИТИЧЕСКИМ СТРОЕМ 
(КОММУНИЗМ)
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Особенности маркетинга и рекламы

1.Цель рекламы в Китае: Достижение наибольшей широты охвата. Так, в Китае 
живет более 1 300 000 000 человек, из них рекламу должны увидеть порядка 1 
000 000 000 человек. Рекламное обращение адресовано каждой семье.

2.Высокие требования к наружной рекламе! Дело в том, что помимо требований 
рекламодателя к ней, существуют ещё и общественные, точнее 
административные. Основным из которых является то требование, что такая 
реклама должна удачно вписываться облик города и украшать его, иметь высокую 
художественную ценность. Изображение при этом не отделяется от самой 
конструкции. И те же требования предъявляются и к ней.

3. Использование высокого уровня доверия к газете. Дело в том, что к отличаю от 
западных народов, восточные народы испытывают большое доверие к газетам. 
Люди очень сильно верят пропаганде. В связи с этим, реклама в газетах 
считается очень престижной и эффективной.

4. Большое внимание уделяется упаковке товара, привлекательности его 
внешнего вида.

5. Использование нетрадиционных каналов доставки рекламы, мест её 
размещения. От прямых рассылок, в том числе и по электронной почте, до 
размещения рекламы в общественных уборных.



•Приглашение иностранцев на съемки
китайских рекламных кампаний
– обычное явление, для которого часто используются проживающие здесь
лаоваи (иностранцы). Как правило, это делается по нескольким причинам:

- сделать одну рекламу и для внутреннего рынка, и для внешней торговли;

- показать международность компании (актер-лаовай изображает профессионала 
виноделия, пробует вино и довольно кивает головой);

- показать преимущество отечественного над иностранным.

Особенности маркетинга и рекламы



Социо-культурные аспекты
Ожидания потребителей
И сотрудниклв


