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О группе

LaScala – 
российская рок – 
группа с женским 
вокалом.

Образована в 
феврале 2012 
года, в Москве.



Целевая аудитория

мужчины и 
женщины

среднее/
высшее 

образование

18-35 лет

Достаток 
средний/
выше 

среднего



Каналы коммуникаций









Конкуренты

Группа
«Гильза

»



Группа 
«Louna»



Группа 
«Мельница»



SWOT - анализ
S 

1. Ротация в СМИ.
2. Краудфандинг.
3. Мерч.
4. Активность в соц. 
Сетях.
5. Стиль «латин - рок».

W 
1. Редко выходят клипы.
2. Молодая, относительно 
других рок-групп.
 

O
1. Бесплатный концерт в Москве 
с большим количеством мерча.
2. Дуэты с другими коллективами.
3. Песни с новыми 
аранжировками.
4. Конкурсы в социальных сетях.

T
1. Конкуренция.
2. Кризис.
3. Неоднозначное 
восприятие женского 
вокала в роке.



S+0
1. Расширение аудитории и 
разогрев интереса к группе за 
счет:
- творческих конкурсов в соц. 
сетях (каверы, фото, рисунки, 
стихи и тд.);
- новая аранжировка 
некоторых песен 
(акустика/более тяжелое 
звучание);
-запись кавер - версий рок - 
песен;   
-репортаж с большого 
бесплатного концерта в Мск 
(именные билеты с гарантией 
покупки мерча).

S+T
1.  Краудфандинговые 
проекты.
2. Запись песен с мужским 
вокалом.
3. Для уменьшения 
конкуренции записывать 
песни совместно с 
конкурентами.
4.Мастер-класс по 
испанским танцам.



W+O
1.Запись клипов с другими 
музыкантами.
2.Привлечение 
поклонников к записи 
клипов/песен.
3.Совместные концерты с 
коллегами из других групп.
4.Запись клипа на концерте 
в Москве.

W+T
1.Вокальный мастер-класс 
солистки группы.
2.Во время кризиса 
выступать на более мелких 
площадках.



Проект продвижения группы



НАЗВАНИЕ: «Удивительные 
amigos».

КАК НАЙТИ: 
#LaScala_5лет 
#Удивительные_amigos.

Концепция

ГДЕ: В Контакте и 
Instagram.

ЧТО: 
фотоконкурс.



SMART - анализ



Specifiс

Расширение 
ЦА



Measurable
(2 месяца)

•Количество подписчиков:
•В Контакте – не менее 400 новых
•Instagram – не менее 250 новых.

•Объем увеличения проданных 
билетов на концерты – 1,5 раза.
•Количество репостов ВКонтакте – 
не мене 180.
•Количество участников конкурса – 
не менее 100 человек.



Achievable

•Привлечение партнеров.
•Привлечение НАШЕго радио.
•Информирование аудитории.
•Создание активностей 
(контент).
•Подведение итогов.
•Награждение.



Relevant



Time-related

•Разработка концепции 
конкурса – 1 неделя.
•Договоренности с радио и 
партнерами – 1 месяц.
•1 этап конкурса (сбор 
работ) – 1,5 месяца.
•2 этап конкурса 
(голосование за работы В 
Контакте) – 2 недели.
•Подведение итогов – 5 
дней.



Календарное планирование
        Время

Действие
Ноябрь

2016

Декабрь

2016

Январь

2017

Февраль

2017
Создание 

концепции 

конкурса
Заключение 

договоров с радио 

и партнером

1 этап конкурса 

(сбор работ)
2 этап конкурса 

(голосование)
Подведение 

итогов

Награждение



Эффективность 
оптимизации

•Количество подписчиков ВК – больше на 5%.

•Объем проданных билетов на концерты – на 15% больше, 
чем до проведения кокурса.

•Количество участников конкурса – не менее 100 человек.

•Эфиры на НАШЕм радио – 2 (шанс не только рассказать о 
конкурсе, но и привлечь внимание новостями).



Итоги



Спасибо за 
внимание! 


