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Введение и обоснование 
актуальности исследования



Роль стандартизации в 
повышении качества продукции



ТРЕБОВАНИЯ 
ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВА К ЭТИКЕТКЕ



Основные задачи ДИЗАЙНА 
УПАКОВКИ:



Роль упаковки в маркетинге. 
Функции упаковки



Безопасность упаковки: для 
потребителя; для окружающей 
среды 



Факторы, формирующие 
качество упаковки



Историческая справка 
(история появления 

товара или продукта 
в жизнедеятельности 

человека) 



Анализ состояния качества 
товара (продукта) по каждому 
виду (наименованию) с точки 
зрения соответствия ГОСТ 
или другой НД 



Выявление содержания 
вредных ГМО, «Е» для 
организма человека 



Анализ дизайна упаковки 



Анализ пиктограмм 
маркировки: товарные знаки, 

знаки соответствия и 
качества, манипуляционные 

знаки, предупредительные или 
знаки безопасности, 

экологические, социальные 



Соответствие бренду. 
Психологическое воздействие. 
Цвето-графическая концепция 
упаковки 



Сюжетная характеристика, 
стилистическое решение 
упаковки 



Анализ конструкции 
упаковки 





Таблица 3 – Дополнительная информация маркировки

Таблица 3 – Дополнительная информация маркировки

Villars
Alpen Gold Milka Dove Каждый День

Пищевая 
ценность в 
100г и/или 
одноразовой 
порции 
продукта

+ + + + +

Массовая доля 
насыщенных 
жирных 
кислот и 
трансизомеро
в 
ненасыщенн
ых жирных 
кислот

+ + + + -

Дата 
изготовления

+ + + + +

Срок годности + + + + +

Условия 
хранения

+ + + + +

Знак обращения 
на рынке

+ + + + +



Таблица 4 – Анализ маркировки

Код сертифицирующей организации
Обозначение настоящего стандарта

Информационные сведения о пищевой (белки, жиры, 
углеводы) и энергетической ценности в 100 г продукта

Срок хранения
Дата выработки
Масса нетто
Состав основных компонентов
Наименование продукта
Местонахождение предприятия-изготовителя
Наименование предприятия-изготовителя;
Товарный знак



Дизайн этикетки: контакт с 
потребителем

• Цель дизайна упаковки – повысить 
эффективность продаж продукции 
путем массового привлечения 
потребителя 



Анализ эстетического 
оформления (дизайна) упаковки



достоинства



Недостатки 



Дизайн выполнен в классическом стиле прованс, который актуален в настоящее время.

Дизайн выполнен в классическом стиле прованс, который актуален в настоящее время.Название торговой марки переводится как — Альпийское золото, однако продукция не имеет никакого отношения к Альпам. Все заводы расположены лишь на территории стран восточной Европы. Дизайн упаковки соответствует изначальным задумкам основателя бренда. В 1901г. в Швейцарии выпустили первый шоколад Milka, символом которой стала фиолетовая корова на фоне альпийских гор. Дизайн упаковки хорошо продуман. Современная, качественная, привлекательная упаковка соответствует качеству шоколада.Дизайн упаковки простой, не примечательный. Этот бренд выпускает множество различных товаров в одном и том же стиле упаковки. Этот бренд сам по себе не примечательный, невзрачный, для людей которые хотят максимально сэкономить.

Анализ дизайна исследуемых упаковок шоколада

Мода, соответствие бренду

Психологическое воздействие цвета. 

Материал 
упаковки.


