
Ценовая дискриминация третьей 
степени

(сегментная дискриминация) Дифференциация цены продукта 
осуществляется на основе сегментации рынка.

(сегментация рынка – разграничение групп 
покупателей в зависимости от особенностей 
рынка) 

Примеры: тарифы на авиаперелеты могут быть 
дифференцированы по дням неделям (в рабочие 
дни ниже, чем в нерабочие) либо, например, в 
России гостиничные тарифы для иностранцев 
значительно выше, чем для россиян. 
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