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Объект исследования: социальная 
реклама экологической 
направленности
Предмет исследования: 
эффективность социальной рекламы 
экологической направленности
Метод исследования: метод 
анкетного опроса

Введение:



Задача исследования: выяснить, 
какая из представленных 
примеров социальной рекламы 
наиболее эффективно 
воздействует на аудиторию

Цель исследования: по реакции 
аудитории, определить какие 
критерии наиболее важны при 
создании социальной рекламы 



Гипотеза: более наглядная и 
более жестокая реклама 
эффективнее воздействует на 
людей и побуждает их к 
действиям направленным на 
сохранение природы.

Исследование проведено чтобы доказать эту гипотезу и 
использовать в разработке своей социальной рекламы 
только эффективные методы воздействия.



Предварительные вопросы:
► Для исследования была выбрана заинтересованная аудитория, 

участники групп Вконтакте, которые посвящены экологии и 
проблем с ней связанных.

► Это было сделано для того, чтобы 
получить наиболее точные 
результаты от людей, которые 
сталкиваются с этим постоянно. 



Нейтральная

Примеры реклам:

Положительная Жестокая



Пример №1



Пример №2



Пример №3



Выводы:



Заключение:
► 1. В социальной рекламе направленной на защиту 

экологии следует придерживаться использования 
негативных эмоций, наглядных, реалистичных без 
какого-либо приукрашивания действительности. 

► 2. Апелляция к положительным эмоциям с 
использованием образа вызывающего жалость, также 
не оправдывает себя, поскольку люди, при виде такой 
рекламы будут задумываться не столько о самой 
проблеме, и что вызвало такой исход, который 
изображен на плакате, сколько о самом 
изображении, мысленно жалея его. 



Спасибо за внимание!


