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Экономический ландшафт представляет 
собой переплетение рыночных зон 
различных товаров и услуг. В любой точке 
этого ландшафта есть спрос на какие-то 
товары и услуги: товары длительного 
пользования и повседневного спроса, 
допускающие длительное хранение и 
скоропортящиеся, услуги частые и редкие. 

Объем спроса принято изображать в форме 
конуса, круговое основание которого и есть 
элементарная рыночная зона. Чем дальше от 
центра круга — места производства, — тем 
выше цена и ниже спрос. В определенной 
точке цены одного и того же товара двух 
соседних производителей становятся 
одинаковыми; тут и проходит граница 
рыночных зон.

Конусы спроса и граница рыночных зон 
(MN)



«Лёш любил изучать размещение производства и географию сбыта пива, 
тогда еще в основном не пастеризованного: его нельзя было хранить и 
перевозить на большие расстояния. Чем дальше от пивоварни, тем выше 
становилась цена пива, пока она не сравняется с ценой пива, 
произведенного в соседнем городе. В Германии пиво пили везде; вся ее 
территория должна была покрываться рыночными зонами — 
основаниями конусов спроса на пиво. При этом круги в идеальном случае 
усекаются конкурентами до правильных шестиугольников, образующих 
решетку»
Центры многих конусов, разных размеров и разной ориентации,— 
города. 
Согласно теории - экономический ландшафт неоднороден по своей 
природе. Он предполагает формирование секторов богатых и бедных 
городами.
Была решена задача одновременного размещения нескольких 
производителей, имеющих к тому же разную специализацию. 
Вывод: «если до Лёша оптимальной точкой для размещения производства 
считалась та, которая обеспечивает минимальные издержки, то Лёш 
показал, что предпочтительней то размещение, которое обеспечивает 
максимальную прибыль». 
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