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DLA CZEGO POWSTAJE 
MONOPOL?
• Przedsiębiorstwo jest monopolem (monopoly), jeżeli jako jedyne sprzedaje swoje 
produkty/usługi i jeśli produkt ten nie ma bliskich substytutów. 

• Główną przyczyną monopolizacji są bariery wejście (barriers to entry).



KRZYWE POPYTU 
PRZEDSIĘBIORSTWA 
KONKURENCYJNEGO I MONOPOLU



UTARG MONOPOLU



KRZYWE POPYTU I UTARGU 
KRAŃCOWEGO



MAKSYMALIZACJA ZYSKU PRZEZ 
MONOPOL



ZYSK MONOPOLU



KONKURENCJA 
MONOPOLISTYCZNA 
• Konkurencja monopolistyczna to taki rodzaj struktury rynku, w przypadku którego 
wiele przedsiębiorstw sprzedaje podobne lecz nie takie same produkty.

Cechy:
�Liczni producenci, którzy wytwarzają i sprzedają produkty zróżnicowane pod względem jakości, 

opakowania, marki itp.;
�Znaczny stopień kontroli cen;
�Konkurencja za pomocą jakości, reklamy;
�Optimum przedsiębiorstwa zależy nie tylko od decyzji odnośnie ceny, ale i reakcji konkurentów na te 

decyzje;
�Przykład: handel detaliczny (rynek książek, płyt CD, filmów, restauracji itd.

Założenia:
�Produkty są zróżnicowane i posiadają bliskie substytuty;
�Swoboda wchodzenia na rynek i opuszczania rynku;
�Wielu sprzedających i kupujących;
�Założenie doskonałej informacji o rynku.



OLIGOPOL
• Oligopol to taki rodzaj rynku, w przypadku którego niewielka liczba sprzedawców oferują podobne lub 
identyczne produkty

Cechy:
�Silna współzależność między przedsiębiorstwami;
�Możliwości wyznaczania ceny i wielkości produkcji przez dane przedsiębiorstwo uzależnione są od 

postępowania przedsiębiorstw konkurencyjnych – względna stabilność cen;
�Reakcje konkurentów mogą być różne i trudno jest przewidzieć z góry, jaki będzie ich rodzaj i zasięg;
�Konkurencja przybiera charakter głównie niecenowy;
�Przedsiębiorstwa oligopolu zawierają niekiedy między sobą umowy dotyczące podziału produkcji, rynków zysku 

i zysku monopolowego;
�Przykład: samochody, maszyny.

Założenia:
�Produkty jednorodne lub zróżnicowane;
�Niewielka liczba sprzedawców i wielu kupujących;
�Ograniczony dostęp do rynku;
�Pełna informacja o rynku.

 



PODSUMOWANIE
Cechy

Konkurencja 
doskonała

Konkurencja 
monopolistyczna

Oligopol Monopol

Liczba 
konkurentów

nieograniczona wielu kilku jeden producent

Produkt
jednorodny, 

niezróżnicowany

zróżnicowany, wiele 
podobnych 
substytutów

zróżnicowany lub 
niezróżnicowany

nieliczne lub nawet 
brak substytutów

Bariery wejścia na 
rynek

niewielkie kilka wiele wejście ograniczone

Znajomość rynku doskonała
niedoskonała, 

chociaż lepsza niż w 
oligopolu

niedoskonała doskonała

Znaczenie 
konkurencji 

cenowej

bez znaczenia (brak 
kontroli cen)

bardzo ważna unika się jej bez znaczenia

Znaczenie 
promocji

bez znaczenia ważna bardzo ważna bez znaczenia

Przykłady rynków
niektóre produkty 

spożywcze
kawa, pasty do 
zębów, zegarki

samochody, 
przewozy lotnicze, 

wynajem 
samochodów

rynki użyteczności 
publicznej, np. 

pocztowy, 
telekomunikacyjny



DZIĘKUJĘ ZA UWAGĘ!


