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SWOT-анализ

Strengths

-Оригинальный дизайн
-Высокое качество
-Ограниченный тираж
-Низкая цена
-Доставка по России

Weaknesses

-Длительные сроки 
изготовления 
-Малораскрученный бренд 

Opportunities
-Создание новых логотипов 
за счет хайповых песен

-Разработка надписей в 3D 
графике

-Продажа сезонных коллекций
(свитшоты,лонгсливы -для 
для более холодных сезонов,
топы, майки-для теплых)

Threats

-Увеличение конкурентов



Конкуренты

Molodostwear – Иркутск
Целевая аудитория: 18+

Каналы сбыта – интернет продажи, бутик



Продуктовая линейка
• Футболка с 
лого – 1290 rub
Носки – 350 rub



• sib2prin – Харьков
• Целевая аудитория: подростки, молодые люди 

до 30 лет

Конкуренты



Продуктовая линейка
  Цены на продукцию 
компания предпочитает
     скрывать



Конкуренты
• printuha_ru – Москва
• Целевая аудитория: девочки, девушки до 30 
• Основной канал сбыта – интернет продажи



Продуктовая линейка

Худи с логотипом -3600 rub Чехлы на телефон с 
логотипом - 1400

Футболка с логотипом-1990 rub



• Потенциальные конкуренты в 
Самарской области отсутствуют.

Футболка с 
индививдуальным 
принтом – 1990 rub



Young Squad



800 rub – футболка с надписью
900 – светооражающий флекс

750 rub – бейсболка с 
подсветкой 

Основные каналы сбыта: продажи через интернет, продажи 
близким знакомым, танцевальные студии города, спортивные 
клубы.



Основные каналы рекламы
1. Реклама в соцсетях (инстаграм, вконтакте)
2. Танцевальные студии города Тольятти 

(социальные страницы групп, постеры в 
залах)

3.  Реклама через YouTube блогеров

Целевая аудитория
 Молодые души, которые не боятся 
самовыражения (подростки, девушки и 
юноши) 



Благодарим 
за внимание


