
Правила визуализации 
креативных материалов 
вендоров на Беру



Баннеры
рекламные форматы



Мобильный + приложение

Какие бывают баннеры
(указано рекламное поле)

Десктоп

HERO баннер

Акционные

Категорийные

Почтовая рассылка

Скидочный хаб240х568

1920х300

660х324

1184х280

1020х272

521х236

521х236

800х295, 288х404, 288х190

Баннеры в департаментах дублируют категорийные и акционные



Brand book
для вендорских кампаний



Цвет
Палитра У Беру! есть основной цвет — 
фиолетовый, дополнительный — красный, а так же 4 
дополнительных цвета для фонов. Им использование 
обязательно, чтобы закрепить образ бренда в сознании 
покупателей , отстроиться от остальных сайтов и 
соблюдать консистентность коммуникации



Фирменные цвета Беру!

Палитра
Цвета для фонов банеров на сайте beru.ru ограничены палитрой ниже. 
Основные цвета текста — черный и белый, на примере показано, какой цвет 
текста соответствует какому цвету фона.





ИНДИВИДУАЛИЗАЦИЯ. ФИРМЕННЫЙ ЦВЕТ ВЕНДОРА
Фирменный цвет вендора не из палитры Беру! может быть использован при условии 
дополнительной оплаты 500 000 ₽ Net, независимо от количества креативных материалов

ПРИБЛИЖЕНИЕ К ФИРМЕННОМУ ЦВЕТУ ВЕНДОРА
Возможно отклонение от основных цветов палитры Беру! но не более чем на 2 шага, при 
условии оплаты 100 000 ₽ Net, независимо от количества креативных материалов





ЦВЕТ и КРЕАТИВ ВЕНДОРА
Мы можем поставить товар и креатив 
вендора на фирменный цвет, если он 
есть среди фирменных цветов Беру, 
указанных в гайде бренда 

ЦВЕТ и КРЕАТИВ ВЕНДОРА
Мы можем поставить картинку вендора, 
при условии, что она соответстует 
требованиям, описанным в фотогайде 
по освещению и качеству

КРЕАТИВ ВЕНДОРА + ЛОГО+ КОПИ
Мы можем поставить товар и креатив 
вендора на фирменный цвет, если он 
есть среди фирменных цветов Буру, 
указанных в гайде бренда, добавить 
лого и бренд в копирайте



Копирайт
Тексты Коммуникация во всех баннерах на 
Беру строится по единому принципу и состоит из 
двух элементов – лайн и саблайн. 
В зависимости от формата баннера, лайн и саблайн 
могут меняться местами или исчезать



КАТЕГОРИЙНЫЙ БАННЕР
Лайн является продуктовым; саблайн отвечает за 
эмоциональную коммуникацию

HERO-БАННЕР 
В баннерах на морде заголовок всегда эмоциональный, а 
саблайн  рассказывает о товаре/бренде



ИНДИВИДУАЛИЗАЦИЯ. ПРИ ПОКУПКЕ ФИРМЕННОГО ЦВЕТА ВЕНДОРА
Возможно применение слогана вендора, но с соблюдением правил взаимодействия лайна и саблайна



Композиция
Расположение объектов Объекты 
должны быть соразмерны, не содержать пестрый 
фон или подложку и располагаться в 
композиционных конструкциях, разрешенных brand 
book



Композиция



Композиция



Композиция



Композиция



Композиция



Логотип

Логотип должен занимать не больше 5% 
рабочей области баннера, но и оставаться 
читаемым. Горизонтальные логотипы не превышают 
88 пикселей по ширине и 24 пикселя по высоте 
Вертикальные/квадратные/круглые логотипы должны 
вписаться в прямоугольник 36х42 пикселя



Логотип для HERO Логотип для других
банеров

Размеры логотипов



Hero банер



Варианты размещения логотипа
на Hero банере



Варианты размещения логотипа
на Hero банере



Варианты размещения логотипа
на Hero банере



Варианты размещения логотипа
на Hero банере



Категорийный средний десктоп



Варианты размещения логотипа
горизонтальные лого



Варианты размещения логотипа
горизонтальные лого



Варианты размещения логотипа
вертикальные лого



Варианты размещения логотипа
вертикальные лого



Примеры



Примеры



Тач hero банер
Логотип в таче
узкое рекламное поле зачастую не 
позволяет  внести все возможные 
элементы визуализации, поэтому 
возможно размещение логотипа 
ВМЕСТО текста



Логотип в таче 
категорийные баннеры ’резиновые’ по 
высоте, поэтому логотип можно 
разместить выше текста или ниже 
креатива при условии попадания в 
рекламное поле 



DON’TS
Рекламное поле отличается от размера 
баннера, что связано с технической особенностью 
показа на устройствах разного типа. Если не 
соблюдать это правило и использовать все поле 
баннера, рабочее пространство зарезается



Сдвиг текста за 
рекламную зону



Сдвиг текста и логотипа за 
рекламную зону



Недопустимо



Недопустимо



Спасибо!


