
Какие бывают виды PR в 
онлайне

и как этому научиться





• SMM (social media marketing)
• Контент-менеджмент (сайты)
• Социальные проекты
• Контекстная реклама
• SEO
• Баннерная реклама
• Email-маркетинг
• Mobile
• Геолокация

Основные виды диджитал-
маркетинга



Как выглядят соцсети
              Для аудитории                           Для пиарщика



Основные задачи SMM
• Генерация контента
• Вовлечение людей в 

общение
• Отслеживание 

обратной связи
• Брендинг
• Работа над имиджем
• Продвижение 

продуктов и проектов 
компании



Работа с сайтами



Социальные проекты
polk.inter.ua



deti.inter.ua



Фото тижня



Каким должен быть интернет-
маркетолог

• Грамотным. Писать кратко, 
интересно и в разных стилях.

• Многозадачным. Уметь 
выполнять много функций и 
оперативно переключаться.

• Знать основные инструменты 
продвижения.

• Держать руку на пульсе 
событий, следить за трендами.

• Понимать свою ЦА.
• Уметь выстраивать дружеское 

общение с клиентами.
• Постоянно быть со смартфоном 

в руках.



Что делать прямо сейчас
• Подписаться на эти ресурсы:
http://mmr.ua/
http://www.cossa.ru/
http://www.likeni.ru/
http://sostav.ua/
http://reklamaster.com/
• Посмотреть видеокурсы
http://prometheus.org.ua/
https://www.coursera.org/
• Посещать лекции, мастер-классы профессионалов 

отрасли.
• Читать профильную литературу:
Котлер, Траут, Райс, Халилов, Линдстром, Каплунов, Годин…
• Развиваться всеми доступными способами



Вот и все – спасибо за 
внимание!


