
СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ 
КАК ГЛАВНЫЙ КАНАЛ 
ГЕНЕРАЦИИ КЛИЕНТА



РОМАН СКИРДА

- ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬ;
- ЛИДОГЕНЕРАЦИЯ ИЗ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ;
- ОРГАНИЗАЦИЯ МЕРОПРИЯТИЙ;
- ПРОДВИЖЕНИЕ ЛИДЕРОВ МНЕНИЙ.

«Я делаю своим клиентам то, что делаю и для себя»

















ПУТИ РАЗВИТИЯ

1. МАСТЕР-ЛИДЕР
2. САЛОН
3. СЕТКА ПОД ЗАПРОСЫ



АКТУАЛЬНЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ

ЛИДЕРЫ МНЕНИЙ
РОЗЫГРЫШ – АККУМУЛЯЦИЯ АУДИТОРИИ
ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА НА СПЕЦ ПРЕДЛОЖЕНИЯ С ДЕДЛАЙНОМ
ТАРГЕТ В СТОРИС



ЛИДЕРЫ МНЕНИЙ



РОЗЫГРЫШИ



ТАРГЕТ НА СПЕЦ ПРЕДЛОЖЕНИЯ







ТАРГЕТ В СТОРИС





ПЕРЕД ТЕМ КАК ЗАПУСТИТЬ РЕКЛАМУ:

1. Придумать название (ник/доменное имя) релевантное поисковым 
запросам 

2. Имя профиля должно быть оптимизировано под запрос с визуализацие 
эмоджи

3. Описание профиля – основные ценности/дескрипторы – 150 знаков 
(краткость сестра таланта)

4. Упаковка профиля – Вы продаете красоту, профиль должен быть 
визуально красивым: сторис, аватар, посты.

5. Стабильный постинг – с правильным описанием, тегами, геоточкой 
(Вашей)

6. Представительства  (Упакованные) в других соц сетях: ВКонтакте, 
Одноклассники, Facebook

7. Использовать призывы к действию



ЧЕГО ДЕЛАТЬ НЕ РЕКОМЕНДУЕТСЯ:
1. Накручивать/раскручивать фейковой аудиторией – 

понизит досягаемость контента
2. Использовать массфоловинг – понижает досягаемость 

контента
3. Отписывать автосообщения в директ  - 10 жалоб за спам 

– теневой бан на неделю!
4. Ставить более 15 тегов
5. Часто редактировать свои посты – пост теряет в показах 

из-за вмешательств
6. Использовать слова «Мы лучшие» и т.п. (без 

подтверждения)
7. Удалять или банить негативные отзывы – каждый нужно 

обработать!
8. Не называть себя ПОДОЛОГОМ если нет лицензии! Не 

обманывать своих клиентов



СЕРВИСЫ, КОТОРЫЕ ПОМОГАЮТ:

http://lozyuk.ru/tools/4u-title/ - генератор заголовков
https://dashboard.supa.ru/ - создание видео
http://install-shop.ru/ - покупка аккаунтов
https://taplink.ru/ - таплинк
https://www.canva.com/ - дизайн постов
https://picalytics.com/ - аналитика
https://instaplus.me/ - лайки по аудитории


