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ShayRoom – это 

• Лучшая шаурма, которую Вы пробовали! 

• Всегда свежее мясо и овощи!

• Возможность создать свою уникальную 
шаурму!

• Место, где Вы можете подкрепиться 24/7!

• Доставка в кратчайшие  сроки в любую точку 
Москвы!



Целевая аудитория 

• Потребители в возрасте 
от 16 до 45. В основном 
это школьки и студенты, 
а также покупатели, у 
которых достаток ниже 
среднего и выше.



Конкурентные преимущества:
• Только свежая 

• Готовится у Вас на глазах

• Вы создаете свою любимую шаурму

• Большой выбор мяса и соусов!

• Работаем 24/7

• Доставляем быстро в любую точку 
Москвы 

• Как говорится: «От души душевно в 
душу»!





Ошибки конкурентов
Ни в коем случае нельзя повторять 
следующие ошибки :

1) Отсутствие карты сайта

2) На сайте не предоставляется 
информация о сотрудниках

3) Сложно найти отзывы

4) Большой ассортимент товара 
вынуждает скролить страницу вниз 
при выборе товара

5) Отсутствие поиска на сайте

6) Сложности при заполнении полей 
(нет автозаполнения, курсор не 
перемещается)

7) Пункты "главное", "карта сайта"," 
о компании" и тд находятся внизу 
станицы

8) Неинтересный, не 
запоминающийся сайт



Так же можно позаимствовать следующие фишки :

1) всплывающее окно со списком различных акций. Например : «4 шаурмы по цене 3», «закажи 2 шаурмы, получи колу/сок/воду в подарок» и 
тд.

2) Метод обратной связи. В верхней строке кликабельна ссылка «заказать звонок».

3) Раздел в меню под названием «Акция», где будут указаны актуальные акции и бонусы для наших посетителей.

4) Непосредственно, во время выбора того или иного блюда, окошко с помощью которого можно указать нужное количество данного товара.

5) Иконка «Новинка» и «Хит» , что поможет клиентам обратить внимание на наши новинки и популярные товары.

6) Так же окошко «С этим товаром так же заказывают…» , например, кока колу или картофель фри. Покупатель сразу обратит на это внимание, 
что позволит там увеличить продажи и удовлетворить потребности клиента. так же, с помощью данного окошка , посетители не забудут 
заказать попить, дабы избежать отмены заказа или его изменения в ходе исполнения.

7) В корзине, при оформлении заказа можно позаимствовать пункт «Счастливые часы», где при заказе от определенной суммы будут идти 
какие-нибудь скидки или подарки покупателям.

8) Окошко «Промокод».

9) Всплывающее окно «Официант», где наш оператор поможет в выборе заказа.

10) Стикер «Вегетерианское блюдо» и «Острое», наши посетители уникальны, мы заботимся о них и их вкусах, а так же предпочтениях.

11) Ссылка «наши преимущества», дабы наглядно дать понять клиентам, чем мы лучше наших конкурентов и почему стоит заказывать 
именно у нас.

12) Вес блюда.

13) Кликабельные ссылки на наши страницы в соцсетях.

14) Окно «Отзывы», чтобы видеть и устранять возможные ошибки, а так же видеть отзывы довольных покупателей.



Продвижение
• Страница вконтакте, где будут 
публиковаться посты с информационно-
развлекательным контентом. Например, 
иформация об акциях, скидках или каких 
либо изменениях. 

• https://vk.com/shayroom 
• Таргетинговая реклама в Инстагарам 
• Информационные (сведения о продукте, 
новостях, ценах, доставке или акциях)  и 
развлекательные сообщения (Мемы и 
видео с шаурмой). 



Ключевые слова для поиска 



Продвижение через поисковую систему. 

Суммарный прогноз бюджета на месяц - 26607 р. 
Средний чек - 600/700 р. 
Суммарный прогноз кликов - 1491. 
Доход : 6000р. 
Прибыль = -35776 - 20000 = - 55776 р. 



Продвижение через поисковую систему. 
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Продвижение через поисковую систему. 



Лидогенерация. 



Опрос. 

Нами была составлена 
анкета для выявления 
отношения к потреблению 
шаурмы и готовности 
попробовать что-то новое. 

Он включала в себя такие 
детали, как :

- Фильтрующие вопросы. 

- Различные типы вопросов ( 
открытые, закрытые, с 
альтернативным выбором )

- Вопросы с использованием 
шкал. 
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Спасибо за внимание!


