
Жанр и формат в 
журналистике

Как понять, что ты всё оформляешь правильно



Толковый словарь Ушакова

Жанр – (от французского genre) 
род произведений в пределах 

какого-нибудь искусства, 
отличающийся особыми, только 
ему свойственными сюжетными, 
стилистическими признаками.

ЖЖ

Связан с определенным типом 
жизненного материала

Решает определенную 
информационную задачу



Жанр

Метод

Тема
Задача



1. Тема
Каждый жанр работает с определенным типом жизненного 
материала (темой, процессом)

• Репортаж может быть только о ходе события.
• Статья всегда посвящена проблемам.
• Интервью всегда раскрывает мнения.
• Рецензия имеет дело с художественной реальностью, а не с объективной 

действительностью.

Если сделать по-своему?

• Репортаж о художественных особенностях романа?



2. Творческая задача

• Интер-
вью

• Репор-
таж

• Статья• Очерк

История 
человека

«Что 
делать?»

«Что 
думают?»

«Как 
происхо-

дит?»



3. Метод

Тема – событийная.
Задача – понять, как всё происходит.
Жанр –
Метод – 

репортаж.
наблюдение. 



Виталий Третьяков о 
жанрах

Жанры - удобные в производстве и 
максимально подходящие для 

потребителя стандартные формы 
подачи определенного содержания. 

Всего есть 4 жанра: информация, 
репортаж, интервью, статья. Все 
остальное – частные случаи этих 

четырех разновидностей. 



Информация
• Краткое сообщение о 

только что 
случившемся 
событии. Новость

Репортаж
• Рассказ не только о 

факте 
произошедшего, но и 
подробности 
события. Может быть 
написан только в том 
случае, если 
журналист лично 
находился на месте 
события.

Интервью
• Передача слов и 

мыслей человека, 
значимого вообще 
или в контексте 
случившегося 
события, причём слов 
и мыслей 
появившихся не 
спонтанно, а 
благодаря 
написанных 
журналистом 
вопросам.

Статья
• Логическая и/или 

эмоциональная 
трактовка 
журналистом причин, 
хода и последствий 
тех или иных 
событий или 
действий тех или 
иных людей.



Репортаж 

Тип: информационный

Предмет отображения: реальные жизненные 
события, поддающиеся непосредственному 
наблюдению

Целевая функция: включение читателя в 
переживание события, развернутое наглядное 
обоснование ценностных отношений, лежащих в 
основе данного события
Метод работы с информацией: различные виды 
наблюдения

Репортаж



Репортаж Интервью

Тип: информационный

Предмет отображения: информация, основанная 
на суждениях собеседника. Внутренний мир 
собеседника, его убеждения, привычки, 
эмоциональные состояния и т.д.
Целевая функция: объяснение общественного значения 
явления на основе понимания его сути специалистами и 
очевидцами, и наглядная демонстрация  методов 
осмысления конкретной практической проблемы.

Метод: интервью 



Репортаж Анонс

Тип: информационный

Предмет отображения: события культурной 
жизни

Целевая функция: оповещение об объективных 
процессах культурной жизни общества

Метод работы с информацией: работа со 
вторичными источниками: программы, афиши, 
брошюры



Репортаж Совет

Тип: информационный

Предмет отображения: мнения

Целевая функция: предоставление читателям 
узкоспециализированной информации «советы 
садоводам», «наш домашний доктор» и т.д.

Метод работы: интервью, экспертный опрос



Репортаж Статья

Тип: аналитический

Предмет отображения: деятельность в ее 
сущностных проявлениях

Целевая функция: формирование универсальных 
представлений, практически приложимых в 
условиях практического разрешения любой 
проблемной ситуации
Метод работы: методы различного анализа



Репортаж Рецензия

Тип: аналитический

Предмет отображения: научные, художественные 
или общественно-политические произведения

Целевая функция: воздействие на процессы 
освоения конкретного произведения массовым 
читателем объяснением его художественных 
достоинств
Метод работы: детальных искусствоведческий 
разбор конкретного произведения искусства



Репортаж Очерк

Тип: художественно-публицистический

Предмет отображения: человеческий характер, 
конфликтные ситуации и другие общественно-значимые 
явления

Целевая функция: формирование идеала личности и 
образа жизни, создание эталонов оценки и образов 
поведения, практически пригодных для ориентирования 
в любой проблемной ситуации данного типа

Метод работы: биографический метод, интервью, беседа, 
анализ личных документов



Жанр Формат

Вид творчества и 
продукты этого 

творчества, со своими 
устойчивыми признаками. 

Параметры, которые 
предопределяют вид медиа-

продукта для подачи его 
целевой аудитории.



Формат новостей

«Новости в стихах»: «Из десятков тысяч новостей, которые появляются в мире 
ежедневно, Эсквайр, особо не разбираясь, публикует лишь те, которые сами 
складываются в стихи. Обновление по будням в 14:00. Все используемые заголовки 
опубликованы в оригинальном виде, кликнув на любой из них, можно прочитать всю 
новость целиком.» 
Подборка новостей 12 января 2014 года:
«Россия в январе передаст Вьетнаму вторую подлодку "Варшавянка"
Врачи: пережить магнитную бурю самарцам поможет валерьянка
При приеме в вузы будут учитываться результаты сочинения
Доллар снова дорожает после незначительного падения»



Формат «вопрос-ответ»

• КОГДА ХОРОШО РАБОТАЕТ. Когда нужно объяснить что-то: новые правила 
и процедуры, инструкции и алгоритмы действий. 

• ОСОБЕННОСТИ. Не путать с интервью. В интервью корреспондент задает вопросы 
и дословно воспроизводит свой разговор с собеседником. В «вопросе-ответе» редакция 
пытается представить, какие вопросы задал бы читатель по поводу события. Ответы при этом 
могут исходить из множества источников (высказываний экспертов и спикеров, открытых 
документов), не содержать никаких прямых цитат, а только пересказ, интерпретации, 
объяснения, которые автор часто может дать своими словами лучше, чем изложить те же 
объяснения через цитаты, переполненные бюрократическим арго.

• ОФОРМЛЕНИЕ. Вопросы должны быть короткими и ясными, четко выделяться шрифтом 
и, возможно, специальными маркерами. В большинстве случаев уместнее не перегружать 
ответы прямыми ссылками на источники (за исключением необходимых цитат), 
а перечислить все источники одним блоком в конце материала.



Формат «конспект»

• КОГДА ХОРОШО РАБОТАЮТ. Рассказ о лекциях, книгах, запутанных 
историях. Хорошая альтернатива нудным и мало внятным интервью, потому 
что позволяет дать только самые важные мысли, которые высказал собеседник.

• ОСОБЕННОСТИ. Принцип такой же, как при составлении конспекта лекции. 
Сначала нужно выделить те ключевые моменты, которые наиболее значимы, потом 
собрать основные факты, фразы, которые к этим моментам относятся. Наиболее 
яркие цитаты стоит оставить, но правильнее и важнее сказать, что имелось в виду, 
а не передавать, как именно это было сказано: так будет понятнее.

• ОФОРМЛЕНИЕ. Текст разбивается на миниглавки. Из заголовка такой главки, 
который абсолютно необходим, должно быть ясно, о чем идет речь. Заголовки 
обязаны быть краткими и контрастно выделенными.



Формат «весёлые картинки» или «карточки»

• КОГДА ХОРОШО РАБОТАЮТ. Особенно подходят для инструкций, 
потребительских и объясняющих текстов («как выбрать», «как пользоваться», 
«можно-нельзя», «чем отличаются…» и т. д.). 

• ОСОБЕННОСТИ. Для таких форматов характерно существенное преобладание 
графики над текстом: фактически изображение служит инструментом организации 
и «продажи» текста, а не наоборот. 

• ОФОРМЛЕНИЕ. Текст в целом и текст каждого из возможных блоков должен 
быть предельно кратким. Как уже было сказано, изображение должно доминировать. 
Именно вокруг него строится текст, а не наоборот. Сам текст должен быть 
предельно простым. Нельзя объяснить что-то «на пальцах», используя лексику 
из юридических заключений или бюрократический арго.







Формат «открытки», «альбомы» и «списки»

• КОГДА ХОРОШО РАБОТАЮТ. Когда сама по себе новость уже «ушла» и вам 
нечего к ней добавить, кроме зрелищного контекста. 

• ОСОБЕННОСТИ. Форматы, которые давно существовали в печатных СМИ, но 
стали чрезвычайно популярными в интернете на ресурсах, подобных Buzzfeed.com, 
а потом и Adme.ru (например, «10 самых великих фотографий, от которых вы 
заплачете»). В общеинформационных изданиях это могут быть материалы от «10 
незаживающих луж города» и «Самые старые дома района» до «Бизнесы, которые 
задушила мэрия» и «Пять коррупционных схем по уводу денег из бюджета».

• ОФОРМЛЕНИЕ. Где это уместно и возможно, используйте фотографии 
и иллюстрации. (Формально это вообще может быть набор фотографий 
с подписями — альбом.) Текст должен быть однотипным и кратким, быстро 
читаемым.



Формат «фото с подписью»

• КОГДА ХОРОШО РАБОТАЕТ. Если есть событие или история, самая суть 
которых наглядно и ясно отражена в одном кадре (слова нужны только для того, 
чтобы дать контекст и пояснения)

• ОСОБЕННОСТИ. Не нужно путать с короткой заметкой, сопровождаемой 
фотографией. Если от заметки «отстегнуть» фотографию, то она по-прежнему будет 
иметь смысл. Если в формате «фото с подписью» убрать снимок, то публикация 
смысл потеряет.

• ОФОРМЛЕНИЕ. Текст не должен быть слишком длинным относительно 
фотографии. Он вообще не должен быть слишком длинным — один, максимум два 
абзаца. При этом снимок должен быть скорее крупным: точно не на одну колонку.



Полезно

Где сделать
• canva.com

• playbuzz.com

• Tilda

Что почитать
• Новые форматы цифровых 

новостей // 
https://themedia.center/2017/10/
06/novyie-formatyi-tsifrovyih-novo
stey-kakie-i-pochemu/ 

• 8 способов рассказать историю 
// https://jrnlst.ru/8-story 



Творческий практикум

В каком жанре или формате 
осветить инфоповод?

▪ Красная Шапочка выжила после 
нападения Волка.

▪ Бабка с Дедкой скучают по 
Колобку.

▪ Курочка Ряба учит не 
расстраиваться по пустякам.

▪ Терем-Теремок, кто в Тереме 
живет?

▪ Лиса Алиса и Кот Базилио 
открывают секреты легкого 
заработка.

▪ Хрустальная туфелька и 
маленькая ножка – залог 
удачного замужества.


