
Аудитория интернет ресурса и поисковая оптимизация



Анализ ключевых слов 
сайта 



http://app.energoslon.com

Оценка трафика



Семантическое ядро сайта — это упорядоченный набор поисковых слов, их морфологических форм и 
словосочетаний, которые наиболее точно характеризуют вид деятельности, товар или услугу, предлагаемые 
сайтом. 



Запросы

ВЧ: 10 000+(высокая конкуренция)
СЧ: 300 – 10 000
НЧ: 300-(мало посетителей)



Идеальный ключевой запрос = максимальная частота
(популярность) при минимальной конкуренции.

Как правило, каждая страница оптимизируется под свою ключевую фразу(или несколько фраз). Так вот набор 
этих фраз называется семантическим ядром сайта.



Составляем семантическое ядро сайта:

1. Составление первичного списка запросов.

2. Расширение и корректировка списка с помощью сервисов статистики.

3. Удаление лишних запросов.



SEO–
параметры



HTML тег TITLE заголовка страницы сайта



HTML Мета-тег Description



 URL-адрес



<h1> IT курсы в Гродно</ h1>

<h2> Каталог курсов</ h2>

<h3> Основы программирования на С# </ 
h3>

Теги Заголовка H1 - H6



Эффективная Навигация по Сайту



Контент Страниц Сайта



Чистый исходный код



Ошибка 404



 Файл robots.txt



Оптимизация текста



Оптимизация текстов, полезных для пользователей:

• Текст должен быть структурирован и логичен. Несколько развернутых предложений лучше оформить в 

компактную, но весомую фразу. Каждый следующий абзац должен вытекать из предыдущего.

• Не пишите большие тексты. Каждый абзац пишите так, чтобы спровоцировать пользователя читать 

следующий, но при этом избегайте «воды» в тексте. 

• Самая первая фраза, которую увидят все посетители, должна нести в себе ясную мысль. 

• Избегайте неестественных словосочетаний, грамматических ошибок, переизбытка ключевых слов – все это 

ведет к потере доверия к сайту и компании.



Оптимизация текстов для поисковых роботов:

• Логически выделенные части контента имеют наибольшее значение, поэтому очень важно грамотно 

использовать все возможные инструменты разметки страницы: указывать название страницы (тег title), 

заголовок страницы (тег h1), первый абзац, первые подзаголовки страницы (теги h2), выделенные слова в 

тексте (теги strong и em).

• Ключевые слова, выбранные для продвижения сайта, должны обязательно использоваться в названии и 

заголовке страницы, равномерно распределяться по тексту страницы (как в точной форме, так и в 

словоформах) и фигурировать в качестве выделенных в тексте слов. Их количество должно быть 

естественным, поэтому обращайте внимание на плотность ключевых слов, которая, по разным наблюдениям, 

не должна превышать 5-7% от всего объема текста.

• Количество точных форм и отдельных слов из ключевых фраз имеют высокое значение при расчете текстовой 

релевантности. В естественном тексте должны присутствовать разные формы ключевых фраз и отдельно 

встречающиеся слова, и тогда на сайт не будут наложены санкции за переоптимизированный контент.





https://ru.piliapp.com/twitter-symbols/



Ошибки при работе в соцсетях



Ошибка#1 «Нетерпеливая»
Ошибка #2 «Проще лёгкого!»
Ошибка #3 «Прощайте, я вас не знаю!»
Ошибка #4 «Поспешная»
Ошибка #5 «За глухой стеной»
Ошибка #6 «Я всё сам!»
Ошибка #7 «А есть ли цель?»
Ошибка #8 «Расточительная»
Ошибка#9 «Игра на чужом поле»
Ошибка #10 «Безанализаторская»
Ошибка #11 «Заключительная»


