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ЗАДАЧИ ИССЛЕДОВАНИЯ

• рассмотрение основных средств продвижения;
• анализ специфики рекламы и PR в ресторанном 

бизнесе;
• разработка концепции рекламной кампании для кафе-

бара «Лапша»;
• выбор средств и носителей рекламы;
• разработка элементов фирменного стиля и рекламных 

материалов;
• расчет рекламного бюджета и оценка эффективности 

рекламной кампании.



ОСНОВНЫЕ СРЕДСТВА
ПРОДВИЖЕНИЯ КАФЕ И РЕСТОРАНОВ

Реклама
PR 

Стимулирование сбыта
Персональные продажи



РЫНОК ПРЕДПРИЯТИЙ РЕСТОРАННОГО 
БИЗНЕСА В Г. НЕФТЕЮГАНСКЕ



ПРОДВИЖЕНИЕ КАФЕ-БАРА «ЛАПША»

•корпоративная и деловая визитные карты;
дисконтные карты;

•фирменное меню;
•печатная реклама в глянцевый журнал;
•наружная реклама;
•оформление входа;
•сувенирная продукция.



ЛОГОТИП



БРЕНД-ПЕРСОНАЖ



ВИЗИТНЫЕ КАРТЫ И БЕЙДЖ

Деловая визитная карта

Корпоративная визитная карта

Бейдж



ДИСКОНТНЫЕ КАРТЫ



ФИРМЕННОЕ МЕНЮ



МАКЕТ ЖУРНАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ



МАКЕТ ЖУРНАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ



МАКЕТ ЖУРНАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ



МАКЕТ ЖУРНАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ



РЕКЛАМНЫЙ ЩИТ



СВЕТОВАЯ ВЫСЕСКА



ШТЕНДЕР



РЕКЛАМНЫЙ БАНЕР



СУВЕНИРНАЯ КРУЖКА



РЕКЛАМНЫЙ БЮДЖЕТ

Средство рекламы Стоимость, руб.

Разработка элементов фирменного стиля 10000

Журнальная реклама 84000

Полиграфическая реклама 21150

Наружная реклама 45000

Оформление входа 26200

Рекламная сувенирная продукция 13500

ИТОГО 199850



БЛАГОДАРЮ
ЗА ВНИМАНИЕ!


