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Форма контроля
По предмету предполагается экзамен,

по итогам теста – 25 вопросов,
вопросы закрытые, то есть 

предполагающие выбор правильного 
варианта ответа.

Критерии оценки:
25-21 правильных ответов – 5
20-16 правильных ответов – 4
менее 16 правильных ответов – 3 или 2



Материалы по предмету
1. Методические рекомендации
- вопросы к экзамену
- примеры тестовых заданий
- литература
2. Конспект лекций
3. Нормативно-правовая база



Структура курса
Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия
                   - Сущность коммерческой деятельности
                   - Объекты и субъекты коммерческой деятельности
                   - Содержание и факторы коммерческой деятельности
Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                   коммерческой деятельности
                   - Понятие ОПФ, виды коммерческих предприятий
                   - Особенности создания и ликвидации юр.лица
                   - Особенности различных ОПФ предприятия
Модуль 3. Корпоративное управление.
                  - Понятие корпорации
                  - Корпоративный контроль
                  - Особенности формирования органов власти в АО
Модуль 4. Организация работы в сфере закупок и продаж товаров
Модуль 5. Товарно-ассортиментная политика в оптовой торговле
Модуль 6. Структура и функции коммерческой деятельности 
                   на розничном торговом предприятии 
                  



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Понятие «коммерция» – …

1) «предпринимательская деятельность» - …,

2) «коммерческая деятельность» -…, 

3) «товародвижение» - ….



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Функции коммерческой деятельности:

1) изучение спроса и потребности в товарах;
2) установление хозяйственных связей с 

поставщиками товаров;
3) организацию оптовой продажи товаров;
4) организацию розничной продажи товаров;
5) формирование ассортимента и управление 

товарными запасами;
6) рекламно-информационную деятельность;
7) оказание торговых услуг.



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Коммерческая деятельность – 
это представляет собой совокупность 

последовательно выполняемых торгово-
организационных операций, которые 
осуществляются в процессе купли-
продажи товаров и оказания

торговых услуг с целью получения 
прибыли.



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Объекты коммерческой деятельности:

1) Товары - …
1.1. Товары народного потребления
1.2. Товары производственного назначения

2) Услуги - …
2.1. Материальные услуги
2.2. Социально-культурные услуги



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Форма товародвижения - …
на выбор формы оказывают влияние:

-ассортимент товара,
-условия продаж (досортировка, упаковка и т.д.), 
в результате:

1) Транзитная - …

2) Складская - …

характеристика (критерий) – звенность.



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

2) Услуги – 
…материальные
…социально-культурные

услуги торговли - …
торговые процессы



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Услуги торговли – торговые процессы:

коммерческие - …,

технологические - ….
 

дополнительные торговые услуги -…

оптовой торговли - …,

розничной торговли - ….  



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Коммерческие торговые процессы:
- изучение  покупательского  спроса,
- выявление поставщиков товаров;
- организация хозяйственных связей с
поставщиками товаров
- выполнением  договорных  обязательств
- организация оптовых закупок
- организация розничной продажи товаров
- рекламно-информационная деятельность
- формирование торгового ассортимента



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Технологические торговые процессы:
- отношения с средствами труда 

- отношения с предметами труда

- Отношения с носителями живого труда

Дополнительные торговые услуги 
(процессы): в оптовой торговле… в розничной 
торговле…



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Этапы / операции коммерческой 
деятельности предприятия:

1.Анализ конъюнктуры рынка - …
2.Определение потребности в товаре - …
3.Выбор поставщика - …
4.Установление хозяйственных связей - …
5.Организация оптовой торговли - …
6.Организация розничной торговли - …
7.Формирование ассортимента - …
8.Управление запасами - …
9.Рекламно-информационная деятельность - …

10.Оказание торговых услуг - …



Модуль 1. Понятие коммерческой деятельности предприятия

Факторы определяющие эффективность и 
условия коммерческой деятельности:

1.Производственные - …
Аллокация - …

 Специализация - …
Сезонность - …

2. Транспортные - …

3. Социально-экономические - …

4. Торговые - …



Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                  коммерческой деятельности

Понятие ОПФ предприятия – 
это совокупность 

1) организационных и имущественных отличий,

2) особенностей формирования активов и 
капитала, 

3) взаимодействия собственников и их 
ответственности друг пред другом и 
третьими лицами.



Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                  коммерческой деятельности



Юридические лица
могут создаваться как коммерческие, то 
есть с целью извлечения прибыли и ее 
распределения между учредителями,

и как не коммерческие, с целью извлечения 
прибыли или формирования денежного 
потока и ее использования на решение 
социально-ориентированных задач.

Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                  коммерческой деятельности



Юр. лица в форме хозяйственных обществ
могут создаваться как публичные, то есть 
акционерное общество, акции и ценные 
бумаги которого, конвертируемые в его 
акции, публично размещаются (путем 
открытой подписки) или публично 
обращаются  на  условиях,   установленных 
законами о ценных бумагах. 

и как не публичные, то есть все остальные.

Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                  коммерческой деятельности



Виды предприятий и их особенности:
по плану: 1) понятие, 
                 2) особенности создания и управления
                 3) ответственность учредителей

1.Коммерческие: 
хозяйственные товарищества 
хозяйственные общества, 
хозяйственные партнерства, 
производственные кооперативы, 
гос. и муниципальные унитарные предприятия

2. Не коммерческие: 
потребительские кооперативы, 
общественные или религиозные,
учреждения, 
благотворительные и иных фонды, 
а также другие формы, предусмотренные законом.

Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                  коммерческой деятельности



Алгоритм создания юридического лица:
1. …
2. …
3. …
Алгоритм ликвидации юридического 
лица:
1. …
2. …
…

< Ликвидация > = < Банкротство >

Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                  коммерческой деятельности



Акционерное общество – это ОПФ предприятия 
коммерческого типа …

Особенность акционерной формы в природе 
акционерных отношений:
- «АО» – это ОПФ и субъект права,
- имущественный комплекс – «завод» – это 
объект права, принадлежащий «АО» на правах 
собственности,
- акционеры – владеют акциями, дающими им 
право контроля «АО», но не права собственности 
на «завод»

Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                  коммерческой деятельности



Преимущества АО:
1) это трастовая форма управления; 

2) небольшая номинальная стоимость 
акции;

3) открытость АО для входа.

Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                  коммерческой деятельности



Большинство отношений между 
акционером и АО определяет тип акции, 
которой владеет акционер.
Акция - это эмиссионная ценная 
бумага…
Акции могут быть:
              - бездокументарные и «в натуре»
              - именные и на предъявителя
              - обыкновенные и привилегированные
              - простые и накопительные
              - серийные А, Б и т.д.

Модуль 2. Организационные и экономические особенности
                  коммерческой деятельности



Накопление капитала – это …

Предпосылками формирования корпоративного 
сектора в экономике являются …

Особенности корпорации …

Активное предпринимательство – это …

Пассивное предпринимательство – это …

Правовой базис акционерной формы бизнеса – …

Абсолютная производительность акционерного 
капитала – …

Относительная производительность акционерного 
капитала – …

Модуль 3. Корпоративное управление



Корпоративный контроль – это …

             Мотивация …
             1)…
             2)…
                …
             11)…

             Факторы …

             Формы …
             1)…
             2)…
             3)…
            
             Конфликт интересов …

Корпоративное управление – это…

Модуль 3. Корпоративное управление



самостоятельность - …

самофинансирование - …

ответственность - …

материальной заинтересованности - …

В основе финансов АО 
заложены следующие принципы:

Модуль 3. Корпоративное управление



Финансы АО формируются в ходе следующих 
взаимоотношений между предприятием…:

и учредителями…
и контрагентами…
и финансовой системой государства…
и банковской системой…
и структурными подразделениями 

предприятия…
и работниками предприятия…

Модуль 3. Корпоративное управление



Формирование денежных фондов предприятия 
начинается с момента его организации и является 
важной стороной его деятельности. 
Собственный капитал предприятия – это …

постоянный капитал - …
уставный капитал – это…

+ см. ОПФ предприятия
переменный капитал - …
добавочный капитал - …
нераспределенная прибыль - … , которая фондируется, то есть 
перечисляется в специальные фонды:
                                  резервный капитал - …
                              фонд накопления - …
                                  фонд потребления - …
кроме того предприятие может формировать: 
                                  амортизационный и валютный фонды.

Модуль 3. Корпоративное управление



Особенности формирования собственного 
капитала
Структура СК:
                   - Уставный капитал, 
                   - Добавочный капитал, 
                   - Нераспределенная прибыль.
Сумма этих капитальных счетов за вычетом 
накопленного и непокрытого убытка – это 
экономически чистые активы.

Модуль 3. Корпоративное управление



Особенности формирования собственного 
капитала
экономически чистые активы – это
          - основной показатель финансовой
            устойчивости 
          - базис для расчета 
            книжной стоимости акции
Цена номинальная
Цена рыночная
Цена книжная

Модуль 3. Корпоративное управление



Особенности формирования заемного 
капитала
Формы привлечения заемного капитала:
        - корпоративные ценные бумаги:
                     облигации
                     векселя;
        - кредиты и займы;
        - косвенное кредитование:
                      условия контрактов
                      кредиторская задолженность 

Модуль 3. Корпоративное управление



Модуль 3. Корпоративное управление















Организация коммерческой работы по 
оптовым закупкам:

-Изучение и прогнозирование покупательского спроса

-Определение потребности в товарах

-Выявление источников поступления товаров и поставщиков

-Установление хозяйственных связей с поставщиками

-Контроль исполнения договорных обязательств

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле





http://www.tendery.ru/?page_id=966

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



http://www.ural-audit.ru/uslugi/strongspan-style
color-ff0000new-spanstrongaudit-za

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Особенности договора поставки:

-Обязательство по урегулированию разногласий

-Обязательства по соблюдению существенных условий договора 
поставки

-Исчисление убытков

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Содержание договора поставки:

-Реквизиты договора
-Преамбула договора
-Предмет договора
-Сроки и порядок поставки
-Качество и комплектность
-Упаковка и маркировка
-Цена и порядок расчетов
-Ответственность сторон
-Условия изменения, расторжения договора
-Разрешение споров
-Заключительные положения
-Реквизиты и подписи сторон

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле

Закупка товаров на оптовых ярмарках:

-По географическому составу участников …

-По тематическому признаку …

-По значимости мероприятия …

-По территориальному признаку …

-По времени функционирования…









Организация коммерческой работы по 
оптовым продажам:

-…заключительный этап коммерческой деятельности…

-…основывается на маркетинговых исследованиях…

-…методы распространения товара… и методы симулирования 
продаж…

-…оптовые предприятия… предприятия розничной торговли…

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Коммерческая работа по оптовой продаже 
товаров:

-Выбор оптовых покупателей

-Установление хозяйственных связей

-Согласование условий и заключение договоров

-Контроль исполнения договорных обязательств

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Методы оптовой продажи товаров:

-Функция оптовой продажи - …организация товародвижения 
условия которого определяются формой товародвижения и 
методом оптовой продажи.

Складская форма товародвижения …

Методы оптовой продажи товаров:
-с личной отборкой,
-по письменным заявкам,
-через передвижные склады и торговых агентов,
-через комнаты товарных образцов.

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Продажа с личной отборкой

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Продажа с личной отборкой

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Продажа товаров с письменными заявками
…
Продажа через передвижные склады
…
Передвижные комнаты образцов
…

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Организация продажи товаров на оптовых 
рынках: 
Цель создания - …

Виды оптовых рынков - … структура рынка…

Выбор место положения:
-площадь…
-наличие логистических путей…
-возможности роста…

Правила торговли…
Продавцы… покупатели…
Результаты…

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Организация биржевой торговли 
Товарная биржа – это …
Биржевой товар – это…

Виды биржевых сделок:
-Простые сделки…
-Форвардные сделки…
-Фьючерсные сделки…
-Опционные сделки …

Правила биржевой торговли
-…
-…

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле

Характеристика 5 крупнейших фондовых бирж России (2014-2015)

Московская межбанковская валютная биржа (ММВБ) — одна из самых 
крупных бирж не только в Росси, но и в Европе. Занимает основную долю в биржевой 
торговле Российской Федерации. В торгах участвуют более 700 российских эмитентов 
и около 600 брокеров, представляющих интересы 650 тыс. частных инвесторов. 
Общая капитализация — около 300 млрд долл.

Российская Торговая Система (РТС) — основная, на данный момент, 
срочная биржа России. Разделена на секции, в каждой из которых торгуют 
определенными видами ценных бумаг.

Фондовая биржа «Санкт-Петербург» торгует преимущественно акциями ОАО 
«Газпром» и облигациями г. Санкт-Петербурга.

Санкт-Петербургская валютная биржа (СПВБ) занимается 
субфедеральными облигациями Санкт-Петербурга и отдельными ликвидными 
акциями некоторых крупных российских компаний.

Сибирская межбанковская валютная биржа (СМВБ) работает на 
фондовом, валютном, товарном и даже срочном рынках.



Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле



Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле

базис поставки, в соответствии с которым 
поставщик доставляет товары на станцию, 
загружает их в вагон. В этот момент все 
права на товар и ответственность за его 
дальнейшее продвижение, включая все 
расходы, переходят на покупателя, который 
оплачивает тарифы последующей 
транспортировки и разгрузочные работы, или 
транспортные издержки включаются 
поставщиком в счет, выставляемый 
покупателю.
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Организация биржевой торговли 
Брокерская деятельность – это …
Дилерская деятельность – это…

Члены биржи – это…

Посетители биржевых торгов – это…

Договор на брокерское обслуживание – это…
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Проведение аукционных торгов
Торги, согласно ГК РФ – это процедура … организатором которой 
может выступать…

Открытые торги – …
Закрытые торги – … 

Процедура организации торгов: …

По технологии проведения аукциона различают:
-Аукцион с повышением цены
-Аукцион с понижением цены
-Аукцион «втемную»
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Электронный аукцион – 
это аукцион, при котором информация о закупке сообщается 
заказчиком неограниченному кругу лиц путем размещения в 
электронной информационной системе извещения (для 
«бюджета» - ЕИС) о проведении такого аукциона и 
документации о нем, к участникам закупки предъявляются 
единые требования и дополнительные требования, 
проведение такого аукциона обеспечивается на электронной 
площадке ее оператором.
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Электронная площадка – 
сайт в информационно-телекоммуникационной 
сети Интернет, на котором проводятся 
электронные аукционы. 

Оператор электронной площадки – 
юр.лицо независимо от его ОПФ, формы 
собственности и т.д., которые владеют 
электронной площадкой, необходимыми для ее 
функционирования программно-аппаратными 
средствами и обеспечивают проведение таких 
аукционов.
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Бюджетный заказчик обязан проводить электронный аукцион в 
случае, если осуществляются закупки товаров, работ, услуг, 
включенных в перечень, установленный Правительством 
Российской Федерации, либо в дополнительный перечень, 
установленный высшим исполнительным органом 
государственной власти субъекта Российской Федерации при 
осуществлении закупок товаров, работ, услуг для обеспечения 
нужд субъекта Российской Федерации.  

    Включение товаров, работ, услуг в указанные перечни 
осуществляется в случае одновременного выполнения 
следующих условий:

1) существует возможность сформулировать подробное и точное 
описание объекта закупки;

2) критерии определения победителя такого аукциона имеют 
количественную и денежную оценку.
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РАСПОРЯЖЕНИЕ ПРАВИТЕЛЬСТВА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 
от 31 октября 2013 г. N 2019-р 

В соответствии с ч.2 ст.59 Федеральногой закона Российской Федерации от 5 
апреля 2013 г. N 44-ФЗ "О контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и 
муниципальных нужд" Заказчик обязан проводить электронный аукцион 
в случае, если осуществляются закупки товаров, работ, услуг, 
включенных в приведенный перечень, либо в дополнительный перечень, 
установленный высшим исполнительным органом государственной 
власти субъекта Российской Федерации при осуществлении закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения нужд субъекта Российской 
Федерации. 

1. В соответствии с Федеральным законом "О контрактной системе в сфере 
закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и 
муниципальных нужд" утвердить прилагаемый перечень товаров, работ, 
услуг, в случае осуществления закупок которых заказчик обязан 
проводить аукцион в электронной форме (электронный аукцион). 

2. …
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ПЕРЕЧЕНЬ ТОВАРОВ, РАБОТ, УСЛУГ, В СЛУЧАЕ ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ 
ЗАКУПОК КОТОРЫХ ЗАКАЗЧИК ОБЯЗАН ПРОВОДИТЬ АУКЦИОН В 

ЭЛЕКТРОННОЙ ФОРМЕ (ЭЛЕКТРОННЫЙ АУКЦИОН) 
Код по Общероссийскому 

классификатору 
продукции по видам 

экономической 
деятельности (ОКПД) 

ОК 034-2007 <1>

Наименование

01 <2> Продукция и услуги сельского хозяйства и охоты (кроме кодов 01.21.1, 01.22.1, 
01.23, 01.24.1, 01.25.1, 01.25.3, 01.5)

02 Продукция лесоводства, лесозаготовок и связанные с этим услуги…
и т.д. более 50 укрупненных позиций по ОКПД.

Заказчик имеет право осуществлять путем 
проведения электронного аукциона 
закупки товаров, работ, услуг, не 
включенных в указанные перечни



Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле

Обмен информацией, связанной с получением аккредитации 
на электронных площадках и проведением электронного 
аукциона, между участником такого аукциона, 
заказчиком, оператором электронной площадки 
осуществляется на электронной площадке в форме 
электронных документов

Документы и информация, направляемые в форме 
электронных документов участником электронного 
аукциона, заказчиком, должны быть подписаны 
электронной подписью (для «бюджета» - усиленной 
электронной подписью) лица, имеющего право 
действовать от имени соответственно участника такого 
аукциона, заказчика.
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Особенности документооборота 
при проведении электронного аукциона…

В течение одного часа с момента размещения 
информации, связанной с проведением 
электронного аукциона, в единой 
информационной системе и на электронной 
площадке указанная информация должна быть 
доступна для ознакомления в единой 
информационной системе и на электронной 
площадке без взимания платы.



3. Аккредитация участников
Для того чтобы участники закупок могли 

участвовать в электронных аукционах, им 
необходимо предварительно пройти 
аккредитацию на электронной площадке. 

Перечень документов и сведений, которые 
необходимо предоставить при аккредитации 
на электронной площадке, приведен в 
таблице: 
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№ 
п/п

Наименование документа юридическое 
лицо РФ

(юр. лицо)

Индивидуальный
 предприниматель

 (ИП)

физическое лицо
(физ. лицо)

1. Заявление об аккредитации на  электронной 
площадке + + +

2. Копия выписки из ЕГРЮЛ 
(полученная не ранее чем за шесть месяцев 
до дня обращения с заявлением об 

аккредитации)

+ + —

3. Копии учредительных документов + — —

4. Копии документов, подтверждающих 
полномочия лица на получение аккредитации

+ — —

5. Копии документов, подтверждающих 
полномочия руководителя + — —

6. Решение об одобрении или о совершении 
по результатам электронных аукционов сделок 
от имени участника закупки с указанием  

сведений 
о максимальной сумме одной такой сделки

+ — —

7. ИНН + + +
8. Адрес электронной почты + + +

9. Копии документов, удостоверяющих личность — + +



3. Аккредитация участников
В срок не более чем пять рабочих дней с даты 

поступления документов и информации, 
(см. табл.), оператор электронной площадки 
обязан аккредитовать участника электронного 
аукциона или отказать этому участнику в 
аккредитации с указанием основания отказа и 
направить ему уведомление о принятом 
решении.
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Случаи отказа в аккредитации:
- непредставление документов и сведений, 

предусмотренных;

- представление документов, не соответствующих 
требованиям, установленным законодательством 
Российской Федерации.

Аккредитация участника электронного аукциона на 
электронной площадке осуществляется сроком на три 
года с даты направления оператором электронной 
площадки этому участнику уведомления о принятии 
решения о его аккредитации на электронной площадке.
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Сроки, отведенные при аккредитации

Аккредитация
Проводится

Аккредитация 
предоставляется

Аккредитация 
на новый срок

осуществляется

Ограничение 
по подаче 

заявки

В течение 
5 рабочих дней со 
дня поступления 

заявления об 
аккредитации

На 3 года с момента 
направления 
оператором 

электронной площадки 
участнику  

уведомления о 
принятии решения о 
его аккредитации на  

электронной площадке

Не ранее чем 
за 6 месяцев до 
окончания срока 

ранее полученной 
аккредитации

За 3 месяца 
до окончания 

срока 
аккредитации
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Все электронные торговые площадки (ЭТП) по типу заказчика 

разделены на федеральные (бюджетные) и коммерческие. 

Перечень федеральных торговых площадок определен 
Минэкономразвития РФ и ФАС РФ в рамках специальной 
процедуры и на них заказчиками могут выступать только 
бюджетные организации, действующие по регламенту, жестко 
определенному законодательством Российской Федерации, к 
ним относят:
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Электронные торговые площадки:

- официальный сайт РФ для размещения информации 
о заказах (http://zakupki.gov.ru) 

- федеральные ЭТП*
- группы площадок* 
- электронные торговые площадки регионов России*
- коммерческие торгово-закупочные системы*
- международные торговые системы* 
* ЭТП, входящие в АЭТП (Ассоциацию электронных 
торговых площадок) основное преимущество работы с 
ними - использование единой электронной цифровой 
подписи, которую можно получить в любом регионе 
России. 



Официальный сайт РФ для размещения информации 
о заказах (http://zakupki.gov.ru) 
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1. «Единая электронная торговая площадка» 
(Росэлторг, Roseltorg) (http://etp.roseltorg.ru/index.php)
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2. Сбербанк-АСТ (Электронная площадка Сберегательного 

банка 
Российской федерации) (http://www.sberbank-ast.ru/) 
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3. ЭТП «ММВБ — ИТ» (http://www.etp-micex.ru/)
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4. РТС-Тендер (http://rts-tender.ru/)
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5. ГУП «Агентство по государственному заказу, 
инвестиционной деятельности и межрегиональным 
связям Республики Татарстан» www.zakazrf.ru
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На коммерческой же площадке заказчиком может выступать 

любое юридическое лицо независимо от организационно-
правовой формы, формы собственности, места нахождения и 
места происхождения капитала или любое физическое лицо, 
в том числе индивидуальный предприниматель. 

Коммерческие электронные торговые площадки разделяются на 
независимые (общедоступные) и частные (корпоративные) 
площадки, принадлежащие конкретным организациям. 
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Корпоративные торговые площадки ориентированы на крупных 

заказчиков с большими объемами закупок и широким 
номенклатурным перечнем товаров и услуг. Такие площадки 
позволяют не только использовать электронные аукционы, но и 
обеспечивают планирование закупок, сбор и анализ 
потребностей в товарно-материальных ценностях (ТМЦ), 
проведение конкурсов и аукционов, квалификационный отбор 
поставщиков, отчетность и анализ закупочной деятельности. 

Общедоступные площадки имеют другое назначение. Они 
формируют информационное пространство для эффективного 
взаимодействия поставщиков и заказчиков в рамках конкретной 
отрасли. Основное преимущество таких площадок — широкая 
клиентская база за счет грамотного позиционирования и 
продвижения, постоянно расширяющийся каталог продукции и 
большое количество участников. В результате работы на таких 
площадках достаточно легко получить выгодные предложения и 
условия поставки. 
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Основные коммерческие торговые площадки объединились 
в Ассоциацию Электронных Торговых Площадок (АЭТП)

Группы площадок
• Торговый портал Fabrikant.ru
• Группа площадок B2B
• Группа площадок НТК Алтимета
• Группа площадок Норбит
• Группа площадок iTender
• Электронная торговая площадка ETPRF

Электронные торговые площадки регионов России
• Государственный заказ Республики Алтай
• Государственный заказ Республики Бурятия
• Государственный заказ Вологодской области
• Государственный заказ Камчатского края
• Государственный заказ Нижегородской области
• Государственные и муниципальные закупки Омской области
• Государственный заказ Республики Татарстан
• Государственный заказ Республики Хакасия
• Государственный заказ Челябинской области
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Коммерческие торгово-закупочные системы
Сбербанк-АСТ. Закупки для коммерческих заказчиков 

Сбербанк-АСТ. Торги для коммерческих заказчиков

Сбербанк-АСТ. Закупки OAO «Сбербанк России» 

Электронная торговая площадка ONLINECONTRACT

Аукционный Конкурсный Дом

Электронная торговая площадка ОАО «Центр Реализации»

Байкал-Тендер

Электронная торговая площадка «ИнвестЭнергосервис»

ТЗС Электра

RB2B ООО «Закупочные и маркетинговые системы»

Электронная торговая площадка «Tender.Pro»

SETonline — многофункциональная система электронной торговли

Электронная торговая площадка ОАО «Северсталь» 

…

и т.д.
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Международные торговые системы:
China Bidding Ltd.

dgMarket (The Development Gateway Foundation Inc.)

Ua-Tenders.com — тендеры Украины

Портал электронных закупок АО «Фонд национального 
благосостояния «Самрук-Казына»

Электронная площадка Iepirkumi.lv

Электронная торговая площадка TENDER-ME
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Реестр участников электронного аукциона, получивших 
аккредитацию на электронной площадке
2. В реестре участников электронного аукциона, получивших 
аккредитацию на электронной площадке, в отношении каждого 
участника такого аукциона должны содержаться следующие 
документы и информация:
1) наименование участника такого аукциона (для юридического 
лица), фамилия, имя, отчество (при наличии)  участника такого 
аукциона (для физического лица);
2) дата направления участнику такого аукциона уведомления о 
принятии решения о его аккредитации;
3) идентификационный номер налогоплательщика…;
4) копия выписки из единого государственного реестра юридических 
лиц (для юридического лица), копия выписки из единого 
государственного реестра индивидуальных предпринимателей (для 
индивидуального предпринимателя), полученные не ранее чем за 
шесть месяцев до даты обращения участника такого аукциона с 
заявлением об аккредитации…;
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Реестр участников электронного аукциона, получивших 
аккредитацию на электронной площадке

5) копии учредительных документов участника такого аукциона 
(для юридического лица)…;
6) копии документов, подтверждающих полномочия лица на 
получение аккредитации на электронной площадке от имени 
участника такого аукциона - юридического лица;
7) копии документов, подтверждающих полномочия лица на 
осуществление от имени участника такого аукциона - 
юридического лица действий по участию в таких аукционах…;
8) решение об одобрении или о совершении по результатам 
таких аукционов сделок от имени участника такого аукциона - 
юридического лица с указанием информации о максимальной 
сумме одной сделки;
9) дата прекращения действия аккредитации участника такого 
аукциона на электронной площадке.
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Реестр участников электронного аукциона, получивших 
аккредитацию на электронной площадке

Оператор электронной площадки исключает участника 
электронного аукциона из реестра участников электронного 
аукциона, получивших аккредитацию на электронной площадке, 
в течение одного рабочего дня с даты истечения срока 
аккредитации этого участника или принятия решения об 
исключении этого участника из данного  реестра.  Оператор 
электронной площадки обязан направить этому участнику 
уведомление об исключении его из данного реестра.



Коммерческая работа по розничной продаже 
товаров:

Специфика работы связана с тем, что отношения возникают на 
розничном рынке, который является потребительским…

Основные направления коммерческой работы:
-Изучение и анализ спроса
-Формирование ассортимента товаров
-Управление товарными запасами
-Рекламно-информационная деятельность
-Организация расчетов и оказание дополнительных услуг

Модуль 4. Организация коммерческой работы в торговле


