
Организация события, 
инфоповода для бесплатного 

продвижения в СМИ.
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Ирина Прокофьева

• Профессиональная деятельность:
• репортёр, выпускающий редактор, ведущая, шеф- редактор 
информационной программы "Вести- Алтай" (телеканалы 
"Россия-1", "Россия-24")

• автор и ведущая телепроекта "ПроДеньги" ( совместно с 
Минфином Алтайского края)

• учредитель компании по производству видеоконтента
• (презентационный, рекламный,  имиджевый видеопродукт) 



Как продвигать без бюджета?



Попробуем разобраться:

• Каким образом редакторы и журналисты отбирают темы 
для публикаций?

• Как нужно выстраивать отношения с журналистами и 
редакторами? 

• Каковы правила составления эффективно работающих  
пресс- релизов для СМИ? 

• Как придумать эффективный информационный повод? 

•  Как организовать мероприятие, привлекательное для 
СМИ?



Участники исследования:



PR - атака на журналистов
На одного журналиста приходится 5 специалистов по 

PR.
СМИ тонут в море СПАМА, но при этом постоянно 

нуждаются в информации. 



«Угон новости» - использование новостных 

трендов в маркетинговых целях
Дэвид Мирман Скотт



Главное, поймать нужный момент
 В жизненном цикле каждого информационного сообщения 
существует определенный момент, когда маркетологи имеют 
возможность оседлать волну популярности важного события и 

использовать его тем или иным способом для продвижения бизнеса 
(примеры)





Бесплатная реклама постоянно 
присутствует в новостях 

(  По мнению участников исследования - бесплатная реклама – 
ненавязчивое информирование о бренде, товаре, услуге, 
совпадающее с информационными интересами редакции. 

Т.е. всегда есть шанс попасть в информационную повестку дня)



Кто поставляет новости?



Ньюсджекинг на Алтае



Станьте любимым экспертом у 
СМИ



Как раскрутить спикера в СМИ

     Большой, средний  
бизнес и 
консалтинг

• Топ- менеджеры
• Отраслевые и 
бизнес-издания

• Темы  - экспертные 
оценки рынка

     Малый бизнес

• Бизнесмены- 
специалисты, 
отрывшие своё 
дело, необычный 
бизнес

• Темы- экспертиза в 
своей сфере



Раскрутить спикера с нуля

• Изучите рынок ( СПИСОК СМИ)
• Определите компетенции спикера
• Свяжитесь с журналистами
• Отвечайте на запросы
• Организуйте встречу с журналистами
• Выпускайте пресс- релизы
• Предлагайте темы для статей
• Участвуйте в мероприятиях



Делайте как Людмила Жгун



Заведите «своих» людей в 
СМИ.



Работа с рассылками
Не стоит слать пресс- релизы без новостей, без фактуры.

Частая рассылка превращает сообщение  в СПАМ.



Условия, повышающие интерес  к 
информации со стороны редакторов СМИ:



Признаки успешного пресс- 
релиза

•  Яркое интригующее название. 
• Текст короткий. 
•  Ключевые фразы выделены жирным 
шрифтом

•  Описание действия ( телевизионщикам важно 
понять - какая будет картинка)  

•  Обозначение интересных персон и 
возможность их общения с журналистами. 

• Оформление на фирменном бланке с 
выходными данными и справкой о компании

•  Наличие контактного лица, которое всегда 
должно быть на связи.





Отклик на грамотный пресс- релиз



Отклик на грамотный пресс- релиз



Отклик на грамотный пресс- релиз



Отклик на грамотный пресс- релиз



Сюжет в итоговой аналитической 
программе «События недели»



Условия, добавляющие шансов информации 
быть опубликованной. 

 
1 )В информации есть сведения о каком- нибудь 
ЧП

2) В информации содержаться скандальные 
факты

3) В информации упоминаются известные люди
4) В информации упоминаются представители 
власти

5) В информации содержится слово «сегодня»
6) Информацию просит разместить постоянный 
партнер

7) В информации упоминаются известные бренды
8) Информацию порекомендовал хороший 
знакомый



Создание фэйковой новости



Фэйковая новость на Алтае



Календарь памятных дат



День города и пряничный дом 



Резонансные социальные 
акции



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

Все подробности будут в книге: «Продвижение 
в СМИ без затрат»
Автор: Прокофьева Ирина 
E- mail: ivproko@mail.ru,  тел: 8-9039126626


