
Что такое поисковые машины, 
принципы и алгоритмы их работы

На сегодняшний день основными игроками в 
рунете являются Яндекс и Google, есть часть 
трафика который идет через Mail.ru, Rambler, 
Bing, но эти поисковые системы либо 
используют алгоритм двух основных игроков, 
либо процент трафика очень мал.

В процентном соотношении эти два гиганта 
делят рынок примерно поровну, хотя еще 
пару лет назад доля google была меньше.



Сервис тут.бай



Предметный указатель



На приведенном ниже рисунке 1 и 2 
являются ссылочным текстом.



Релевантность

это обозначение субъективной степени 
соответствия чего-либо в моменте 

времени.

• когда пользователь вводит однословный 
запрос, то даже человеку сложно понять 
чего именно он хочет, не говоря о 
поисковой машине



Пример однословника



О относительности

   тысяча пользователей ввела запрос 
«ногу свело» и получила релевантную 
выдачу с ссылками на официальный 
сайт, группы в соц. сетях и т.д., а 100 
пользователей искали что делать, когда 
действительно свело ногу. Таким 
образом для 1000 выдача будет 
релевантной, а для 100 абсолютно 
нерелевантной.



Источники трафика



Источники трафика
• Органический трафик – это трафик из 
всех поисковых систем.

• Прямой трафик (direct) - заход на сайт из 
закладок, либо введя адрес сайта 
непосредственно в поисковую строку.

•  Ссылки на других сайтах (referal) – 
переход на ваш сайт по ссылка на 
других ресурсах.

• Переходы из социальных сетей (social)
• Переход по рекламе (Paid Search)



Факторы ранжирования
• Ранжированием, в применении к 
поисковым системам, называют 
сортировку сайтов в поисковой выдаче.

• Алгоритм ранжирования того или иного 
поисковика меняется в процессе его 
функционирования т.к. все поисковые 
системы борются за «чистоту выдачи» т.
е. стараются свести внешние влияния на 
результаты выдачи к минимуму.



самые известные факторы
• Условно их можно поделить на внутренние, 
внешние и поведенческие.

• Внутренние факторы полностью подвластны 
вебмастеру, внешние не всегда контролируемы, 
известно немало случаев когда конкуренты 
специально закупают тонны плохих ссылок с 
целью «завалить» сайт. На поведенческие 
факторы каждый может влиять косвенно, если 
это клиентский сайт и убедить что-то изменить 
заказчика не удается, то повлиять на них мы не 
можем, если сайт личный,  либо заказчик готов к 
переменам, можно улучшить поведенческие 
факторы.



Тег title – код страницы и 
браузер



Title в поисковой выдаче



Сформированный ПС title



Тег Description в Google



Тег Description в Yandex



<H1> Тег </H1>



Скорость загрузки сайта

• https://developers.google.com/speed/pagesp
eed/insights/



Содержание запроса в url или 
домене, а также ЧПУ url’ы


