
Пакетирование онлайн- и 
оффлайн- рекламы

Какие виды пакетирования мы будем использовать:

1. ТВ и Радио + контекстная реклама
2. ТВ + YouTube

3. Наружка + контекстная реклама
4. Гиперлокальный таргетинг
5. Радио + SMM



Возможности онлайн-рекламы

• Таргетинг (выборка) целевой аудитории 
по возрасту

• Таргетинг по полу
• Таргетинг по месту жительства/ работы/ 
частому появлению в определенных 
местах

• Таргетинг по интересам
• Поведенческий таргетинг
• Временной таргетинг



ТВ и Радио + контекстная 
реклама

Клиент размещает рекламу на ТВ. Мы создаем онлайн 
рекламную кампанию под него, которая таргетируется под его 
ЦА.

Например, у нас разместил рекламу магазин 
сантехники. В таком случае мы настраиваем РК под 
людей, которые искали в интернете сантехнику, или по 
определенному возрасту/полу. Срез ЦА можно 
получить у рекламодателя или найти информацию в 
интернете.

Для начала мы будем делать рекламу в РСЯ 
(Рекламная Сеть Яндекса) потому что она одна из 
самых простых и недорогих. Затем мы постепенно 
подключим рекламу В КМС (Контекстно-медийная 
Сеть Гугл) и простую поисковую рекламу в обоих 
поисковиках.



КМС на десктопных 
устройствах

РСЯ на мобильных 
устройствах



ТВ + YouTube

• В YouTube размещается тот же ролик, что и на ТВ. 
Пользователи YouTube видят его перед началом 
просмотра видео. Это будут те ролики, которые 
можно пропустить через 5 сек.

• Еще возможно размещение рекламных баннеров.

• Так же таргетируется по региону/ полу/ возрасту.





Наружка + контекстная 
реклама

• Здесь используется гиперлокальный геотаргетинг.
К примеру, человек проезжает мимо баннера с рекламой, 
срабатывает гео-метка и он видит рекламное сообщение как на 

мобильных устройствах, так и на десктопе.



Гиперлокальный таргетинг
• Гиперлокальный геотаргетинг – это возможность 
настроить рекламу на пользователей в районе 
от 500 метров до 10 км от заданной точки.

К примеру, кафе предоставляет бизнес-ланчи с 11 
до 15 часов. Их целью являются работники 
близлежащих организаций. Для этого 
настраивается РК с показом объявлений с 10-00 
до 14-00 на пользователей в радиусе 3-х км в 

районе от данного кафе.



Радио + SMM

• Отчасти реализованная у нас стратегия. SMM – это 
социальные сети. Сейчас, когда у нас спонсор 
разыгрывает призы в программах, то перед началом 
передачи делается пост с описанием конкурса и 
указанием спонсора.

Можно делать так, что вне зависимости от того, есть 
розыгрыш или нет, в посте перед началом программы 
будет указана информация о спонсоре. Это может 
быть логотип на посте и краткая информация вроде 
«Спонсором программы является компания Рога и 
Копыта».
Это самый простой и самый недорогой комплексный 
способ онлайн-продвижения.




