
 ПОКОРИТЬ FACEBOOK  

Системный курс-практикум «Маркетинг PRO»



- Зачем пользователь использует соцсеть?

- Оформление страницы

- Ранжировка постов

- Привлечение внимание

- Как правильно писать

- Таргетинг

 



 АУДИТОРИЯ

 



 Как работает
Facebook

 



 



 Алгоритм анализирует:
- Комментарии друга или родственника

- Лайк друга или родственника

- Комментарии и лайки незнакомых пользователей

- Повторный возврат к публикации

- Прямые эфиры

- Количество реаций к постам и просмотров видео

 



СТОП СКРОЛЛ
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 FACEBOOK

- Короткая, простая подпись

- Иллюстрация                                            3 секунды
- Эмоция, геотег

- Яркий кадр в начале

- Реакции и комментарии

 



 ЯРКО
ПОНЯТНО

ИНТРИГУЮЩЕ



 ОФОРМЛЯЕМ 
ССЫЛКУ НА САЙТ
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 РАССКАЗЫВАЙТЕ ИСТОРИИ



Пишем по-человечески



Уважаемые наши клиенты и те, кто только присматривается к товарам 
нашего бренда! Предлагаем вам обратить внимание, что в нашей линии 
товаров появились новые кошельки. Особенностью наших кошельков 
являются: отборная качественная кожа, 10 вариантов цветовых решений, 
дизайн, разработанный известным французским модельером кошельков 
Пабло Кошилькади, распределение отделений адаптировано для людей как 
с правой так и с левой рабочей рукой. Успев сделать заказ на нашем сайте 
до 10 февраля 2019 года, вы можете принять участие в розыгрыше двух 
билетов на Мальдивы (оглашение победителей состоится 14 февраля того 
же года). Для участия в акции зарегистрируйте номер своего чека. Заказать 
кошелек можно на официальном сайте нашего бренда 
(www.super-koshelek.com.ua). Если у вас возникли вопросы, вы можете 
обратиться к нам через обратную форму на сайте или в социальных сетях. 
Помните, что существует теория, якобы деньги любят красивые и 
аккуратные обертки. Возможно, именно у нас есть подходящая именно вам. 



 ТОНКИЙ ТАРГЕТИНГ



- Определить цель кампании

- Аудитория: страна, город, вокруг компании

- Демография: возраст, пол, образование
  семейное положение

- Поведение в сети

- Работа: конкретные компании или отрасли

- Пользовательская: подписавшиеся, на мероприятии, 

 



 РЕТАРГЕТИНГ



- Посмотрели или добавили в корзину, 
   но не совершили покупку

- Добавили в корзину, но не совершили покупку

- Продажа дополнительных продуктов

 



 ДОМАШНЕЕ ЗАДАНИЕ:

Написать пост

- Пост-историю успеха человека из любой сферы деятельности
- Подберите иллюстрацию для этого поста (можно пример такой 

иллюстрации, если реальных изображений нет)
- Подготовьте план адаптации истории для публикаций на Facebook, 

Instagram и YouTube

 


