
Социальная 
реклама:

история развития, 
понятие и 
сущность

Селукова Нина Геннадиевна



СЕЛУКОВА  
НИНА  
ГЕННАДИЕВН
А

Методист, педагог 
доп
образования;

1

председатель 
Кезской МО УТРО 
РСМ;

2

руководитель
ДО 
«Поколение»

3



СОЦИАЛЬНА
Я РЕКЛАМА



СОЦИАЛЬНА
Я РЕКЛАМА-
вид некоммерческой рекламы, 
направленной на изменение 
моделей общественного 
поведения и привлечения 
внимания к проблемам 
социума



МЕТОДЫ 
РЕАЛИЗАЦИИ



ФУНКЦИИ:

формирование общественного 
сознания;

4

информировани
е;

1

благосостояние 
государства;

2

пропаганда 
ценностей;

3

эстетическа
я. 
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Краткая история



Краткая история



Краткая история



Ошибки при создании 
СР

Шоковый 
прием



Ошибки при создании 
СР

Целевая 
аудитория



Ошибки при создании 
СР

- Отрицание;
- Отсутствие демонстрации модели выхода из 

ситуации, проблемы 



Ошибки при создании 
СР

Отказ от мониторинга 
результатов



Правовая база 

Федеральный Закон «О рекламе»:

 статья 10 «Социальная реклама». Принят 
Государственной Думой 22 февраля 2006 года
Одобрен Советом Федерации 3 марта 2006 года





Группа 1



Группа 2



Группа 3


