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я
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ОСОБЕННОСТИ 
ПРОДВИЖЕНИЯ ИНТЕРНЕТ 
РЕСУРСОВ



Два пути продвижения интернет 
ресурса Образовательного 

Учреждения
1. Поисковые системы в Интернете.

2. SMM в социальных сетях.



Поисковые системы в Интернете.

• Поисковая система Гугл - поисковая система 
Google.com (Поисковик Google.ru, поисковик Гугол).

• Яндекс - поисковая система www.yandex.ru 
(Яндекс.Ру).

• Информационно поисковая система Рамблер. 
Поисковик от www.Rambler.ru

• Поисковая система Поиск@mail.ru. Поиск в 
Интернете на сайте http://go.mail.ru.



Особенности работы 
с поисковыми системами

• Для работы по продвижению в 
поисковых системах требуются 
специальные профессиональные 
знания.

• Стоимость услуг по продвижению в 
поисковых системах очень высока.



Преимущества социальных сетей

• Простота в применение, не требует 
особых профессиональных навыков.

• Доступность для каждого.

• Минимальные финансовые затраты.

• Создание обратной связи.



Доля населения в интернете



Быстрее всего растет аудитория 
на смартфонах



На что уходит время в Интернете





Аудитория социальных сетей

• аудитория ВКонтакте - 46,6 млн.человек. 

• второе место – у Одноклассников - 31,5 млн. человек.

• аудитория Facebook в декабре 2015 г составила 21,7 
млн. чел.

• аудитория Мой Мир – 16,6 млн. чел.

• аудитория Instagram к декабрю 2015 г увеличилась на 2 

млн и составила 12,3 млн. чел. 

• Аудитория Twitter равна 7,7 млн. чел.





Статистика по России 
социальная сеть «Вконтакте»

• Ежемесячная аудитория — 46,6 млн человек, 40% 
которых — 18,8 млн — проявили публичную 
активность.

• Гендерная структура авторов ВКонтакте довольно 
стабильна,  43,7% авторов – мужчины, доля слабого 
пола составила 56,3%.

• Что касается возрастной структуры авторов 
ВКонтакте, можно отметить рост числа авторов 25-34 
лет, их доля составила 32,1%, чуть выше доля авторов 
в возрасте 18-24лет – 32,3%, авторов моложе 18 лет – 
24%, старше 35 лет всего 11,6% активных авторов.



Распределение авторов по 
регионам ВКонтакте



• Географическое распределение авторов 
ВКонтакте плавно перераспределяется в сторону 
более равномерного регионального 
проникновения – на первом месте Санкт-
Петербург с уровнем проникновения сети в 31,7%, 
на втором – Москва с 23% зарегистрированного 
населения, далее Мурманская и Калининградская 
области и Севастополь – 19,4%, 19,3% и 
18,8% активности населения соответственно.



ПРИСУТСТВИЕ 
ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО 
УЧРЕЖДЕНИЯ В СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЯХ



Система взаимодействия аккаунтов и 
сообщества

Основной 
аккаунт

Основная 
группа

Вспомогательный 
аккаунт

Лента 
публикаций

Паблики в 
группе

Интернет 
магазин



Примеры информационного паблика















Анализ не рабочих пабликов
• Данная информация может быть только 
актуальна для студентов и 
преподавателей. 

• Но эта информация мало 
привлекательна для потенциальных 
клиентов образовательного учреждения. 
У этих пабликов минимум шансов 
создать трафик на официальную 
страничку данного учебного 
учреждения. 



Модели позиционирования 
Образовательного Учреждения в 

SMM
• Продажи - прямые продажи или 

«магазин образовательных услуг»;

• Продвижение услуг – СМИ, 
тематический аккаунт 
Образовательного Учреждения;

• Бренд - Личный Блог, Образовательного 
Учреждения.



Основное правило паблика в SMM:

• Промоушен Образовательного 
Учреждения.

• Побуждение потенциального 
потребителя к приобретению 
образовательной услуги ОУ.

• Брендирование Образовательного 
Учреждения. 



Интернет магазин образовательных 
услуг 



Сервисы продвижения 

Приемная комиссия 
образовательного 
учреждения



Система взаимодействия ОУ 
и потенциальных абитуриентов

Официальный сайт ОУ
Официальный 
аккаунт ОУ в СММ

Официальная 
группа ОУ в СММ

Вспомогательные 
аккаунты студентов и 
преподавателей в СММ

Потенциальные 
абитуриенты ОУ



Профориентация в Интернете

Профессиональная ориентация

+
Интернет

=
24 час в сутки на связи 

с потенциальным абитуриентом



Интернет-маркетинг - 
стратегический ресурс 

образовательного 
учреждения 

на рынке образовательных 
услуг





Цель обучающего курса:

• подготовка ведущих специалистов 
образовательного учреждения для 
продвижения данного учебного 
заведения, образовательных услуг и в 
целом бренда «образовательного 
учреждения», посредством сетей 
социальных медиа на рынке 
образовательных услуг. 



• Мы вместе с вами подготовим и 
обучим маркетингу в сетях 
социальных медиа творческую 
команду из числа ваших сотрудников, 
которой не безразличен успех вашего 
образовательного учреждения.





В результате реализации данного проекта 
мы с вами создадим рекламные 
площадки в таких социальных сетях, как: 

• «В Контакте», 

• Facebook, 

• Ок,

• Instagram, 

• YouTube.


