
Они такие разные.
Средства массовой 

информации



ПРЕССА 

⚫ Газета (от венец. gazetta – венецианская разменная 
монета) – периодическое издание, цель которого – 
оперативно передавать информацию о событиях 
общественно-политической, культурной, спортивной 
и иных сфер жизни. Газеты могут быть разной 
периодичности: от ежедневных до одного-двух раз в 
месяц. Они имеют разные форматы и тиражи.

⚫ Журнал (от лат. diurnalis – ежедневный) 
предназначен для оперативного освещения хода 
событий. Перед журналом стоит задача анализа 
фактов, выявление причинно-следственных 
отношений между ними, на основе чего создается 
целостная картина действительности. Внешне 
журнал отличается тем, что должен быть 
сброшюрован и иметь обложку.



Электронные СМИ

⚫ Радио: информация рассчитана на 
аудиальное восприятие; оперативнее 
печатных СМИ, поскольку имеет 
возможность мгновенно передавать 
информацию в эфир; преимущество – 
использование в эфире различных звуков

⚫ Телевидение: самое распространенное 
сегодня СМИ, объединяет в себе 
возможности аудиального и визуального 
восприятия информации; можно создать 
«эффект присутствия» на месте событий.



•Сетевые издания 

Возникли в глобальной сети. Их 
особенность – возможность для 
потребителя получать аудиовизуальную и 
текстовую информацию одновременно, 
оперативность. Недостаток – для 
просмотра и прочтения необходим 
компьютер, подключенный к интернету.



Электронная пресса делится на:
⚫ Клоны – это сетевые версии традиционных 

СМИ, их большинство («Известия» - 
www.izvestia.ru – это сетевые версии 
традиционных СМИ, их большинство 
(«Известия» - www.izvestia.ru; «Комсомольская 
правда» - www.mk.ru – это сетевые версии 
традиционных СМИ, их большинство 
(«Известия» - www.izvestia.ru; «Комсомольская 
правда» - www.mk.ru; «Радио России» - 
www.radiorus.ru – это сетевые версии 
традиционных СМИ, их большинство 
(«Известия» - www.izvestia.ru; «Комсомольская 
правда» - www.mk.ru; «Радио России» - 
www.radiorus.ru; «Первый канал» - 
www.1tv.ru) 

⚫ Гибриды – предлагают как информацию 
традиционных СМИ, на базе которых они 
созданы, так и собственную («Независимая 
газета» - www.ng.ru – предлагают как 
информацию традиционных СМИ, на базе 
которых они созданы, так и собственную 
(«Независимая газета» - www.ng.ru; канал НТВ 
– www.ntv.ru) 

⚫ Оригиналы – проекты, изначально возникшие 
в Сети и не имеющие прототипов среди 
традиционных СМИ («Газета.Ру» - 
www.gazeta.ru– проекты, изначально 
возникшие в Сети и не имеющие прототипов 
среди традиционных СМИ («Газета.Ру» - 
www.gazeta.ru; «Журнал.Ру» - www.zhurnal.ru) 



Сетевые издания
Интернет-газеты









Интернет – издание  
www. sovetnik.ru

❑sovetnik.ru - интернет-газета новостей российского и зарубежного PR-

сообществ. Учредитель - редакция профессионального журнала 

"Советник" и компания "Интернет Медиа Холдинг". 

❑  Первоначально www.sovetnik.ru создавался как электронная версия 

профессионального журнала о связях с общественностью.

❑Несмотря на то, что сайт sovetnik.ru  является, по сути, электронной 

версией одноименного журнала, всё же дополнен другими разделами



Взаимодействуем 
с аудиторией



Именно аудитория определяет, какой 
быть передаче, газете или журналу. 
Вся аудитория делится на реальную 
(которая является потребителем 
данного СМИ) и потенциальную 
(которая могла бы стать реальной). 
Любая редакция изучает обе 
разновидности аудитории.



Виды исследования:

-опрос (предполагает ответ на один или несколько 
вопросов большого количества людей);

-анкетирование (вопросы задаются в письменной 
форме, они бывают открытые – развернутый 
ответ, закрытые – «да», «нет», комбинированные);

- телевидение использует электронный счетчик, 
который подключается к телевизору и показывает, 
какой канал включен. Так определяется рейтинг 
передач.



Формы взаимодействия с 
аудиторией

⚫ переписка, 
⚫ «горячий телефон», 
⚫ «прямая линия», 
⚫ читательские конференции, 
⚫ творческие вторники, 
⚫ пресс-клубы, 
⚫ общественные приемные и т.д.;
⚫ письма читателей. 



Структура редакции и 
распределение 
функций в ней



Редакция газеты – это сложная 
система, от слаженной работы 
которой зависит успешность 
самого издания. 
В редакции работают 
специалисты разных 
направлений, и каждый из них 
занимает определенную 
должность.



Структура редакции
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редактор
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