
ТЕСТ СЕРВИСА
HICONVERSION



HiConversion — система управления таргетированной рекламой в социальных 
сетях.

На данный момент поддерживаются две соц сети – Вконтакте и Таргет.Мэил

О 
сервисе



Возможности , которые предоставляет сервис
- Массовое создание и редактирование 

объявлений
- Отслеживание конверсий
- Оптимизация ставок в реальном времени
- Создание графических отчетов
- Рекламные кампании по расписанию
 



Работа с сервисом осуществляется по предоплате.  Работы идут через собственный 
кабинет 
подрядчика, но это не проблема – вся необходимая статистика выдается в интерфейсе 
сервиса.
За исключением такого параметра как «ОХВАТ», однако по-договоренности  с 
поставщиком, он 
предоставляет доступ к тестовому кабинету, где можно его выгрузить.



Массовое создание 
объявленийДанная функция позволяет создать и протестировать огромноеколичество 

креативов  за малое количество времени Это необходимо для поиска тизера с 
наивысшим CTR.



Массовое создание 
объявленийСистема перемешивает картинки и текст и создает несколько 

креативов.  



Массовое создание 
объявленийДалее задаем параметры таргетинга. Они полностью идентичны параметрам, 

предлагаемым 
официальным кабинетом во Вконтакте. Плюс существует возможность дробить каждый 
параметр 
таргетинга с заданным шагом. Например, если таргетинг по проекту 20-45 лет, то можно 
разбить 
его с шагом в 5 лет, и получить 5 таргетингов с параметрами от 20-25 лет, от 25-30 лет, 30-35 
лет и 
т.д.



Массовое создание 
объявлений

После получения большого количества объявлений, запускаем тест на 100 руб 
каждое,
и после вытраты средств и набора статистики, получаем возможность выбрать 
наиболее
эффективные объявления и параметры таргетирования.
Оставив только то, что сработало лучше всего можно брать эти успешные тизеры в 
работу.

Например, для проекта АВЗ использование этой методики позволило 
получить 2 тизера, 
стоимость с которых 21 руб. и 14 руб. за вступившего человека, против 33 руб. 



Траффик на 
сайтОднако, лучше всего функционал этого сервиса оправдывает себя, если цель рекламной 

кампании –
ТРАФФИК НА САЙТ. Для проекта UFX была протестирована возможность получения лидов.
От клиента был получен лендинг:



Траффик на 
сайт

С помощью массового создания объявлений было создано несколько тематических 
креативов
и выбраны специализированные группы, где сидит ЦА. 



Траффик на 
сайт

В аккаунте Google Analytics была настроена цель-событие на регистрацию пользователя на 
лендинге
Функционал Hiconversion позволил связать эту цель с кабинетом, и получать статистику по 
лидам 
сразу в интерфейсе Hiconversion



Траффик на 
сайт:

По итогам работы было выявлено, что система корректно отслеживает количество 
зарегестрировавшихся пользователей,  и выдает адекватную статистику. Аналогичным 
способом 
ведется  траффик на сайт для проекта Hilding Anders ур.



Вывод
ы:

В целом сервис однозначно рекомендуется к использованию если цель рекламной кампании – 
траффик на сайт клиента. Эффективное достижение данной цели , реализуемое через 
стандартный
кабинет во Вконтакте , крайне затруднительно.

Также есть потенциальная возможность для снижения стоимости вступившего во Вконтакте, 
связанная 
с эффективным поиском креативов с высоким уровнем CTR.

Помимо прочего, сервис постоянно развивается, появляются новые функции (например 
интеграция 
с системой мониторинга соцмедиа IQBuzz с возможностью создать базу ретаргетинга по 
упоминаниям) 


