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4.Домашнее задание.
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О 
себе 4

Руководитель отдела SEO компании 
«Пиксель Плюс» с 2015 года.

Опыт в сфере продвижения – более 5 
лет. Специализируюсь на раскрутке 
проектов в самых конкурентных регионах 
и тематиках – всего более 100 сайтов.

Выступление на отраслевых конференциях и курсах по SEO: SEO 
2015/2016 Conference в Казани, SEO Conf 2015, SmartFox, SEO-коучинг, 
SEO-Upgrade, SEO-практикум. Преподаватель обучающего центра 
Search Engine Education и старший преподаватель обучающего центра 
компании «Пиксель Плюс».

E-mail: 
sergey.yurkov@pixelplus.ru



Антиспам и 
ранжирование 5

Спам - это сайты, веб-страницы или элементы страниц, 
которые создают для обмана поисковых систем и 
манипулирования результатами поиска.

Система поискового антиспама — набор 
алгоритмов, позволяющих отделить спам от 
качественных веб-страниц.

Чем плох спам:
1) Снижение качества поиска и как следствие 

посетитель тратит больше времени на поиск 
ответа.

2) Трата ресурсов ПС на хранение и 
индексирование бесполезных данных.



Антиспам и 
ранжирование 6

При решении задач антиспама

1. Используются факторы, которые не участвуют в 
ранжировании. Среди них могут быть:

• CMS-сайта
• Скорость прироста контента на сайте
• Доля роботизированных запросов
• Количество исходящих коммерческих ссылок к числу 
страниц в индексе поисковой системы

• И другие…

2. Оптимизируются свои метрики.

3. Ищется баланс точности и полноты.



Точность, полнота, F-
мера 7

Поиск и настройка «оптимального» фильтра



Приоритет 
полноты 8

Нашли 100% сайтов достойных 

бана/фильтра



Приоритет 
точности 9

Все 100% наказанных сайтов были этого 

достойны



Обновление системы 
антиспама 10

Разработка алгоритма антиспама:

1) Разметка спамных страниц асессорами.

2) Выделение признаков, по которым можно отличить 
спамную страницу от качественной.

3) Формирование обучающей выборки из группы 
качественных и группы спамных документов/сайтов.

4) С помощью машинного обучения вычисляются 
значения для признаков, с помощью которых можно 
отделить спам от нормальных страниц.

5) Проверка алгоритма на тестовой выборке. 



Обновление системы 
антиспама 11

Фрагмент построения классификационного дерева для 

вычисления спама.



Выкат новых санкций в 
поиске 12

При выкатывании новых санкций и 

обновлений
1. Изучается поведение метрик качества поиска (pFound и 

подобных).

2. Значительные изменения:

• расчет метрик качества
• анализ поведения пользователей на выдаче 

(пользовательские метрики)

▪ с разбиением запросов на группы
▪ замер множества показателей по выдаче 
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Этапы ранжирования, типы 
фильтров 14

Постфильт
ры
(после определения 
релевантности 
документа)

Предфильтр
ы
(на этапе попадания 
в базовый поиск)



Основные типы 
санкций 15

За текстовое 

содержимое
За ссылочную 

составляющую
За поведенческую 

информацию

Ассоциированность 

сайтов в группу

 

За рекламную 

составляющую
 

За «взрослое» 

содержимое 

 

За общее качество 

содержимого
 

За направленность 

ресурса
За явный обман 

поисковой системы
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АГС 
(--) 18

8 сентября 2015 года 21:13 – сайты продающие ссылки,  будут 
понижены в результатах поиска (АГС--).

Подробнее http://webmaster.ya.ru/replies.xml?item_no=20960 

Из сообщения на официальном блоге:

1) Ограничиваются в ранжировании сайты, злоупотребляющие 
размещением SEO-ссылок, независимо от его качества.

2) Фильтрация сопровождается аннулированием ТИЦ.

3) Для снятия ограничений достаточно отказаться от размещения 
SEO-ссылок на страницах сайта и дождаться, когда робот 
отследит изменения.



Диагностика АГС 
(--) 19

1) Сайт под АГС:

2) Сайт не под 
АГС:

3) Вводим в адресную строку браузера название 
домена.



Пример выхода из под 
АГС (--) 20

Пример выхода из под  АГС:

1) 2 сайта зеркала под АГС пришло на региональное SEO.
2) 3 сентября ответ от службы поддержки о том, что сейчас 

ограничений нет.

3) На текущий момент фильтр не диагностируется (ТИЦ не 
обнулен).

3) Выход из под санкций 8 сентября (апдейт), без работ, 
поскольку сайт не размещал SEO-ссылки.



Пример выхода из под 
АГС (--) 21

Еще два примера с попаданием под АГС при взломе сайта и 
размещении SEO-ссылок:



Пример выхода из под 
АГС (--) 22

Еще два примера с попаданием под АГС при взломе сайта и 
размещении SEO-ссылок:



Фильтр за 
переоптимизацию 23

1) Автоматический фильтр за переоптимизацию.

• Проседают все запросы с одного/группы документов (иногда запросы 
остаются в топ-10).

• Причина: низкое качество текста на документе, избыточное число 
вхождений ключевых фраз и синонимов.

• Диагностика: в среднем низкие позиции по всем запросам с документам в 
районе топ-30/50 + использование оператора расширенного поиска (site: | 
site:). Автоматизация проверки http://tools.pixelplus.ru/tools/reoptimization. 

• Сроки снятия от 2 текстовых апдейтов.

2) Ручной фильтр за переоптимизацию.

• Проседают все запросы/документы на сайте.
• Подтверждается службой поддержки.
• Причина: низкое качество значительного числа текстов на сайте, 

избыточное число вхождений ключевых фраз и синонимов.
• Сроки снятия от 1 месяца.

Подробнее 
http://www.pixelplus.ru/samostoyatelno/stati/tekstovaya-optimizatsiya/tekstovie-filtry
-v-yandex.html. 



Алгоритм снятия 
переоптимизации 24

На документе или группе документов требуется провести следующие 

работы:

1. Снижаем длину title до 70-100 символов, используя ключи не более 1 раза.

2. Уменьшить число чистых вхождений продвигаемого запроса в текст 
документа (изначально — двукратно).

3. Пересмотреть проценты вхождений слов из данных продвигаемых 
запросов в сторону уменьшения (изначально — двукратного).

4. Отправить текст на корректорскую проверку, то есть — устранить все 
несогласованные словосочетания, трудночитаемые предложения, 
орфографические и пунктуационные ошибки.

5. Уменьшить объем текста (изначально — на 15-30 процентов).

6. Устранить избыточное использование html-тегов логического выделения 
— <b>, <strong>, <em>, <i>, <u>, <h1>-<h6>.

7. Добиться равномерного распределения ключевых фраз в контенте.

8. Дополнительное разбиение длинных участков текста графическими 
материалами, таблицами и т.д.



Примеры снятия 
переоптимизации 25

1) Снятие автоматической переоптимизации:

Запрос Динамика 
Текущая 
позиция Документ

вывод из запоя с выездом на дом +16 14 /vuvod-iz-zapoja/vuvedenie-iz-zapoja-na-domu.html

выведение из запоя на дому +77 23 /vuvod-iz-zapoja/vuvedenie-iz-zapoja-na-domu.html

прерывание запоя на дому +19 15 /vuvod-iz-zapoja/vuvedenie-iz-zapoja-na-domu.html

прерывание запоя на дому цена +11 6 /vuvod-iz-zapoja/vuvedenie-iz-zapoja-na-domu.html

вывод из запоя выезд +4 2 /vuvod-iz-zapoja/vuvedenie-iz-zapoja-na-domu.html

2) Снятие ручной переоптимизации:



Диагностика «Нового» 
фильтра 26



Диагностика «Нового» 
фильтра 27



Снятие «Нового» 
фильтра 28

1. Снижаем длину title до 70-100 символов, используя ключи не 

более 1 раза.

2. Уменьшить число чистых вхождений продвигаемого запроса в 
текст документа (изначально — двукратно).

3. Пересмотреть проценты вхождений слов из данных 
продвигаемых запросов в сторону уменьшения (изначально — 
двукратного).

4. Отправить текст на корректорскую проверку, то есть — устранить 
все несогласованные словосочетания, трудночитаемые 
предложения, орфографические и пунктуационные ошибки.

5. Уменьшить объем текста (изначально — на 15-30 процентов).

6. Устранить избыточное использование html-тегов логического 
выделения — <b>, <strong>, <em>, <i>, <u>, <h1>-<h6>.

7. Добиться равномерного распределения ключевых фраз в 
контенте.

8. Дополнительное разбиение длинных участков текста 
графическими материалами, таблицами и т.д.



«Портяночный 
фильтр»

29

«Переспам» (портяночный, -20):

Сведения:
— внедрен с февраля 2010 года
— официально не анонсировался

Проявление:
— резкое проседание одного запроса
— документ нормально ранжируется по другим запросам
— сайт резко растет в выдаче при модификации запроса

Как бороться:
— разбавка чистых вхождений
— уменьшение объема текста
— разбавление «сухого» текста: картинки
— проверка входящих ссылок



Снятие портяночного 
фильтра 30

Продвигаемый запрос [программа 1с]

Даты 
наложени
я фильтра

Даты 
снятия 
фильтра

Дожимае
м сайт до 
ТОП-10!

Даты: с 03.07.2013 по 19.11.2013



Перечисление списков поисковых 
запросов 31

Требуется избегать перечисления ключевых слов в 
виде списков и отдельных блоков в основных зонах 
документа: title, h1, текст. 

H1:

Текст:

Title:
Мешки для мусора оптом, пакеты для мусора производим , купить мусорные мешки - 
низкая цена от производителя - MirPack



Перечисление списков поисковых 
запросов 32

Диагностика:

Лечение:  Удаляем спамные блоки и используем 
только естественные с точки зрения русского языка 
формулировки.  



Перечисление списков поисковых 
запросов 33

После удаления спамных блоков рост по всему хосту:



Минусинс
к 34

• Причина: использование внешних SEO-ссылок в процессе продвижения.
• Сроки снятия: от 1 месяца, в зависимости от скорости переиндексации 
ссылок и реакции службы поддержки.

• Проявление: просадка по всем поисковым запросам для всего сайта и 
всех поддоменов в среднем на 20 позиций.



Примеры сайтов, попавших под 
Минусинск

35



Алгоритм действий при 
Минусинске 36

Последовательность действий:

1) Диагностика наложения санкций за использование SEO-ссылок:

• Падение в среднем на (- 20) позиций. Сейчас, малое число запросов 
может оставаться в топ-10.

• Значительное падение видимости в Яндексе, при неизменных 
позициях в Google.

• Сайт плохо ранжируется при цитатном поиске по длинным отрезкам 
текста.

• Подтверждение от службы поддержки по поводу наличия входящих 
SEO-ссылок.

2) Снятие до 90 % арендных SEO-ссылок.
3) Снятие 90 % вечных ссылок (дополнительный бюджет на снятие ссылок).
4) Ускорение переиндексации сайтов-доноров с помощью социальных 

сигналов.
5) После снятия ссылок общение со службой поддержки Яндекса.



Пример выхода из под 
Минусинска 37

6

Выход из под фильтра Минусинск:

1) Сайт в тематике «Пластиковые окна»
2) Удалено порядка 400 SEO-ссылок.
3) Срок снятия фильтра в районе 3 месяцев.

Данные:
• Ahrefs



Пример выхода из под 
Минусинска 38

Данные посещаемости по Яндекс.Метрике



Пример выхода из под 
Минусинска 39

Выход из под фильтра Минусинск:

1) Сайт в тематике «Авиаперевозки»
2) Удалено порядка 3000 ссылок.
3) Срок снятия фильтра в районе 5 месяцев.

Данные:
• Ahrefs



Пример выхода из под 
Минусинска 40

Данные посещаемости по Яндекс.Метрике



Учитываем при работе со 
ссылками 41

1) Значительная доля SEO-ссылок фильтруется 
Яндексом и не вносит/вносит незначительный 
вклад в ранжирование («Непот-фильтр»).

2) Находим рабочие «естественные» ссылки по 
ссылочным профилям конкурентов и 
составляем white-листа сайтов доноров.

3) Учитываем количество SEO-ссылок в 
ссылочном профиле для избегания 
Минусинска.



Проверка наличия 
«Непота»

42

1) Проверяем индексацию страницы акцептора.

2) Проверяем индексацию страницы акцептора.

3) Проверка отсутствия вхождения текста анкора в 
текстовую часть документа в абсолютно идентичном 
виде.

4) Требуется осуществить проверку наличия СНСС 
(страница найдена по ссылке) для страницы акцептора по 
тексту ссылки со страницы донора.

Запрос: !текст /+1 !ссылки url:url_акцептора.html

5) Удаляем ссылки, которые не дают СНСС (при это в выдаче 
по запросу есть СНСС).



Проверка наличия 
«Непота»

43

Подробнее: 
• https://tools.pixelplus.ru/tools/nepotism
• https://tools.pixelplus.ru/tools/nepotism-mass  



Ссылочный 
взрыв 44

Не путаем со ссылочным взрывом.

Уникальных ссылающихся доноров:
• Март – 300.
• Май – 7000. 44



Ссылочный 
взрыв 45

45



Ссылочный 
взрыв 46

Особенности:

• Выпадение не по всему домену, а по ряду запросов в 
среднем на 6-7 пунктов.

• Порядка 50 запросов не изменило позиции.

• По ряду запросов был незначительный плюс (по 87 
запросам рост в среднем на 5 позиций).

46

Лечение:

• Снятие ссылок, которые были проставлены на сайт в 
период ссылочного взрыва.



Фильтр за накрутку 
ПФ 47

• Причина: накрутка внешних кликовых факторов, а также переходов по 
ссылкам.

• Сроки снятия: от 6 до 12 месяцев.
• Проявление: просадка по большей части запросов в среднем на 30-50 
позиций.



Алгоритм работы при 
фильтрации ПФ 48

Последовательность действий:

1) Пишем письмо в службу поддержки для подтверждения 
санкций.

2) Отписываем по все известные сервисы «улучшения ПФ» с 
просьбой добавления сайта в BL (иногда говорят, что такого 
списка у них нет).

3) Раз в неделю продолжаем общение со службой поддержки, 
прилагая к письму:

• скрины писем в сервисы «улучшения ПФ»;
• Примеры накрученных переходов по запросам.

Есть примеры снятия фильтра именно после очередного письма.

4) Часто оптимально завести новый домен и продвигать его:

• ставим 301 редирект на пару недель для сохранения трафика из 
Google и ускорения индексации в Яндексе;

• после снятия санкций склеиваем домены.



Примеры снятия санкций за 
накрутку ПФ 49

Причины:
1) Ложное срабатывание алгоритма.
2) Проседание связано с дополнительной проверкой со 

стороны ПС на факт накрутки.



Скрытый 
текст 50

Решение:

Вынесение всплывающего текста на отдельную страницу.

Пример документа со скрытым контентом. 

За счет наличия скрытого контента наблюдается выпадение страниц 

из индекса.



Скрытый 
текст 51

Диагностируется сообщением в Яндекс.Вебмастере и устранением всех 

«подозрительных» скрытых участков контента.



Фильтр за одинаковые 
сниппеты 52Пример выдачи с действующим 

фильтром.



Фильтр за одинаковые 
сниппеты 53Пример выдачи без фильтрации.



Фильтр за одинаковые 
сниппеты 54Диагностика:

1) Проверяем отсутствие сайта в топ-500 результатах 

поиска.

2) Вводим в адресную строку браузера параметр &rd=0.

3) Если сайт начинает показываться в результатах поиска, 

то это говорит о фильтре за одинаковые сниппеты.

Лечение:

1) Переписываем часть текста, попавшую в сниппет (title+текст) + 2 

предложения до и после текста в сниппете.

2) Ожидаем переиндексации.



Аффилированность: 
факторы 55

Как избежать санкций (склейки сайтов в 
группу)?1. Избегайте пересекающихся контактных данных.

2. Избегайте дублирования каталога, услуг и цен на продукцию 
(массового).

3. Структура каталога товаров (если интернет-магазин) должна 
быть уникальной.

4. Разносите сайты по хостингам и аккаунтам (Директ, 
Вебмастер).

5. Избегайте схожести доменных имён и названий компании.

6. Данные регистрации доменов?

7. HTML-вёрстка? CMS сайта?

8. Жалобы в Яндекс и «контрольные» звонки?



Аффилированность: 
проверка 56

1.

2.



Аффилированность: 
проверка 57

Последовательность действий
1. Проверяем позиции двух сайтов по всем запросам.

2. Если хотя бы по одному запросу оба сайта в ТОП-40 
одновременно, то аффилированности нет.

3. Если подобных фраз нет, то берем запросы и проверяем 
исключением одного сайта из выдачи: 
анализируемый_поисковый_запрос ~~ site:pixelplus.ru

4. Смотрим как меняется позиция в выдаче у второго сайта.

Имеется старая база аффилиатов
Старая база по Яндексу: http://tools.promosite.ru/old/clones.php 



Аффилированность = 
смерть?

58

Трудности в выдаче у аффилированных 
сайтов

1. Аффилированность ≠ смерть сайта.

2. Всегда выдается только один сайт в выдаче по каждому 
заданному запросу (в видимой части выдачи, ТОП-50). 
Второй сайт скрывается (склеивается).

3. По разным запросам и в разных регионах, наиболее 
релевантными могут быть разные сайты.

4. Нельзя «забить» 2 и большее число мест в выдаче по 
запросу.

Всё остальное — без изменений!



Снятие 
аффилированности 59

Автоматические 
санкции

Ручные
Устраняем все причины:

• Перепроверяем контакты
• Телефоны в панели 
Вебмастера

• Телефоны на сайте
• Перекрестные ссылки
• Хостинг
• Общие аккаунты в Директе
• Упоминания адреса 
компании с одного сайта на 
другом сайте

• Перенаправление трафика с 
одного сайта на другой

• Большое число общих 
внешних ссылок

Ждём. Снимается автоматом.

Де-факто:

• То же самое.

Но, можно не ждать, само не 
снимется!

Письма в техподдержку, 
сканы свидетельств о 
регистрации, договоров 
аренды…



Перенаправление на сторонние 
ресурсы 60

Все ссылки из меню сразу вели на сторонние ресурсы:



Перенаправление на сторонние 
ресурсы 61



Перенаправление на сторонние 
ресурсы 62

Лечение:

1) Создание добавочной ценности ресурса (создание 
детальных страниц с моделями).

2) Создание отдельных внутренних страниц для 
ссылок, использующихся для перенаправлений 
пользователя на сторонний сайт.



Перенаправление на сторонние 
ресурсы 63



Неуникальный 
контент 64

Важно учитывать

1. Процент уникальных текстов на сайте (уникальных 
шинглов) относительно общего количества текстов.

2. Кто первоисточник текста для поисковой системы.

3. Контент ≠ текст!

Даже на карточках товара в интернет-
магазине• Можно получить/написать уникальные отзывы и 

комментарии.

• Уникальный обзор модели.



Важно 
понимать 65

1. Почему меню ≠ дублирование контента?

2. Дублирование внутри сайта, это тоже дублирование 
контента.

3. При ранжировании карточек товара, такой фактор как 
уникальность текста, может не играть сильной роли (хотя 
в Google играет), но общая уникальность информации на 
сайте будет важна для нормального ранжирования.

4. Уникальность текстов один из факторов для отдела 
антиспама.

5. Могут играть роль мономы (комбинации факторов), 
скажем 
(объем_текста)/(время_пользователя_на_странице).



Обман мобильных 
пользователей 66

Особенности:

1. Перенаправление пользователей из поиска на 
страницы с контентом отличным от того, который был 
проиндексирован роботом.

2. Использование автоматических 
редиректов/агрессивной рекламы, затрудняющий 
доступ к контенту.

3. Контент, куда перенаправлен пользователь не 
соответствует его запросу и контенту, показанному в 
результатах поиска.

4. Занижаться в результатах поиска будет 
перенаправляющий сайт.



Обман мобильных 
пользователей 67

Подробнее 
http://webmaster.ya.ru/replies.xml?item_no=20239



Обман мобильных 
пользователей 68

Диагностика:

• Проверка кода ответа сервера и наличия 
перенаправления при заходе из под мобильного 
User-Agent.

• Пробуем заходить с мобильного телефона.

• Устраняем причину перенаправления (может быть 
результатом взлома).



Adult-
фильтр 69

Особенности:

• Выпадение запросов из топ-1000 по запросам без 
явно взрослого содержания.

• Выпадать могут группы запросов с конкретного 
документа.

• Добавление на сайт при взломе ссылок и контента 
взрослого содержания.



Adult-
фильтр 70

Диагностик
а:



Кликджеки
нг 71

Диагностик
а:

Подробнее 
https://yandex.ru/blog/webmaster/21745

Проявляется проседанием на 20 
позиций. 



Кликджеки
нг 72

Для снятия фильтра требуется:

1) Проверить факт пользования вашим ресурсом 
сервисов вида:

• https://intarget.ru/#int5
• http://land.lptracker.ru/
• и другие. 

2) Удалить скрипт сервиса с сайта и отписать в Яндекс.

3) В ряде случаем основной домен наказывается за 
использование cервиса поддоменом. 



Тезисы 
доклада 73

1.Цели и задачи антиспама.

2.Виды антиспама.

3.Санкции поисковых систем:
• Яндекс;
• Google;

4.Домашнее задание.



Особенности фильтров 
Google

74

Два основных 
фильтра: 

1. Penguins. 
2. Panda

Самый распространенный в Рунете – 
Пингвин.Ранее фильтры снимались в апдейты, которые 
происходили очень редко. Сейчас Penguin стал 
частью основного алгоритма и переведен в 
режим непрерывных автоматических 
обновлений. Алгоритм Panda на очереди.



Фильтр 
«Пингвин»

75

Как было 
раньше: 1. Накладывается на группы запросов/документов.

2. Накладывается за чрезмерное количество покупных 
ссылок.

3. Негативным сигналом является большое количество 
ссылок с одинаковыми анкорами (переспам анкор-
листа).

4. Есть дополнительные негативные сигналы, например, 
ссылки через 301 редирект. 



Фильтр 
«Пингвин»

76

Последнее обновление 23 сентября 2016 
года: 1. После переиндексации новых/удаленных ссылок 

позиции сайта в поисковой выдаче будут 
восстановлены. Данные будут обновляться в режиме 
реального времени.

2. После выхода из под санкций сайт может не 
вернуться на старые позиции. Сайты, занимавшие 
позиции за счет спамных ссылок, могут потерять свои 
позиции.

3. Больше алгоритм не будет занижать за спамные 
ссылки, а будет их не учитывать.

4. Не исключаются ручные санкции за спам.



Фильтр 
«Пингвин»

77

Снятие 
санкций: 
1. Плавный процесс смены ссылок, чтобы они все вели на ru сразу.

• Смена с info на ru по 50 ссылок в неделю.

2. Отклонение 50 % ссылочной массы, пробив их по базовым 
параметрам:

• Обнуление PR у документа морды.
• Внутренних ссылок больше >250.
• Доля русских слов < 50 %.
• Внешних ссылок больше 5.
• Исходящих на страницу >=1,2.
• Позиция на странице > 90 %
• Подробнее 

http://www.pixelplus.ru/samostoyatelno/stati/prodvizhenie-saytov/sanktsii-
poiskovykh-sistem.html. 

• Инструмент 
https://www.google.com/webmasters/tools/disavow-links-main. 



Фильтр 
«Пингвин»

78



Особенности фильтра 
«Панда»

79

1. Потеря трафика с сайта в целом (сайт ранжируется 
только по некоторым запросам). 

2. Алгоритм долго раскатывается и обновляется в 
ручном режиме.

3. Последний официальный апдейт июль 2015 года.
4. Часто накладывается за некачественный контент, 

агрегированный со сторонних ресурсов, либо не 
модерируемый UCG.

5. Накладывается при превышении числа 
некачественных страниц на сайте (по отношению к 
качественным).

6. Не зависит от технических параметров сайта, 
накладывается за содержимое и контент.

7. Сигналом может быть избыток рекламы и 
партнерских ссылок.

. 



Фильтр 
«Панда»

80



Фильтр 
«Панда»

81

Что 
делать:1) Требуется использовать Search Console/GA для выявления 

страниц, которые не привлекают трафик из Google. 

2) Выявить через GW страницы, на которые идут запросы, 
по которым документ не отвечает на запрос 
пользователя.

3) Требуется удалить с сайта спам (спам в комментариях).

4) Продолжаем добавлять на сайт новый качественный 
контент.

5) Объединяем страницы на схожие/идентичные темы, 
если они не привлекают трафик.

. 



Диагностика 
фильтров 82

Сопоставляем даты выхода алгоритма и просадку 
трафика
. 

Подробнее: reconsideration.org/penalty-tool/



Тезисы 
доклада 83

1.Цели и задачи антиспама.

2.Виды антиспама.

3.Санкции поисковых систем:
• Яндекс;
• Google;

4.Домашнее задание.



Домашнее 
задание 84

1) Проверка ресурса на факт применения к 
нему cанкций со стороны поисковых систем 
Яндекс и Google. По 1 примеру на санкцию.

2) Все санкции перечислены в презентации.

3) Описать план и стратегию по снятию 
фильтров и санкций.

4) Факт наложения/отсутствия санкций 
требуется аргументировать.



Вопрос
ы 85

Спасибо за 
внимание !

Вопросы ?


