
Визуальные материалы в 
мультимедиа

в силу короткого контакта с анонсами, натренированности 
глаза и других, в том числе чисто физиологических, причин, 

обеспечивают лучшее вовлечение, чем текстовые



В новостной сетке 
объектом 
внимания 

становятся яркие 
картинки, 
анимация, 

видеоролики

Иногда по одной 
картинке можно 

понять о чем будет 
идти речь в статье



Короткие 
видеоролики 
популярной 

формой подачи 
материала

Компания Syndacast 
прогнозирует, что к 
2017 году 74% всего 
интернет-трафика 
будет составлять 
видео контент



Рубрики «Фото 
дня», «Мир в 
картинках»

Практически во всех 
именитых изданиях 
существует та или 

иная версия «Мира в 
картинках», 

визуальный ряд в 
которой полностью 
заменяет текстовую 

форму.



Комикс как новая 
форма подачи 

важной 
информации

становится 
неотъемлемым 

элементом в самых 
серьезных 

изданиях таких как, 
«The New York Times»



Явное 
предпочтение 
визуального 
контента

в том числе в 
случаях, когда 

видеопотребление 
занимает время, 
несоразмерное с 

прочтением 
текстового 
эквивалента



трансляции
простые 

визуализаци
и

Видеопотребление, кроме 
видеороликов, породило 

два больших новых 
формата: 



Трансляции
в том числе 

пользовательские, 
редакционные и 
интерактивные с 
возможностью 
реагировать на 
комментарии 
пользователей

За июль 2015 года пользователи 
сервиса Periscope посмотрели видео 
общей продолжительностью в 40 лет



Простые 
визуализац

ии
Сложных понятий*

Принципиальные схемы, 
диаграммы, интерактивные 

изображения и даже 
видеопроекты теперь могут 

создаваться в 
полуавтоматическом режиме. 
Появляются платформы вроде 

Snapchat, которые облегчают 
издателям задачу по 
производству видео- и 

иллюстрированного контента 
на мобильных устройствах. 



Инфографик
а

Айтрекинговые 
исследования указывают на 
то, что люди отдают большее 

предпочтение тем 
изображениям, которые 

несут какую-либо полезную 
информацию. Когда картинки 

соответствуют запросу 
пользователя, он 

рассматривает их гораздо 
дольше, чем если бы 
прочитывал ту же 
информацию.



Инфографик
а

Люди следуют указаниям 
текста с иллюстрациями 

на 323% чаще, чем 
указаниям без 
иллюстраций.

Оранжевым — увеличение объема использования 
того или иного формата визуального контента, 

фиолетовым — уменьшение



Социальные 
медиа

Визуальный контент в 
социальных медиа в 40 раз 

чаще цитируется 
пользователями, чем другие 

типы контента.

Статьи, в которых через 
каждые 75-100 слов следует 
изображение, получают в два 
раза больше «репостов», чем 
статьи с лишь несколькими 

иллюстрациями.



Явное 
предпочтение 
визуального 
контента

К середине 2015 года 
объем видео, 

проигранного на 
мобильных 

устройствах, составил 
44%, что на 74% выше 

предыдущих 
показателей и на 844% 

— показателей 2012 
года.

С апреля по ноябрь 2015 среднее число 
ежедневных просмотров видео на 

Facebook увеличилось с 4 до 8 
миллиардов.



* На основе анализа 
поведения своих клиентов 
сервис Buffer сообщает, что 
твиты с изображениями 

получают больше ретвитов, 
чем твиты без картинок.

* В сентябре прошлого года 
число пользователей 

Instagram достигло 400,000,000 
человек.

* В Instagram фотографии с 
изображениями лиц 

получают на 38% больше 
«лайков»

* Органическое вовлечение 
на Facebook к 2015 удвоилось, 
а в Instagram — увеличилось 

наполовину

Ежедневно 
сервисом Snapchat 
пользуются 100 млн. 
человек. 65% из них 

загружают 
фотографии, 
используя 
мобильное 
приложение



Контент, дополненный визуальным материалом, 
просматривается на 94% чаще, чем аналогичный 

материал, но без каких-либо связанных изображений.

Оранжевым цветом — 
критически важные 

компоненты, фиолетовым 
— просто важные, желтым 

— неважные. Первый 
график — фотографии, 
второй график — видео, 
третий — инфографика, 

четвертый — 
иллюстрации.



Спасибо за 
внимание


