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Создание экологичной одежды из переработанных 
материалов, минимизирование вреда экологии при 
производстве и обороте вещей, продвижение 
важности идеи защиты экологии.

Идеологическая составляющая
фирменного стиля



Название бренда – «eco-armor»

Техническое задание



Стильная, повседневная одежда из полностью 
переработанного вторсырья, которая соответствует 
трендам и веяниям моды. Основной сегмент целевой 
аудитории – молодежь, девушки и молодые люди в 
возрасте от 15 до 35 лет, проживающие в центральных и 
крупных городах России и Европы. Придерживающиеся 
социально активных позиций, приверженцы современных 
активистских субкультур, сторонники здорового образа 
жизни и защиты окружающей среды, сторонники 
леволиберального уклона в политических взглядах. 
Студенты с высшим образованием и средними или выше 
среднего достатком.

Маркетинговая составляющая.



Минималистичный логотип, передающий 
аскетичную и бережливую к ресурсам и 
благам философию бренда.
Цветовая гамма: Белый, бледно-зеленый,
темно-коричневые цвета

Технические и графические аспекты



«H&M», «Pull&bear», «bershka», «Zara» – недорогие 
масс-маркет бренды с повседневной одеждой, 
которые предпринимают попытки минимизировать 
вред экологии от своей деятельности

Конкуренты



Композиция фирменного знака



Оформление логотипа



Варианты допустимого цветового решения



Фирменные шрифты



Логотип с адресным блоком на товаре



Спасибо за внимание!


