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Linie produktow

NajproSciej méwigc produkty dzielimy na dwie
kategorie:

*pojedyncze,

*wystepujgce w zestawach.



Z tego podziatu wynika odrebne podejScie do
projektowania  opakowan (np. pudetko
czekoladek, perfumy). W przypadku produktow
pojedynczych, opakowanie musi si€ wyrdzniaC
wsrod innych konkurencyjnych, sprzedawanych
w danym sektorze.



Natomiast w przypadku opakowan grup
produktowych (linii produktow) — np. zestaw
kosmetykow do pielegnacji wtoséw, pojawiaja
sie jeszcze inne pfaszczyzny, ktére nieco
komplikujg proces tworzenia.



Czasem ztozonoSC problemu polega na tym,
Ze trzeba pokazaC caty oferowany asortyment, a
nastepnie pomodc konsumentowi dokonaC
wyboru wiasciwego dlan produktu. W tym
przypadku zadanie projektanta jest prostsze, gdy
grupa sktada sie z kilku produktow (np. linia
kosmetykow, linia herbaty czy kawy), natomiast
bardzo komplikuje sie, gdy sktada sie z wielu (np.
setki lakierow danej firmy).



/ drugiej jednak strony zadanie projektanta
staje sie o tyle prostsze, jako ze produkty takie
sg zazwyczaj prezentowane razem, a
konsumenci dostrzegajg roznice pomiedzy nimi
natychmiast, majgc je wszystkie w polu swojego
widzenia.



Opakowanie pomaga wowczas zdecydowaC
konsumentowi, ktory smak mu odpowiada,
jakiego produktu oczekuje, jaki wybraC kolor itp.
W przypadku linii produktéw, czesto konsument
,uzywat” jednego lub kilku z nich, a teraz kupuje
nastepny np. w przypadku kosmetykéw — miat
balsam po goleniu, dezodorant, wode kolonska,
a obecnie kupuje z tej serii krem do twarzy.




Waznym jest wiec zachowanie pewnych
wspolnych cech opakowan dla catej linii. Sprawa
jest zdecydowanie prostsza w przypadku
artykutdw spozywczych (np. opakowania linii
herbaty) a trudniejsza np. w przypadku
kosmetykéw gdy w sktad opakowan produktow
serii wchodzg buteleczki, tuby, stoiczki.
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TrudnosScig jest réwniez to, ze w danej linii
(zwtaszcza kosmetykow) mamy produkty o
roznym przeznaczeniu i znajdg si€ one na
osobnych regatach w sklepie samoobstugowym
np. dezodorant bedzie stal obok innych
dezodorantdow, a balsam do ciata wsréd innych
balsamow na regale z balsamami.



WiasSciciel marki lub detalista chce, by jego
marka byta konkurencyjna w danym sektorze,
ale jednoczeSnie byta obecna w sposdb
skumulowany. Jest to konieczne, poniewaz
marka poprzez swojg obecnoSC na rynku
komunikuje konsumentom swoOj autorytet i
swojg fachowosc.



Linie produktow

Przyktadem dobrze zaprojektowanych
opakowan serii produktéw, co prawda nie
spozywczych, sg opakowania Winsor and
Newton Ink.
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Kazde z opakowan reprezentuje inny kolor w

asortymencie,

kazde z nich angazuje i przycigga

uwage na swoj wtasny sposob. Kazde z osobna

przedstawia

ilustracje artystyczng. Ztozone

razem stajg sie zbiorem kroétkich historyjek.
Trudno sie oprzeC kupieniu tak opakowanego

atramentu.



ZACHOWANIA SEKTOROWE

Kazdy sektor rynkowy zachowuje si€ na swoj
wiasny sposob i z czasem zachowania te mogg
wyksztatciC swoj wilasny jezyk wizualny. Marki
egzystuja W okresSlonym Srodowisku
konkurencyjnym, ktore stanowi niejako ramy

odniesienia, w obrebie ktorych funkcjonuje dana
marka.



Linie produktow

Zachowania sektorowe majg znaczenia dla
projektu opakowania, stanowig bowiem punkt
odniesienia.



Wyrazny wptyw zachowania sektorowego jest
widoczny w przypadku opakowan artykutow
odziezowych czy ponczoszniczych gdzie na
opakowaniu jest zwykle zdjecie produktu i
zarazem pokazane jest jak produkt jest noszony.
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Linie produktow

Zupetnie inaczej wyglada opakowanie
artykutu spozywczego np. takiego jak herbata
czy ryZ.






Zdjecie lub rysunek wysuszonych listkow
herbaty na pewno nie ma dziatania
marketingowego, natomiast zdjecie kobiety z
gtowg ostonietg kapeluszem na tle soczysto
zielonych  krzewéw herbaty ,krzyczy do
konsumenta: Kup mnie, patrz w jakich

l”

warunkach mnie uprawiano!



PODSUMOWANIE

*Projektowanie opakowan dla linii produktéw jest
zwykle trudniejsze, niz dla produktow
pojedynczych.

*\W opakowaniach linii produktéw musi byC
zachowany pewien wspolny element.

*Dla réznych sektoréw obowigzujg rézne zasady
projektowania.
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DZIEKUJE ZA UWAGE



