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                  Содержание



⚫ СМИ представляют собой учреждения, созданные для открытой, 
публичной передачи с помощью специального технического 
инструментария различных сведений любым лицам - это 
относительно самостоятельная система, характеризующаяся 
множественностью составляющих элементов: содержанием, 
свойствами, формами, методами и определенными уровнями 
организации (в стране, в регионе, на производстве). 
Отличительные черты СМИ – это публичность, т.е. 
неограниченный круг пользователей; наличие специальных 
технических приборов, аппаратуры; непостоянный объем 
аудитории, меняющейся в зависимости от проявленного интереса 
к той или иной передаче, сообщению или статье.

⚫ Понятие “средства массовой информации” не следует 
отождествлять с понятием “средства массовой коммуникации” 
(СМК). Это не совсем верно, поскольку последнее понятие 
характеризует более широкий спектр массовых средств. К СМК 
относятся кино, театр, цирк и т.д., все зрелищные представления, 
которые отличаются регулярностью обращения к массовой 
аудитории, а также такие технические средства массовой 
коммуникации, как телефон, телеграф, телетайп и т.д.



⚫ Собственно журна листика прямо связана с использованием 
развитых технических средств коммуникации - прессы 
(средств распространения информации с помо щью 
печатного воспроизведения текста и изображения), радио 
(пе редачи звуковой информации с помощью 
электромагнитных волн) и телевидения (передачи звуковой 
и видеоинформации также с помо щью электромагнитных 
волн; для радио и телевидения обязательно использование 
соответствующего приемника).

⚫ Благодаря использованию этих коммуникационных средств 
возник ли три подсистемы СМИ: печать, радио и 
телевидение, каж дая из которых состоит из огромного 
числа каналов - отдельных га зет, журналов, альманахов, 
книжной продукции, программ радио и те левидения, 
способных распространяться как по всему миру, так и в 
небольших регионах (областях, районах, округах). Каждая 
подсистема выполняет свою долю функций журналистики 
на основе своих специфических особенностей.



⚫ Функция (лат. functio "обязанность, назначение, характер деятельности, 
исполнение обязанностей"). Рассмотрение и анализ функций любой системы 
социальной деятельности - важнейший момент ее теории.

⚫ Это связано с тем, что процессы, происходящие в каждой системе социальной 
деятельности, определяются, в конечном счете, тем, что она осуществляет 
определенную функцию в более широком целом.

⚫ Вообще у СМИ огромное количество функций в совершенно разных сферах. 
Например, Е.П. Прохоров, считая журналистику полифункциональной 
системой, выделяет следующие шесть функций журналистики:

⚫ 1. Коммуникативную - функцию общения, налаживания контакта, которую автор 
называет исходной функцией журналистики;

⚫ 2. Непосредственно-организаторскую, в которой наиболее наглядно 
проявляется роль журналистики как "четвертой власти" в обществе;

⚫ 3. Идеологическую (социально-ориентирующую), связанную со стремлением 
оказать глубокое влияние на мировоззренческие основы и ценностные 
ориентации аудитории, на самосознание людей, их идеалы и стремления, 
включая мотивацию поведенческих актов;

⚫ 4. Культурно-образовательную, заключающуюся, по мнению автора, в том, 
чтобы, будучи одним из институтов культуры общества, участвовать в 
пропаганде и распространении в жизни общества высоких культурных 
ценностей, воспитывать людей на образцах общемировой культуры, тем самым 
способствуя всестороннему развитию человека;

⚫ 5. Рекламно-справочную, связанную с удовлетворением утилитарных запросов в 
связи с миром увлечений разных слоев аудитории (сад, огород, туризм, 
коллекционирование, шахматы и т.д. и т.п.)";

⚫ 6. Рекреативную (развлечения, снятия напряжения, получение удовольствия).


