




Мембранный освежитель  
DUO (по 2 аромата)

Комплекты в дефлектор и сменный флаконы

Ароматические Саше

Мембранные освежитель*

Нейтрализатор 
запаха

 в салоне

Подвесной 
освежитель (капля)

Подвесные «Картонки»

*на 
вывод

� Ароматизаторы для  Авто



� Интерьерные ароматизаторы
� Ароматические саше для белья
� Нейтрализаторы и биопоглотители 

запаха

 Arome Fleur

 Arome Art  Fresh Drops

 Aroma Sticks
 Aroma Sphere



� Интерьерные ароматизаторы
� Ароматические саше для белья
� Нейтрализаторы и биопоглотители 

запаха

 Подвесное саше

 Биопоглотитель запаха 
для холодильника Нейтрализатор запаха
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� Ср-ва для 
обуви



Кр
ас
ка

 д
ля

 з
ам

ш
и

За
щ
ит
а 
и 
ух
од

О
чи

ст
ит
ел

ь

Н
ей

тр
ал

из
ат
ор

 з
ап
ах
а

� Ср-ва для обуви



Против пота и грибка

Гелевые стельки 
и вставки для 
обуви

Защита от мозолей/Домашний уход

� Ср-ва по уходу ног

На вывод



� Ср-ва для стирки



Биоактиваторы для дачных туалетов и септиков  
таблетки и саше

Биоактиваторы для септика в 
таблетках

� Для дома

� Для дачи



� Ср-ва для 
ванной 
комнаты

НОВИНКИ

для Дачных 
септиков:



Новые бренды

� Cleanium

� Way Day



� Моль



� Таракан
ы

На выводУниверсальная 
защита

От тараканов

От муравьев



� Комары
Защита 

помещения 
пространства

От мух

Детская серия



� Комары
Защита тела и одежды

Серия Family

Серия Exrteme
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� Комары









Рекомендации по выкладке

• Продукция UPECO должны располагаться в приоритетных зонах (на 
уровне глаз, на уровне рук)

• Рекомендуется выкладка вертикальными блоками





Рекомендации по выкладке

• Возможна адаптация  планограмм, согласно условиям и возможностям 
размещения в каждой торговой точке, с учетом основных стандартов

• При отсутствии в магазине необходимых SKU пустые места заполняются 
предшествующим товаром, т.е. увеличенным количеством фейсов.

• НОВИНКИ и SKU из Must List (MML) поддерживаются на полке 
увеличенным количеством фейсов.

• В случае, если планограмма сети в тт не соблюдается конкурентами  
(аналогичные SKU стоят бОльшим кол-вом фейсов), то расширяем кол-во 
фейсов на равне с конкурентами.



Основные правила работы с брендами UPECO
•  Своевременное пополнение продукции на полке (обязательная проверка 

остатков на  складе перед расстановкой на полке). Недопустимо наличие товара 
на складе и отсутствие его на полке.

• Отфейсовка ВСЕГО товара в т.ч. в глубине полки (все SKU должны быть повернуты 
ЛИЦОМ к покупателю).

• Вся продукция, находящаяся за первой линией на полке, должна быть выдвинута 
ВПЕРЕД (не должно быть промежутков между запасами на полке)

• Обязательно Наличие актуальных ценников под Каждым SKU.
• Увеличение кол-ва фейсов  (обязательно MML, остальные SKU при любой 

возможности расширить долю полки. Желаемая доля полки - минимум 30% в 
категории. Пустые места на стеллаже –сразу необходимо занимать нашим 
продуктом, увеличивая кол-во фейсов).

• Выкладка бренд-блоком.  Стремление к этому в любых проявлениях! Если видно, 
что аналогичные по св-вам товары конкурентов можно поменять местами с нашей 
продукцией (даже 1 SKU) без какого-либо глобального ущерба планограмме сети (или 
если в сети она особо никем не соблюдается), значит нужно менять, увеличивая кол-
во фейсов или приближаясь тем самым к нашему бренд-блоку.

• Кол-во фейсов должно быть не меньше чем у конкурентов (если аналогичный 
товар у конкурента стоит к примеру в 3 фейса, то почему мы не можем стоять 
аналогично в 3 фейса?) –это важный момент учитывается на аудитах.

• Фото делается ПРЯМО и четко! всего стеллажа целиком (панорамное фото всей 
категории). Не нужно делать фото каждого SKU отдельно. Фото делается по каждой 
категории Брендов отдельно. (Показать примеры хороших фотоотчетов). В случае, 
если продукция к-л бренда совсем отсутствует на полке, то фото такой 
категории все равно Обязательно!

• Раз в неделю заполняется отчет о наличии и фотоотчет (данные двух отчетов 
должны совпадать, при отсутствии к-л SKU в отчете обязательна д.б. указана 
причина ООС). 






























