
7 инструментов 
интернет-маркетинга



SEO — комплекс мер по внутренней и внешней 
оптимизации, для поднятия позиций сайта в результатах 
выдачи поисковых систем по определенным запросам 
пользователей, с целью увеличения сетевого 
трафика (для информационных ресурсов) и 
потенциальных клиентов (для коммерческих ресурсов) и 
последующей монетизации (получение дохода) этого 
трафика.

Обычно, чем выше позиция сайта в результатах 
поиска, тем больше заинтересованных посетителей 
переходит на него с поисковых систем. 

S E O (англ. search  engine  optimization)
«подгонка» сайта под поисковые системы. В результате 
эффективной работы получаете продвижение сайта в 

ТОПе поиска по ключевым фразам.





S E O
Плюсы:
- Повышение трафика сайта; 
- Не очень весомые затраты 

на продвижение;
- Высокая конверсия посети-

телей сайта в покупателей; 
- Минимум негативного 

эффекта навязывания 
покупателю;

- Упрощение поиска целевой 
аудитории.

Минусы:
- Необходимость постоянного 

мониторинга наполнения 
сайта, чтобы соответствовать 
запросам поисковых систем;

- Своевременное обновление 
содержимого сайта, опять-таки, 
для запросов поисковых 
систем;

- Не самый короткий срок дости-
жения результатов кампании;

- Необходимость подстраивать 
один и тот же сайт под 
критерии разных поисковых 
систем.



это отношение числа посетителей сайта, выполнивших на нём 
какие-либо целевые действия (скрытые или прямые указания 
рекламодателей, продавцов, создателей контента — покупку, 
регистрацию, подписку, посещение определённой страницы сайта, 
переход по рекламной ссылке), к общему числу посетителей сайта, 
выраженное в процентах. 

Например: у вас имеется интернет-магазин по продаже какой-
либо продукции. Допустим, что в сутки на него заходит 
500 уникальных посетителей. В течение этих суток в вашем 
магазине совершается 7 разных покупок. В данном случае процент 
конверсии посетителей и покупателей равен 1,4: (7 покупок/500 
посетителей)*100=1,4 %.

Успешная конверсия по-разному трактуется продавцами, 
рекламодателями или поставщиками контента. К примеру, для 
продавца успешная конверсия будет означать операцию покупки 
потребителем, который заинтересовался в продукте, нажав на 
соответствующий рекламный баннер. Для поставщика контента 
успешная конверсия может быть регистрацией посетителей на 
сайте, подпиской на почтовую 
рассылку, скачиванием программного обеспечения или какие-либо 
другие действия, ожидаемые от посетителей.

Конверсия в интернет-маркетинге



окна с рекламой, которые всплывают под строкой поиска 
или справа от нее. Работает по принципу ключевых слов, 
на которые ориентируются поисковые системы.

Контекстная реклама



Контекстная реклама
Плюсы:
- В основном только ЦА и «теплые» 

клиенты;
- Вашу рекламу видно СРАЗУ в 

поисковой выдаче; 
- Нет условия обязательной 

оптимизации сайта под требования 
поисковых систем;

- Ремаркетинг: когда потенциального 
клиента, который по каким-то 
причинам покинул Ваш сайт, 
«преследует» Ваша контекстная 
реклама на сторонних ресурсах; 

- Возможность отслеживать расход 
средств. Вы будете платить не за 
показы по количеству или времени, а 
за сами переходы потенциальных 
клиентов на Ваш сайт;

- Быстрый эффект. В отличие от 
работы SEO, работу контекста можно 
ощутить в более короткие сроки. 
Обычно уже за первую неделю 
работы кампании Вы можете 
заметить динамику.

Минусы:
- Небольшое количество переходов с 

рекламных объявлений (зависит 
от тематики сайта);

- эффект рекламы и навязчивости;
не фиксированная стоимость 
показа, система аукциона;

- бюджет гораздо выше, чем в SEO.



Медийная реклама
анимированные или статичные баннеры, тизеры, 
видеоролики, размещаемые на сайтах в качестве 

рекламы.



Медийная реклама
Плюсы:
- Возможность воздействия на 

подсознание посетителей 
сайта в зависимости от 
определенных факторов (пол, 
возраст, сфера работы и т.п.); 

- Удачные баннеры 
запоминаются;

- Возможность анализа охвата 
аудитории. Чем больше 
посещаемость сайта, на 
котором размещена медийная 
реклама, тем больший охват; 

- Самый эффективный 
инструмент, позволяющий 
повысить узнаваемость 
бренда.

Минусы:
- Большой бюджет; 
- Не всегда высокая конверта-

ция посетителей в клиентов.



SMM
продвижение в социальных сетях, чтобы не 

воспринималось как спам и давало необходимый 
эффект.



SMM
Плюсы:
- Живая интерактивная 

аудитория;
- Нет затрат на рекламу в 

соцсетях, если это не 
продвижение за деньги; 

- Возможность быстрой работы 
с предложениями и 
возражениями клиентов;

- Формирование аудитории 
постоянных клиентов, 
которые будут следить за 
развитием Вашей компании, 
изменениях, акциях и т.д. 

Минусы:
- Не всегда целевая аудитория; 
- Не все «тематики» продвигаются в 

социальных сетях одинаково хорошо. 
Обычно SMM хорошо работает для 
B2C, с B2B не все так просто;

- Готовьтесь тратить много времени на 
комьюнити. Соцсетям постоянно 
нужно внимание, если Вы долго не 
появляетесь, о Вас забывают.

- Дорожите репутацией. Сделав 
несколько не самых эффективных 
постов, Вы можете надолго испортить 
свою репутацию и потерять 
лояльность подписчиков.

- Высокая конкуренция. Каждый 
старается выбиться в топ, и Вам 
придется быть лучшим.



Вирусный маркетинг
маркетинговая техника, которая использует социальные сети для того, 
чтобы повышать осведомленность о бренде и стимулировать продажи. 

Никто никого ни о чем не просит, никто никого не нанимает. 
Если рекламное сообщение понравилось пользователям, они по собственной 

инициативе начинают его пересылать своим друзьям-приятелям. 
Это может быть текст, слух, видео, изображение, игра, электронная книга, 

программа.



Вирусный маркетинг

Плюсы:
- Быстро и легко 

размещать;
- Повышение лояльности 

клиентов за счет 
отсутствия 
раздражающего эффекта 
рекламы и повышения 
доверия к продукту;

- Экономически выгодно;
- Просто таргетировать; 
- Отсутствие ограничений 

и цензуры.

Минусы:
- Временный эффект; 
- Трудно прогнозировать 

результат кампании; 
- Высокая стоимость 

производства;
- Ограничение по целевой 

аудитории.



E-mail рассылки
письма с рекламным содержанием.



E-mail рассылки
Плюсы:
- Возможность 

формирования целевой 
аудитории по разным 
параметрам: виду 
деятельности, 
географическому 
положению, возрасту и 
др.; 

- Постоянство аудитории;
- Подробная отчетность и 

возможность оценки 
эффективности.

Минусы:
- Навязчивость;
- Вероятность попадания в 

СПАМ.



Контент-маркетинг
создание и распространение полезной 

для клиентов/подписчиков/потребителей информации. 
Не всегда рекламной, но всегда востребованной.



Контент-маркетинг
Плюсы:
- Возможность быстрого завоева-

ния доверия читателей. Даже 
первая статья может сделать Вас 
знаменитым и вывести Вас в ТОП 
в поисковых системах;

- Узнаваемость. С каждой новой 
публикацией Вы формируете 
впечатление о себе, своем ресурсе 
и своем продукте, клиенты Вас 
запоминают; 

- Отличное взаимодействие с SEO. 
У Вас есть отличный шанс 
увеличить трафик путём 
написания контента, который 
будет работать в SEO;

- Хороший текст не выглядит как 
реклама и не раздражает 
подписчиков.

Минусы:
- Нужны хорошие копирайтеры и 

авторы текстов; 
- А еще нужно время на 

написание этих текстов; 
- Не всегда высокая конверсия 

читателей в клиентов.




