
Роль СМИ в 
предвыборной компании

Подготовил 
ученик 9а 

класса 
Загитов 
Артём



Роль СМИ в предвыборной 
компании

• Обсуждая роль средств массовой информации на выборах, 
следует четко различать две функции СМИ в избирательном 
процессе: их использование и их участие. В первом случае СМИ 
выступают как производители массовоинформационных услуг, 
предоставляя (бесплатно или за плату) эфирное время или 
печатную площадь избирательным комиссиям, кандидатам, 
избирательным объединениям.

•  Эта функция мало чем отличается от предоставления эфира 
или площадей для коммерческой рекламы. Во втором случае 
СМИ действуют по собственной инициативе, что соответствует 
их основной функции: информированию граждан о наиболее 
важных событиях и проблемах, о деятельности 
государственных органов и организаций, общественных 
объединений и должностных лиц.  



Популярность СМИ в России



Статистика  людей смотрящих тв



Какие газеты читают россияне 



Радио



Интернет



Самый лучший способ 
распространения информации 

Согласно данным опроса российского фонда 
"Общественное мнение", за последние 
полгода количество россиян, 
которые смотрят телевизор каждый день, 
увеличилось. 93% россиян смотрят 
телевизор, при этом 67% – практически 
каждый день,

Из этого следует что телевидение лучший 
способ распространения  информации. 
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