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АКТУАЛЬНІСТЬ 
ДОСЛІДЖЕННЯ

• Книга – важливий інструмент культуротворчого процесу у 
державі, вона допомагає формувати нові духовні та моральні 
цінності, спонукає суспільство орієнтуватися у сучасності, 
створювати нові форми взаємодії, активізує еволюцію мислення.

 

• Дослідження в сфері розвитку книги, зокрема, ролі реклами 
книги в Інтернеті як основному елементі глобалізаційного 
процесу, є дуже важливим для розуміння та практичного розв’
язання проблеми щодо розвитку національної культури.



МЕТА дослідити сучасний стан та перспективи 
рекламування книжкової продукції у засобах 
масової інформації (ЗМІ) та у мережі 
Інтернет, її основні ознаки та тенденції 
розвитку

ЗАВДАННЯ 1. Проаналізувати форми, методи, особливості 
реклами книг у ЗМІ: на телебаченні, радіо та 
друкованих ЗМІ.

2. Визначити тенденції розвитку реклами книжної 
продукції у медіапросторі України.

3. Розглянути найефективніший спосіб 
просування книг через мережу Інтернет.

4. Окреслити інноваційні технології в організації 
збуту видавничої продукції та послуг

5. Проаналізувати рекламування книжкової 
продукції у засобах масової інформації та 
мережі Інтернет на прикладі Харкова.



ОБ’ЄКТ реклама книжкової продукції

ПРЕДМЕ
Т відмітні ознаки, види, сучасний 

стан та тенденції розвитку 
рекламування книжкової продукції
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СТРУКТУРА



1. Сучасна реклама - самостійний вид професійної діяльності, 
спрямований на обслуговування різних галузей культури для 
вирішення завдань успішної реалізації національної
книжкової продукції та підвищення попиту на неї.

Тенденція до збільшення рекламної 
складової: 

✔в оформленні книги, 
✔залученні у рекламний процес авторів, видавців, 

реалізаторів книжкової продукції, громадських 
організацій, видатних діячів культури, мистецтва, науки 
та політики України.



2. ФОРМИ Й МЕТОДИ РЕКЛАМИ КНИГИ В 
УКРАЇНІ ЗА СВОЄЮ МЕТОЮ, 

ФУНКЦІОНАЛЬНІСТЮ ТА РІЗНОМАНІТНІСТЮ 
ВІДПОВІДАЮТЬ СВІТОВІЙ ПРАКТИЦІ ЇХ 

ВИКОРИСТАННЯ В КНИГОВИДАВНИЧІЙ СФЕРІ



3. НАЙЕФЕКТИВНІШИЙ СПОСІБ ПРОСУВАННЯ 
КНИГ

✔ Перевага зовнішньої реклами як найбільш масового та доступного з 
економічного погляду засобу.

✔ Перевага виставкових форм рекламної діяльності (виставки, ярмарки, 
форуми, фестивалі), що забезпечують широкий спектр інформаційних і 
комунікаційних опцій для вивчення пропозицій, умов, каналів збуту 
книжкової продукції та популяризації української книги.

Програма «КНИГА.UA» на Першому національному каналі



4.  Низький рівень застосування таких 
каналів реклами книги:
• оформлення книги,
• веб-сайти,
• бренд-проекти, 

Але за умови зміцнення фахових і методичних 
підстав рекламної справи в секторі книговидавництва, 
мають хороші шанси перетворитися на ефективний 
чинник розвитку книговидавничої галузі та культури 
України.



5. Сучасна реклама книги:
• має яскраво виражений комерційний контекст,
• рекламує, насамперед, книжки масового попиту 
•здійснює економічну, маркетингову та комунікативну функції,
• не виконує соціальну і культурну, 
•не вирішує завдань формування розвинутих соціальноорієнтованих 
потреб споживача, особливо у молоді та підлітків. 

Український авторський портал



6.РЕГІОНАЛЬНИЙ ДОСВІД

Авторська програма Т. Терен 
«Книжковий Кошик» 

(виходила протягом 2009 – 2010 рр.)

Пріоритет просуванню у мережі інтернет власного сайта та наданні 
оперативної інформації у соцмережах.



МОБІЛЬНА БІБЛІОТЕКА У ХАРКОВІ (МЕТРО 
ПУШКІНСЬКА)



7. Оптимізація реклами книги в Україні 
пов'язана з організацією роботи книговидавців 
та авторів книг в інтернет-просторі. 

Серед засобів варто відзначити такі найперспективніші: 
веб 2.0, QR-коди, буктрейлери, флешмоби, 
використання соціальних мереж.



ДЯКУЮ ЗА УВАГУ!


