
Как писать новости?

«Когда собака укусила человека, это 
не новость, а когда человек укусил 
собаку, это уже новость».



• Написание новости - поиск ответов на 
шесть основных вопросов: Кто? Что? 
Где? Когда? Почему? Каким образом? 
Иногда этот список дополняют 
вопросами "Что это значит? (Ну и 
что?)", "Кому выгодно (невыгодно)?" и 
"Что будет?”.

Новость = 5 W +H





Новостная заметка:

• Короткая;

• Расширенная:

✔Ядро;

✔Детали

✔Бэкграунд.





Схема 1:
•Ядро, Деталь-1, Деталь-2, 
Бэкграунд.

Схема 2:
•Ядро, Деталь-1, Бэкграунд-1, 
Деталь-2, Бэкграунд-2.



В зависимости от информационного 
повода различают:
•новость-факт;

•новость-событие;

•новость-цитату.



Актуальность:

•непосредственная;
•латентная;
•календарная;
•собственная;
•кажущаяся.



ЗАМЕТКА ПИШЕТСЯ ТАК:
1)      Собирается материал, то есть:
•           выслушиваются две противоположные 

стороны ситуации – обвиняющий и обвиняемый, 
протестующий и тот, против кого протестуют, и 
т.п. Если вторая сторона явно не представлена - 
изучается позиция этой стороны;

•           наблюдается картинка события (например, 
демонстрация или ход пресс-конференции), при 
этом обращается особое внимание на детали (кто 
сказал глупо или смешно, кто во что одет, кто 
оговорился и поправился и т.п.), картинка 
записывается подробно;

•           осмысливается цель и значение предмета 
заметки (важно для общества, но нелепо 
реализуется или, наоборот, сущая чепуха, а 
надувается).



2)      Пишется текст, то есть:
•           заголовок, который полностью соответствует 

смыслу заметки;
•           подзаголовок, который кратко описывает 

событие;
•           вводка, которая кратко – не более 10% от 

общего объема заметки – излагает сюжет;
•           первый абзац, который рассказывает о 

событии более подробно;
•           второй абзац, в котором излагается позиция 

одной стороны;
•           третий абзац, в котором излагается позиция 

другой стороны;
•           четвертый абзац, в котором описывается 

реакция общественности;
•           пятый абзац с прогнозом эксперта;
•           шестой абзац с неявно выраженным 

отношением корреспондента-автора.



Мягкая новость

• Верхняя часть «песочных 
часов» - это перевернутая 
пирамида. Там в сжатом виде 
излагается суть события- 
15-20% от объема заметки.

• Точка перехода - рассказ о 
событии от начала до конца.



Дизайн новости

• Сделайте привлекательной:
✔ цитаты;
✔ дополнительные комментарии;
✔ художественные приемы;
✔фиче – для мягкой новости.

• Новость – одноразовый предмет;
• Избавьтесь от длинных предложений;
• Пробегитесь по конструкциям-паразитам.



Магия заголовка
• Задайте вопрос: «Сколько стоит ваша 

работа?»

• Дайте решение проблемы: «Топ-5 курортов 
Республики для незабываемого отдыха».

• Описание личного опыта: «Как биржевые 
брокеры зарабатывают в период кризиса».

• Тайна или интрига: «История, которую 
держали в тайне 323 года».



Магия заголовка
• Цифры: «6 новых законопроектов, которые 

сделают вашу жизнь лучше».

• Акценты: «СРОЧНО: Украина де-факто 
разрывает Минские соглашения»;

• Нестандартный подход: «Заработайте денег, 
пока читаете этот текст!»















Топ-5 книг
• А.В. Колесниченко «Настольная книга 

журналиста»;

• Кен Доктор «Ньюсономика: 12 трендов, которые 
изменят новости»;

• Александр Жуков «О некоторых структурных 
особенностях новостных медиатекстов»;

• Карстен Бредемайер «Черная риторика. Власть и 
магия слова»;

• Владимир Познер «Прощание с иллюзиями».




