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� Реклама в СМИ – это особый вид 
деятельности, который позволяет сообщить о 
товаре или услуге, привлечь к ним внимание 
потенциальной аудитории, воздействуя на 
массовое или индивидуальное сознание через 
выбранные средства массовой информации 
(печатные, электронные – радио и 
телевидение).



МЕХАНИЗМ РЕКЛАМЫ 
СМИ ОЧЕНЬ ПРОСТ И 
МОЖЕТ ПРЕСЛЕДОВАТЬ 
СРАЗУ НЕСКОЛЬКО 
ЦЕЛЕЙ:



� обратить внимание;
� рассказать о продукте;
� заставить приобрести/заказать;
� заинтересовать оптовых покупателей.



ОСОБЕННОСТИ РЕКЛАМЫ В СМИ.

� возможный охват аудитории с помощью 
этого канала;

� доступность выбранного канала;
� цена рекламы;
� авторитетность канала.



ВИДЫ РЕКЛАМЫ:
� Реклама на телевидении.(Реклама на телевидении масштабна, 

способна донести нужную заказчику информацию огромному 
количеству людей. Достаточно эффективна, красочна, 
эмоциональна. Позволяет затронуть внимание конкретно 
потенциального покупателя.)

� Реклама в печатных СМИ.(Реклама в печатных СМИ – это классика, 
которая по-прежнему пользуется спросом. Дело в том, что известные 
печатные и глянцевые издания могут похвастаться своими 
постоянными читателями, сложить усредненный их образ.)

� Реклама на радио.(Реклама на радио специфична, 
аудиолизирована – слушателю предлагается самому представить 
товар, а красивая музыкальная обработка и приятные голоса ему в 
этом помогают.)

� Реклама в интернете.(Реклама на радио специфична, 
аудиолизирована – слушателю предлагается самому представить 
товар, а красивая музыкальная обработка и приятные голоса ему в 
этом помогают.)



� Реклама в печатных СМИ.



РЕКЛАМА НА 
ТЕЛЕВИДЕНИИ





РЕКЛАМА НА РАДИО





РЕКЛАМА В 
ИНТЕРНЕТЕ



� Реклама от 
программы”Новое 
Утро”. Реклама 
сделана в соц.
сетях, для 
привлечения 
большей 
аудитории. Не все 
могут уделять 
время, просмотру 
телевизионных 
программ, а зайти в 
телефон, и 
полистать ленту, 
могут почти все.



� Девушка из 
Красноярска 
приобрела 
большую 
аудиторию, 
благодаря рекламе 
в  соц.сетях 
(Instagram).
Количество ее 
подписчиков= 33,6 
тыс. человек. Она 
создала сеть 
салонов красоты, ее 
салоны имеют 
большой спрос.


