
  ВАША ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ В 
ИНТЕРНЕТ
ЧТО ЛЮДИ ИЩУТ И КАК ИМ ПОМОЧЬ ВАС 
НАЙТИ
                                                         ЮЛИЯ ЗАВЕРЮХА
 



ДЛЯ ЧЕГО НУЖНО ВЫЯВИТЬ 
СВОЮ ЦЕЛЕВУЮ АУДИТОРИЮ?
1. Трафик.
2. Конверсия.
3. Результат.
4. Вирус – массовость.
5. Продажа продукта или 
услуги.
6. Вы проникните в мозг своего 
клиента. Вы будете понимать о 
чем он  думает и чем его 
зацепить.



ОБРАЗ ПЯТИ ЧЕЛОВЕК СВОЕЙ Ц А 
Пол.
Имя.
Возраст.
География.
Доход который сейчас
Доход на который расчитывает
Профессия
Должность, социальный статус
Его окружение (Семья, дети, родители)
Кто он в душе
Что хочет
Какова его боль
Потребности
Критерии
Что его может остановить от вашего предложения
Страхи



Моя целевая аудитория это (Маша) ………. 
У моего кандидата/ клиента имеются (боли)……
Он боится того то….
Он сомневается в том, то…..
Сейчас у него доход/ результаты такие то…
Он стремиться к тому то…… 
Его окружение такое то…..
Он готов на …… 
Он не готов на….. 
Я могу для своего партнера помочь решить 
такие то вопросы….
Могу помочь тем то….
Могу дать такую то возможность…..
Исследовать где эти люди живут….. (группы, 
паблики)



ГДЕ ЖИВЕТ ВАША ЦЕЛЕВАЯ 
АУДИТРОИЯ

1.   Группы, паблики в соцсетях.
2.  Форумы. 
3.  Личные странички в соцсетях.

4. Где еще? Предложения…..



ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ СО СВОЕЙ ЦА.
ВСЕГДА ПОМНИТЕ, ВАШЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ НУЖНО НЕ 
ВСЕМ!!!!!

Вы должны знать страхи и возражения вашей 
ЦА.

1. Опросы.
2. Посты.
3. Видеоконтент. Видео опросы.
4. Работа с возражениями своей ЦА.
5. Создание конкурсов. 
Посты должны быть вовлекающими, 
информационными, история, предложение, 
юмор. 
Есть определенные выражения, цепляющие 
слова.



ВАЖЕН НАСТРОЙ. КАК НАСТРОИТЬ СЕБЯ.
ВЫ В ЛЮБОМ СЛУЧАЕ ЗНАЕТЕ БОЛЬШЕ, 

ЧЕМ МНОЖЕСТВО ДРУГИХ ЛЮДЕЙ.
1. Уверенность внутри себя , что вы можете 

помочь своим клиентам и кандидатам.
2. Дать уверенность клиентам / кандидатам , 

что он сможет получить результат.

ОПРЕДЕЛИТЕ ИЗНАЧАЛЬНО К КАКОМУ 
СИГМЕНТУ ОТНОСИТЕСЬ ВЫ. 






