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Для примера, я выбрал два рекламных баннера, которые 
располагаются на ведущих сайтах-каталогах РБ на onliner.by и 1k.by 



На главной странице onliner.by располагается реклама «Мивина», 
которая призывает проверить сможем ли мы отвлечься на новую 
презентацию телефона. 



При нажатие «проверь сам», нас перекидывает на промо сайт 
mivinapromo.by  



 
mivinapromo.by



 

Далее появляется девушка, которая кушает продукцию «Мивина», и после 
нажатия на различные предметы, её никто не может отвлечь. Особенно 
запомнилась нажатие на гитару.)



Вывод: данная рекламная кампания, мне кажется успешной. Во-первых 
здесь может случиться вирусный маркетинг (я сам уже отправил друзьям 
для просмотра), реклама запоминающая и интересная. Так что торговая 
марка посетителям сайта должна запомниться, кто о ней не знал, но купят 
ли продукт этой компании, никто не знает.



Зайдя на сайт 1k.by, примерно в том же расположении, что и на onliner.by, 
я увидел рекламную кампанию, у которой лозунг «мы создаём чистоту», 
рекламируя Clean Tone. Нажав на баннер, я перешёл на сайт этого бренда 
http://sellwin.by/brands/clean-tone/ . 



Вывод: После поющей бабочки, этот сайт мне показался скучным. Баннер 
сразу переносит нас к товару. Реклама должна быть яркая, цветная, 
интересная, запоминающая,  а не блеклой и малокрасочной. На сайте я 
задержался секунд 5, не более. Поэтому эту кампанию, я считаю 
неудачной.


