
Лекция 1

Журналистика, реклама, PR 
в структуре массовой коммуникации



☞ «Массовые коммуникации (МК) – процесс производства и 
передачи сообщений большим массам людей с помощью 
специальных технических средств»

МК
(содержательный аспект)

Журналистика Реклама PR Художественная
литература Кинематограф

МК
(технологический аспект)

Печатные 
(книги, газеты, 

журналы)

Электронные
(радио, ТВ,
Интернет)

Химические
(фото, кино)
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Свойства МК 
открытость, публичный характер, органичный и 
контролируемый доступ с средствам передачи 
информации, опосредованность контактов 
передающей и принимающей сторон.
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Он родился и вырос неподалеку от Гвента и Кармартена, 
мест, где глубоко под землей залегали мощные пласты угля, 
песчаника и известняка, иногда выходившие на поверхность, 
причудливыми морщинами искажая красновато-зеленое 
раздолье равнин Уэльса. Он рос в сказочной стране, где одни 
названия были уже поэзией: Брекон, Пени-фан, Пендерин, 
Глинкорвг, Маэстег... Это был край легенд и мифов, где 
залежи угля отложились еще 280 миллионов лет назад, край 
буйных лесов, росших так густо и так привольно, что белка 
могла добраться по ним от Брекон-Биконз до моря, ни разу не 
ступив на землю. Но пришла промышленная революция, и 
углежоги спилили красивые зеленые деревья и сожгли их в 
ненасытных топках сталелитейных печей.
Мальчик рос в окружении героев другого времени и другого 

мира. Роберт Фаррер, сожженный на костре Римско-
католической церковью за то, что не принял обет безбрачия и 
не отказался от своей жены; король Хайвел Добрый, в 
десятом веке даровавший Уэльсу законы; свирепый Бриккен, 
отец двенадцати сыновей и двадцати четырех дочерей, в 
жестоких сражениях отбивший все попытки силой захватить 
его королевство. Он рос в краю замечательных исторических 
событий.
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Основные признаки 
журналистики, рекламы, PR

Достоверность, реальность информации

Социальная значимость

Открытость, публичность

Опосредованность

Массовый реципиент
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Социальная значимость 
информации определяется:

Социальной масштабностью (важностью, 
влиятельностью факта на жизнь людей)
Уникальностью, эксклюзивностью, 
исключительностью
Соответствием, совпадением с 
интересами массовой аудитории
Социальными последствиями факта
Актуальностью
Оперативностью или 
пролонгированностью во времени
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Ремесло

Изготовление 
(вручную) 

любого 
материального 

продукта, 
его серийное 

тиражирование

Духовная или 
материальная 
деятельность, 
производства 
уникального, 

персонифицированного 
продукта, обладающего 
авторской спецификой

Творчество
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Основные определения
Журналистика – деятельность по сбору, обработке 
и передачи массовой аудитории значимой информации 
посредством специальных средств (газет, радио, ТВ, 
информ.агенств)

PR – деятельность, направленная на формирование 
благоприятной публичной среды и позитивного имиджа 
субъекта PR (любого общественного субъекта)

Реклама  - деятельность по информационному 
продвижению на рынке товара или услуги с целью их 
продажи. Любая форма неличного представления идей, 
товаров или услуг, оплаченная точно установленным 
заказчиком
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Средства (посредники) 
деятельности

Средства массой 
информации (СМИ) 
специальные средства передачи 
социально-значимой информации, а 
также (или) предприятие, 
обеспечивающее сбор, обработку и 
тиражирование данной информации для 
массовой аудитории
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