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Постановка задачи 
исследованияЦель исследования – изучить систему стратегического 

планирования в ЗАО «Связной Логистик» и дать 
рекомендации к ее качественному изменению.
Объект исследования – система стратегического 
планирования в организации.
Предмет исследования – процессы и закономерности 
стратегического планирования в ЗАО «Связной 
Логистика».
Задачи исследования:
- изучить теоретические основы стратегического планирования;
- обозначить организационно-экономическую характеристику ЗАО 
«Связной Логистика»;
- выявить типы стратегий в ЗАО «Связной Логистика» и инструменты 
их реализации;
- выдвинуть предложения по усовершенствованию стратегий 
компании ЗАО «Связной  Логистика»;
- оценить экономическую эффективность разработанных 
мероприятий.



Понятие 
стратегического 

планированияСтратегическое планирование представляет собой, во-
первых, процесс моделирования будущего, 
применительно к которому должны быть определены 
цели и сформулирована концепция долговременного 
развития. Во-вторых, это управленческий процесс 
создания и поддержания стратегического соответствия 
между целями фирмы, ее потенциальными 
возможностями и шансами на перспективу. Наконец, в-
третьих, стратегическое планирование — это 
адаптивный процесс, в результате которого происходят: 
а) регулярные (ежегодные) корректировки решений, 
оформленных в виде планов; б) пересмотр системы 
мер по выполнению этих планов на основе 
непрерывного контроля и оценки происходящих 
изменений в деятельности фирмы .



Этапы 
стратегического 

планирования



Инструменты 
стратегического 
планирования



Основные типы 
стратегий



Характеристика
ЗАО «СВЯЗНОЙ 
ЛОГИСТИКА»



Типы стратегий в 
компании



Географический 
охват



SWOT- анализ компании ЗАО «Связной 
логистика»



Рынок сотового 
ритейла





Предлагаемые 
цели





Предлагаемый план 
маркетинга



Вывод
ы«Связной» – федеральная розничная сеть, специализирующаяся на 

продаже услуг сотовых операторов, персональных сотовых 
аксессуаров, портативной цифровой аудио- и фототехники. Компания 
является официальным дистрибьютором ведущих производителей 
GSM – телефонов и телефонов стандарта DECT, а также дилером 
крупнейших операторов сотовой связи. На основании проведенных 
анализов деятельности компании были вынесены предложения по 
совершенствованию стратегий организации.
Внедрение данных стратегий в деятельность компании позволит ей 
выйти на новые рынки сбыта, выделить имидж своего бренда среди 
конкурентов, увеличить число постоянных клиентов.
Уже сейчас сети присутствуют во всех городах с населением более 
50000 тыс. Если все они будут развиваться в соответствии со своими 
намеченными планами, то можно ожидать появление сетей во всех 
городах с населением от 10000.
В данный момент группе компаний «Связной» нужно направить 
основные усилия на обеспечение заданной динамики роста и 
закрепить лидирующие позиции на рынке, уделяя при этом особое 
внимание эффективности работы на каждую  торговую точку.


