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Рынки, близкие к совершенной конкуренции.
Рынок совершенной конкуренции характеризуется следующими чертами:
Продукция фирм однородна, так что потребителям безразлично, у какого 
производителя ее покупать. Все товары отрасли являются совершенными 
заменителями, а перекрестная эластичность спроса по цене для любой пары фирм 
стремится к бесконечности:
Это означает, что любое сколь угодно малое повышение цены одним производителем 
сверх рыночного уровня ведет к сокращению спроса на его продукцию до нуля. Таким 
образом, разница в ценах может быть единственной причиной предпочтения той или 
иной фирмы. 
Неценовая конкуренция отсутствует. 
Количество экономических субъектов на рынке неограниченно велико, а их удельный 
вес столь мал, что решения отдельной фирмы об изменении объема ее продаж не 
влияют на рыночную цену продукта. При этом, естественно, предполагается 
отсутствие сговора между продавцами или покупателями для получения монопольной 
власти на рынке. Рыночная цена является результатом совместных действий всех 
покупателей и продавцов.
Свобода входа и выхода на рынке. Отсутствуют какие-либо ограничения и барьеры 
— нет патентов или лицензий, ограничивающих деятельность в данной отрасли, не 
требуются значительные первоначальные капиталовложения, положительный эффект 
масштаба производства крайне незначителен и не препятствует входу в отрасль новых 
фирм, отсутствует государственное вмешательство в механизм спроса и предложения. 
Совершенное знание всех субъектов рынка. Все решения принимаются в 
определенности. Это означает, что все фирмы знают свои функции доходов и 
издержек, цены всех ресурсов и все возможные технологии, а все потребители имеют 
полную информацию о ценах всех фирм. При этом предполагается, что информация 
распространяется мгновенно и бесплатно.
Данные характеристики являются настолько строгими, что практически нет реальных 
рынков, которые полностью бы им удовлетворяли.



Природа монополии
Монополия – вид хозяйственной организации на рыке, которая захватывает подавляющую часть 
рынка в целях своего обогащения.
Хозяйственное объединение, скупающее какие-то продукты у всех продавцов, – монопсония. 
Например, гигантские по своим размерам корпорации пищевой промышленности превращаются 
в монопсонии по отношению к фермерам, сбывающим им сельскохозяйственную продукцию.

Естественная монополия. Ею обладают собственники и хозяйственные организации, имеющие в 
своем распоряжении редкие и свободно не воспроизводимые элементы производства (например, 
редкие металлы, особые земельные участки под виноградники). Сюда также относятся некоторые 
отрасли и виды производства, в которых из-за особой технологии недопустимо развивать 
конкуренцию.
Легальные монополии, образующиеся на законном основании. К ним можно причислить 
формы монополизации, на законных основаниях защищенные от конкуренции:
· патентная система.
· авторские права. 
· товарные знаки. 
Искусственные монополии. Под этим условным названием имеются в виду 
объединения, создаваемые ради получения монополистических выгод.
Искусственные монополии выступают в виде конкретных форм:
· картель
· синдикат 
· трест
· концерн 



Виды монополии
Существует три вида монополий:

⚫ Закрытая. Когда монополия защищена от конкуренции 
юридическими ограничениями, патентной защитой, 
институтом авторских прав;

⚫ Естественная. Такая монополия возникает в такой отрасли, в 
которой долгосрочные средние издержки достигают 
минимума только тогда, когда одна фирма обслуживает весь 
рынок целиком. Это характерно для предприятий 
общественного пользования, где для низких цен необходима 
общественная деятельность. Пример: Монополии, 
базирующиеся на владении уникальными природными 
ресурсами;

⚫ Открытые. Одна фирма на определенный срок является 
единственным поставщиком продукции, но не имеет 
юридической защиты от конкуренции. Пример: Фирмы 
впервые выходящие на рынок со своей продукцией.



Естественные монополии

⚫ Естественная монополия – состояние товарного 
рынка, при котором удовлетворение спроса на этом 
рынке эффективнее в отсутствие конкуренции в 
силу технологических особенностей производства. 
Товары, производимые субъектами естественной 
монополии, не могут быть заменены в потреблении 
другими товарами. В результате спрос на товары, 
производимые субъектами естественных 
монополий, в меньшей степени зависит от 
изменения цены на этот товар, чем спрос на другие 
виды товаров.

⚫ Естественная монополия возникает вследствие 
объективных причин. Она отражает ситуацию, 
когда спрос на данный товар в лучшей степени 
удовлетворяется одной или несколькими фирмами. 
В основе естественной монополии – особенности 
технологий производства и обслуживания 
потребителей. Здесь конкуренция невозможна или 
нежелательна. Например, энергообеспечение, 
телефонные услуги и т.д. В этих отраслях существует 
ограниченное количество предприятий. Поэтому, 
естественно, они занимают монопольное положение 
на рынке.



Причины возникновения монополии
⚫ Крупные научно-технические открытия;
⚫ Усиление процессов концентрации и централизации капиталов 

в результате развития производительных сил общества.
⚫ Появление новых форм собственности, особенно акционерных.

Монополии играют в хозяйстве страны противоречивую роль. С 
одной стороны (негатив) монополии могут ограничивать 
выпуск продукции и устанавливать более высокие цены на нее. 
Это может вызвать нерациональное распределение ресурсов в 
хозяйстве страны. Монополии могут усиливать неравенства в 
доходах. Не всегда крупные фирмы используют свои 
возможности в развитии НТП (научно-технический прогресс), 
они могут влиять на снижение уровня жизни населения, они 
ограничивают конкуренцию на рынке, могут осуществлять 
диктат производителя надо потребителем. С другой стороны 
(позитив) продукция монополий отличается высоким 
качеством. Крупная фирма может осуществлять научно-
исследовательские и опытно-конструкторские разработки. У 
монополий есть возможности для снижения издержек 
производства. Есть возможность экономить материальные и 
финансовые ресурсы.



Монополии в России
⚫ В любом государстве нашей планеты существуют естественные 

монополии. Примеры тому – телефонные услуги, 
энергообеспечение, транспорт и т.д. Естественные монополии 
работают также в сфере: транспортировки нефтепродуктов, газа и 
нефти по трубопроводам магистрального значения; услуг по 
обеспечению населения общедоступной почтовой и электрической 
связью. Возьмем, к примеру, электроэнергетику. Здесь также 
существует естественная монополия. 

⚫ Примеры в России – это 700 существующих ТЭЦ, ГРЭС и ГЭС, 
которые были объединены в открытое акционерное общество РАО 
«ЕЭС Россия».  На сегодняшний день РАО «ЕЭС Россия» владеет всей 
сетью линий электропередач в стране. 

⚫ Газовую промышленность также не обошла естественная монополия. 
Примеры в России – это восемь объединений по добыче газа, а также 
тринадцать транспортных региональных предприятий по его 
транспортировке, объединенных в РАО «Газпром». На долю этой 
компании приходится четвертая часть всех поступлений в 
государственный бюджет. ОАО «Газпром» осуществляет 56% 
поставок в Восточную и 21% - в Западную Европу. Есть у него активы 
и за рубежом, которые являются долями в компаниях, владеющих 
газораспределительными и газотранспортными системами.

⚫ Естественным монополистом в России является железнодорожная 
отрасль. Доля путевого хозяйства ОАО РЖД, а также грузооборота 
составляет 80% всех перевозок по стране. Велик  удельный вес и 
пассажиропотока. Он составляет 41%. 

⚫ Существуют и другие естественные монополии в России. Примеры 
тому – ОАО «Роснефть», ОАО «Ростелеком» и т.д


