
Coca-Cola_Effie

Пункт 23



Пункт 2

Обязательно делаем фото фасада ТТ как 
подтверждение того, что вы были в нужной ТТ. На 
фото должен быть виден адрес ТТ по 
возможности номер магазина. (Особенно важно 
делать в случае не результативного визита).

Фото фасада



Пункт 3

Отмечаем наличие на основной полке позиций из 
представленного списка СКЮ. В случае если 
позиция присутствует на полке ставим ДА, в 
случае отсутствия ставим НЕТ

В данном блоке засчитывается наличие при условии, 
что на полке есть 3 и больше товарные единицы 
одного СКЮ

Количество ассортимента SSD 
представленного в зале торговой точки  



Пункт 4

Делаем фото ценника на основном месте 
выкладки по каждому СКЮ, который есть в 
наличии. В столбец «Ответ» вносим цену, которая 
отображена на ценнике.

Если СКЮ нет на полке оставляем соответствую 
строчку не заполненной.
Цена должна быть указана за одну единицу товара (1 
бутылку/банку/пакет)

Исследование цен на SKU ассортимента SSD 



Пункт 5

Отмечаем наличие на основной полке позиций из 
представленного списка СКЮ. В случае если 
позиция присутствует на полке ставим ДА, в 
случае отсутствия ставим НЕТ

В данном блоке засчитывается наличие при условии, 
что на полке есть 3 и больше товарные единицы 
одного СКЮ

Количество ассортимента NCB 
представленного в зале торговой точки  



Пункт 6

Делаем фото ценника на основном месте 
выкладки по каждому СКЮ, который есть в 
наличии. В столбец «Ответ» вносим цену, которая 
отображена на ценнике.

Если СКЮ нет на полке оставляем соответствую 
строчку не заполненной.
Цена должна быть указана за одну единицу товара (1 
бутылку/банку/пакет)

Исследование цен на SKU ассортимента NCB 



Пункт 7

Считаем общее количество фейсов Coca Cola Light 
и Zero всех объёмов(от 0,33 до 2 л) и вариантов 
упаковки (ж/б, стекло, пластиковые бутылки) 

Количество фейсов категории Lights на полке 
заказчика 



Пункт 8

Считаем общее количество фейсов всей 
продукции компании Coca Cola (Coca Cola, Fanta, 
Sprite, Schweppes) всех объёмов(от 0,33 до 2 л) и 
вариантов упаковки (ж/б, стекло, пластиковые 
бутылки) не считая фейсы категории Coca Cola Light 
и Zero которые уже учтены в прошлом пункте

Количество фейсов SSD компании CCH БЕЗ 
категории Lights на полке заказчика 



Пункт 9

Вносим данные по всем СКЮ из списка.
На каждый СКЮ отвечаем на 4 вопроса:
• Количество фейсов (считаем фейсы)
• Есть ли возможность собрать данные (Отвечаем ДА 

если имеем доступ к продукции, отвечаем НЕТ, если 
не имеем доступа к продукции например в магазинах 
прилавочного типа или закрытых холодильниках)

• Срок годности для первого фейса (переносим дату с 
бутылки которая ближе всего к покупателю

• Срок годности последнего фейса на полке 
(переносим дату с бутылки которая дальше всего от 
покупателя)

• Штрих-код (переносим штрихкод с бутылки в данную 
строку используя камеру телефона как сканер)

В случае если на второй вопрос ответ «НЕТ» 
следующие три вопроса можно пропустить
В случае если какого-то из СКЮ нет в 
ассортименте/наличии то пропускаем вопросы

ТАМ-сроки годности



Пункт 10

Собираем информацию в основном месте выкладки 
товара категории «Вода»
• Делаем фото выкладки продукции компании Coca Cola 

в категории Воды (Bonaqua)
• Считаем общее количество фейсов продукции 

компании Coca Cola в категории Воды (Bonaqua) всех 
объёмов(от 0,33 до 2 л) и вариантов упаковки (ж/б, 
стекло, пластиковые бутылки) 

• Считаем общее количество фейсов продукции в 
категории Воды всех объёмов(от 0,33 до 2 л) и 
вариантов упаковки (ж/б, стекло, пластиковые 
бутылки) без учета продукции компании Coca Cola в 
категории Воды (Bonaqua)

• Делаем фото выкладки продукции конкурентов 
компании Coca Cola в категории Воды

Фото делаем  максимально информативными и 
высокого качества. Если выкладка произведена на 
нескольких стелажах, делаем фото каждого стеллажа 
отдельно. 

Доля полки ССН в категории Water 



Пункт 11

Собираем информацию в основном месте выкладки 
товара категории «Сладкие газированные напитки»
• Делаем фото выкладки продукции компании Coca Cola 

в категории SSD (Coca Cola, Fanta, Sprite, Schweppes)
• Делаем фото выкладки продукции конкурентов 

компании Coca Cola в категории SSD 
• Считаем общее количество фейсов продукции 

компании Coca Cola в категории SSD (Coca Cola, Fanta, 
Sprite, Schweppes)всех объёмов(от 0,33 до 2 л) и 
вариантов упаковки (ж/б, стекло, пластиковые 
бутылки) 

• Считаем общее количество фейсов продукции в 
категории Воды всех объёмов(от 0,33 до 2 л) и 
вариантов упаковки (ж/б, стекло, пластиковые 
бутылки) без учета продукции компании Coca Cola в 
категории SSD (Coca Cola, Fanta, Sprite, Schweppes) 

 
Фото делаем  максимально информативными и 
высокого качества. Если выкладка произведена на 
нескольких стелажах, делаем фото каждого стеллажа 
отдельно. 

Доля полки полки ССН в категории SSD 



Пункт 12

Собираем информацию в основном месте выкладки 
товара категории «Безалкогольных энергетических 
напитков»
• Делаем фото выкладки продукции компании Coca Cola 

в категории Energy  (Burn, Monster, Coca Cola Energy)
• Делаем фото выкладки продукции конкурентов 

компании Coca Cola в категории Energy 
• Считаем общее количество фейсовпродукции 

компании Coca Cola в категории Energy  (Burn, Monster, 
Coca Cola Energy)

• Считаем общее количество фейсов продукции в 
категории Energy без учета продукции компании Coca 
Cola в категории Energy  (Burn, Monster, Coca Cola Energy)

Фото делаем  максимально информативными и 
высокого качества. Если выкладка произведена на 
нескольких стеллажах, делаем фото каждого 
стеллажа отдельно.
При подсчёте конкурентов не учитываем 
слабоалкогольные энергетические напитки

Доля полки полки ССН в категории Energy 



Пункт 13

Собираем информацию в основном месте выкладки 
товара категории «Безалкогольных энергетических 
напитков»
• Делаем фото выкладки продукции компании Coca Cola 

в категории Juice  (Rich, Rich KIDS)
• Делаем фото выкладки продукции конкурентов 

компании Coca Cola в категории Juice
• Считаем общее количество фейсов продукции 

компании Coca Cola в категории Juice  (Rich, Rich KIDS)
• Считаем общее количество фейсов продукции в 

категории Energy без учета продукции компании Coca 
Cola в категории Juice  (Rich, Rich KIDS)

Фото делаем  максимально информативными и 
высокого качества. Если выкладка произведена на 
нескольких стеллажах, делаем фото каждого 
стеллажа отдельно.

Доля полки полки ССН в категории Juice 



Пункт 14

Собираем информацию в основном месте выкладки 
товара категории «Холодный чай»
• Делаем фото выкладки продукции компании Coca Cola 

в категории TEA  (FuzеTea)
• Делаем фото выкладки продукции конкурентов 

компании Coca Cola в категории TEA
• Считаем общее количество фейсов продукции 

компании Coca Cola в категории TEA  (FuzеTea)
• Считаем общее количество фейсов родукции 

компании Coca Cola в категории TEA  (FuzеTea)

Фото делаем  максимально информативными и 
высокого качества. Если выкладка произведена на 
нескольких стеллажах, делаем фото каждого 
стеллажа отдельно.

Доля полки полки ССН в категории TEA 



Пункт 15

POP материалы

В данном пункте отмечаем все категории POP/POS 
материалов которые присутствуют в ТТ.
Дополнительно делаем фото материалов каждой 
категории в случае если они присутствуют в ТТ 



Пункт 16

Количество поводов потребления 
активированных в торговой точке

Поводы потребления прописаны в презентациях по 
каналам. Данные презентации есть в документах в 
программе Effie.



Пункт 17

Собираем информацию в основном месте выкладки 
товара категории «Premium Spirits »:

• Делаем фото выкладки продукции компании Coca Cola 
в категории Premium Spirits 

• Делаем фото выкладки продукции конкурентов 
компании Coca Cola в категории Premium Spirits 

• Отмечаем наличие на основной полке позиций из 
представленного списка СКЮ. В случае если позиция 
присутствует на полке ставим ДА, в случае 
отсутствия ставим НЕТ

В данном блоке засчитывается наличие при условии, 
что на полке есть 1 и больше товарная единица 
одного СКЮ
Фото делаем  максимально информативными и 
высокого качества. Если выкладка произведена на 
нескольких стеллажах, делаем фото каждого 
стеллажа отдельно.

Наличие Premium Spirits SKU в торговой точке



Пункт 18

Локальный вопрос
Нужно отметить все бренди, которые есть в
торговой точке, независимо от PICOS.

Отмечаем наличие бренда в ТТ не зависимо от привязки 
к картинам успеха по разным каналам.

Стратегия 24/7



Пункт 19

Данный пункт разбит на блоки вопросов.  В случае 
если в ТТ присутствует ДМП, вам необходимо 
дать ответы по каждому вопросу 
соответствующего блока:
• Отмечаем наличие ДМП и делаем его фото
• Отмечаем зону расположения ДМП согласно отдела с 

продукцией, в котором оно находится
• Отмечаем наличие РОР возле ДМП
• Из выпадающего списка выбираем описание РОР 

который размещён возле ДМП
• Оцениваем, проведен ли мерчандайзинг данного 

ДМП
• Отмечаем присутствует ли экспериментальная 

активация (выбераем «ДА» в случае если у ДМП 
присутствуют какие ли бо музыкальны или световые 
эффекты)

• В случае если у нас положительные ответы по 
пунктам выше, выбираем вариант «ДА» в последнем 
вопросе

Количество ССН ДМП



Пункт 20

Отмечаем наличие на ДМП позиций из представленного 
списка СКЮ. В случае если позиция присутствует на 
полке ставим ДА, в случае отсутствия ставим НЕТ

В данном блоке засчитывается наличие при условии, что на 
полке есть 3 и больше товарные единицы одного СКЮ

Исследование SKU Coca-Cola на доп. Местах 
продажи  



Пункт 21

Делаем фото ценника на ДМП  по каждому 
размещенному на нём СКЮ из списка. В столбец 
«Ответ» вносим цену, которая отображена на ценнике.

Если СКЮ нет на ДМП оставляем соответствую строчку не 
заполненной.
Цена должна быть указана за одну единицу товара (1 
бутылку/банку/пакет)

Исследование цен на SKU Coca-Cola на доп. 
Местах продажи  



Пункт 22

Данный пункт содержит 5 блоков вопросов. На один 
холодильник заполняется один блок вопросов.
• Делаем фото холодильника, в столбце «Ответ» выбираем 

модель холодильника Coca-Cola (детализация в презентации с 
ХО) которая соответствует фактическому ХО в ТТ.

• Указываем количество фейсов ассортимента продукции 
Coca-Cola которые видны покупателю.

• Указываем принадлежность ХО. Всего 3 варианта «Cchbc» - 
холодильник принадлежит Coca-Cola, «Outlet» - собственное 
холодильное оборудование ТТ, «Other» - холодильник 
конкурента

• Оцениваем размещение холодильника (стоит первый по ходу 
покупателя, хорошо виден с разных частей ТТ) 

• Считаем кол-во бренд блоков
• Оцениваем соответствие выкладки стандартам Coca-Cola 
• Проверяем работает ли холодильник 
• Отмечаем зону размещения 
• Отмечаем количество дверей холодильника

Исследование холодильного оборудования 
Coca-Cola SSD 



Пункт 23

Считаем общее количество фейсов Coca Cola Light 
и Zero всех объёмов(от 0,33 до 2 л) и вариантов 
упаковки (ж/б, стекло, пластиковые бутылки) 
размещенных во всем холодильном 
оборудовании в торговом зале.

Количество фейсов категории Lights в 
Холодильном Оборудовании



Пункт 24

Считаем общее количество фейсов всей 
продукции компании Coca Cola (Coca Cola, Fanta, 
Sprite, Schweppes) всех объёмов(от 0,33 до 2 л) и 
вариантов упаковки (ж/б, стекло, пластиковые 
бутылки) не считая фейсы категории Coca Cola Light 
и Zero которые уже учтены в прошлом пункте

Количество фейсов SSD компании ССН без 
категории Lights в Холодильном оборудовании



Пункт 25

Считаем общее количество фейсов всей 
продукции компании Coca Cola (Coca Cola, Fanta, 
Sprite, Schweppes) всех объёмов(от 0,33 до 2 л) и 
вариантов упаковки (ж/б, стекло, пластиковые 
бутылки) не считая фейсы категории Coca Cola Light 
и Zero которые уже учтены в прошлом пункте

Количество фейсов компании ССН в 
холодильном оборудовании



Пункт 26

Считаем общее количество фейсов продукции 
Coca-Cola категории «Premium Spirits» размещенных 
во всем холодильном оборудовании в торговом 
зале.

Количество фейсов Алкоголя компании ССН в 
Холодильном оборудовании



Пункт 27

Считаем общее количество фейсов конкурентов 
компании Coca Cola всех объёмов(от 0,33 до 2 л) и 
вариантов упаковки (ж/б, стекло, пластиковые 
бутылки) размещенных во всем холодильном 
оборудовании в торговом зале.

Количество фейсов других производителей в 
холодильном оборудовании



Пункт 28

Считаем общее количество фейсов конкурентов 
продукции Coca-Cola категории «Premium Spirits» 
размещенных во всем холодильном 
оборудовании в торговом зале.

Количество фейсов Алкоголя других 
производителей в Холодильном 
оборудовании



Пункт 29

Отмечаем наличие в холодильном оборудовании 
позиций из представленного списка СКЮ. В 
случае если позиция присутствует на полке 
ставим ДА, в случае отсутствия ставим НЕТ

В данном блоке засчитывается наличие при условии, 
что на полке есть 3 и больше товарные единицы 
одного СКЮ

Количество фейсов Алкоголя других 
производителей в Холодильном 
оборудовании



Пункт 30

В случае присутствия в холодильном 
оборудовании компании Coca Cola одной из 
перечисленных ассортиментных групп 
необходимо заполнить блок вопросов:

Присутствие перечисленной продукции – 
заполняем «Да» если товар присутствует, «Нет» 
если товар отсутсвует
В случае присутствия товара считаем общее 
количество фейсов товаров данной 
ассортиментной группы во всех холодильниках 
Coca Cola размещенных в ТТ
Из выпадающего списка выбираем тип 
холодильника в котором размещена данная 
ассортиментная группа
 

Исследование фейсингов в холодильном 
оборудовании Coca Cola SSD



Пункт 31

Делаем фото ценника в холодильном 
оборудовании Coca Cola по каждому СКЮ, который 
есть в наличии. В столбец «Ответ» вносим цену, 
которая отображена на ценнике.

Если СКЮ нет на полке оставляем соответствую 
строчку не заполненной.
Цена должна быть указана за одну единицу товара (1 

бутылку/банку/пакет 

Исследование цен на SKU Coca Cola в XO Coca Cola 
SSD 



Пункт 32

Данный пункт содержит 5 блоков вопросов. На один 
холодильник заполняется один блок вопросов.
• Делаем фото холодильника, в столбце «Ответ» 

выбираем модель холодильника Coca-Cola 
(детализация в презентации с ХО) которая 
соответствует фактическому ХО в ТТ.

• Указываем количество фейсов ассортимента 
продукции Coca-Cola которые видны покупателю.

• Указываем принадлежность ХО. Всего 3 варианта 
«Cchbc» - холодильник принадлежит Coca-Cola, «Outlet» 
- собственное холодильное оборудование ТТ, «Other» 
- холодильник конкурента

• Оцениваем размещение холодильника (стоит первый 
по ходу покупателя, хорошо виден с разных частей 
ТТ) 

• Считаем кол-во бренд блоков
• Оцениваем соответствие выкладки стандартам 

Coca-Cola 
• Проверяем работает ли холодильник 
• Отмечаем зону размещения 
• Отмечаем количество дверей холодильника

Исследование холодильного оборудования  
Coca-Cola NCB



Пункт 36

Отмечаем наличие в холодильном оборудовании 
Coca-Cola NCB позиций из представленного списка СКЮ. 
В случае если позиция присутствует на полке ставим ДА, 
в случае отсутствия ставим НЕТ

В данном блоке засчитывается наличие при условии, что на 
полке есть 3 и больше товарные единицы одного СКЮ

Исследование SKU в холодильном 
оборудовании Coca-Cola NCB  



Пункт 34

В случае присутствия в холодильном оборудовании 
компании Coca Cola одной из перечисленных 
ассортиментных групп необходимо заполнить блок 
вопросов:

• Присутствие перечисленной продукции – заполняем 
«Да» если товар присутствует, «Нет» если товар 
отсутсвует

• В случае присутствия товара считаем общее 
количество фейсов товаров данной ассортиментной 
группы во всех холодильниках Coca Cola размещенных 
в ТТ

• Из выпадающего списка выбираем тип холодильника 
в котором размещена данная ассортиментная группа

Исследование фейсингов SKU в холодильном 
оборудовании Coca-Cola NCB  



Пункт 35

Делаем фото ценника в холодильном оборудовании Coca 
Cola по каждому СКЮ, который есть в наличии. В 
столбец «Ответ» вносим цену, которая отображена на 
ценнике.

Если СКЮ нет на полке оставляем соответствую строчку не 
заполненной.
Цена должна быть указана за одну единицу товара (1 

бутылку/банку/пакет 

Исследование цен на SKU в холодильном 
оборудовании Coca-Cola NCB  



Пункт 36

Отмечаем наличие в холодильном оборудовании 
позиций из представленного списка СКЮ. В случае если 
позиция присутствует на полке ставим ДА, в случае 
отсутствия ставим НЕТ

В данном блоке засчитывается наличие при условии, что на 
полке есть 1 и больше товарные единицы одного СКЮ

Исследование SKU алкоголя в Холодильном 
Оборудовании



Пункт 37

Данный пункт содержит 5 блоков вопросов. На один 
холодильник заполняется один блок вопросов.
• Делаем фото холодильника, в столбце «Ответ» 

выбираем «ДА» в случае если в ТТ есть холодильное 
оборудование заказчика с выкладкой продукции Coca 
Cola, в случае отсутствия выбираем «НЕТ»

• Указываем количество фейсов ассортимента 
продукции Coca-Cola которые видны покупателю.

• Указываем принадлежность ХО. Всего 3 варианта 
«Cchbc» - холодильник принадлежит Coca-Cola, «Outlet» 
- собственное холодильное оборудование ТТ, «Other» 
- холодильник конкурента

• Оцениваем размещение холодильника (стоит первый 
по ходу покупателя, хорошо виден с разных частей 
ТТ) 

• Считаем кол-во бренд блоков
• Оцениваем соответствие выкладки стандартам 

Coca-Cola 
• Проверяем работает ли холодильник 
• Отмечаем зону размещения 
• Отмечаем количество дверей холодильника

Исследование холодильного оборудования 
торговой точки с Coca Cola



Пункт 38

Отмечаем наличие в холодильном оборудовании 
Coca-Cola NCB позиций из представленного списка СКЮ. 
В случае если позиция присутствует на полке ставим ДА, 
в случае отсутствия ставим НЕТ

В данном блоке засчитывается наличие при условии, что на 
полке есть 3 и больше товарные единицы одного СКЮ

Исследование SKU алкоголя в Холодильном 
Оборудовании торговой точки



Пункт 39

В случае присутствия в холодильном оборудовании 
компании Coca Cola одной из перечисленных 
ассортиментных групп необходимо заполнить блок 
вопросов:

• Присутствие перечисленной продукции – заполняем 
«Да» если товар присутствует, «Нет» если товар 
отсутсвует

• В случае присутствия товара считаем общее 
количество фейсов товаров данной ассортиментной 
группы во всех холодильниках Coca Cola размещенных 
в ТТ

• Из выпадающего списка выбираем тип холодильника 
в котором размещена данная ассортиментная группа

Исследование фейсингов SKU в холодильном 
оборудовании торговой точки с Coca Cola



Пункт 40

Делаем фото ценника в холодильном оборудовании Coca 
Cola по каждому СКЮ, который есть в наличии. В 
столбец «Ответ» вносим цену, которая отображена на 
ценнике.

Если СКЮ нет на полке оставляем соответствую строчку не 
заполненной.
Цена должна быть указана за одну единицу товара (1 

бутылку/банку/пакет 

Исследование цен на SKU в холодильном 
оборудовании торговой точки с Coca Cola



Пункт 41

• Указываем тип холодильного оборудования 
конкурентов и делаем фото

• Указываем, присутствует ли продукция конкурентов 
безалкогольной категории в холодильном 
оборудовании

• Подсчитываем общее количество фейсингов 
безалкогольной продукции в холодильном 
оборудовании конкурента и делаем фото выкладки

• Указываем, присутствует ли продукция конкурентов 
алкогольной категории в холодильном оборудовании

• Подсчитываем общее количество фейсингов 
алкогольной продукции в холодильном оборудовании 
конкурента и делаем фото выкладки

• Указываем, присутствует ли продукция Coca Cola 
разных ассортиментных групп в холодильном 
оборудовании конкурентов.

• Подсчитываем общее количество фейсингов 
продукция Coca Cola по каждой присутствующей 
ассортиментной группе в холодильном оборудовании 
конкурента и делаем фото выкладки

Исследование холодильного оборудования 
конкурентов



Пункт 43

Отмечаем наличие на ДМП в торговом зале позиций из 
представленного списка СКЮ. В случае если позиция 
присутствует на полке ставим ДА, в случае отсутствия 
ставим НЕТ

В данном блоке засчитывается наличие при условии, что на 
полке есть 1 и больше товарные единицы одного СКЮ

Исследование SKU алкоголя на ДМП



Пункт 44

Делаем фото ценника на основном месте выкладки по 
каждому СКЮ, который есть в наличии. В столбец 
«Ответ» вносим цену, которая отображена на ценнике.

Если СКЮ нет на полке оставляем соответствую строчку не 
заполненной.
Цена должна быть указана за одну единицу товара (1 
бутылку/банку/пакет)

Исследование прайса Конкурентов



Пункт 45

Пишем развернутый комментарий в случае если визит 
оказался не результативным. 

Комментарий к не результативному визиту


