
Самая дорогая реклама
Chanel. Реклама этих духов, снятая в 2004 
году, была занесена в Книгу рекордов 
Гиннесса как самая дорогая в истории для 
своего времени: ее бюджет составил 42 
миллиона долларов. Впрочем, глядя на ролик 
сегодня, сложно понять, на что ушли деньги. 
Разве что на гонорары творческой группе 
«Chanel: the film», которую возглавил 
режиссер Баз Лурман, снявший «Мулен Руж»: 
одной актрисе Николь Кидман за 
трехминутный фильм было заплачено 
несколько миллионов. (эту рекламу вы можете 
посмотреть пройдя по ссылке:
https://www.youtube.com/watch?v=gbTEi3ZxZs
U&t=11s



Типичные приемы, 
используемые в рекламе



1. Наведение психоза «нехватка 
времени»



2. Апелляция к прогрессу
Раньше этикетка у колы была 

обычная, а как только поменялась 
этикетка (стали писать наши имена 
или различные слова, пример на 

картинке), так сразу спрос увеличился 
еще больше

Тоже пример спрайта, стоило 
поменять этикетку и вкус, так 

спрос повысился (честно до сих 
пор не пробовала этот вкус)



3. Бесплатный сыр из мышеловки



4. Победа над остальными

Пример решила привести по этой 
рекламе, так как вы её все видели, 
зайчик виде батарейки выигрывает 

всех остальных, так как у него 
якобы мощности больше чем у 

других 



5. Авторитет науки



6. Мнение известного человека



7. Оживить продукт



8. Вымышленные персонажи



9. удовольствие



Перед вам последнее задание в этой 
четверти

Ответить на вопросы: Какие потребительские качества вы 
будете учитывать при покупке кроссовок, компьютера, 
настольной лампы или куртки? Какой информацией надо 
обладать, чтобы купить лампочку для настольной лампы взамен 
перегоревшей?

ОТВЕЧАЕМ РАЗВЕРНУТО!!!!! Если кратко, то 3!!

Тетради я соберу у вас 17.12., мне скидывать на вотсап не 
нужно

Если кто-то хочет исправить оценки, сообщите мне об этом 
заранее)


